AGENCIA/RF

ILUSTRISSIMO SENHOR PRESIDENTE DA COMISSAO PERMANENTE DE LICITAGOES DA
CAMARA MUNICIPAL DE SINOP ~ ESTADO DE MATO GROSSO.

EDITAL: 002/2021
MODALIDADE: Tomada de Preco
TIPO DE LICITAGAQO: Técnica e Prego

Objeto: Contratacao de Empresa para prestagio de servigos de Publicidade.

A Agéncia de Publicidade RF Ltda., pessoa juridica de direito privado, inscrita no CNPJ sob o n®
14.895.672/0001-17, estabelecida Av. Ataliba Leonel, 553, bairro Santana, na cidade de S&o Paulo,
CEP. 02033-000, vem & presenga de Vossa Senhoria, com fulcro no artigo 109 da Lei n® 8.666/93,
interpor RECURSO ADMINISTRATIVQ Contra a deciséo que desclassificou a recorrente, na primeira
sessao do certame, e declarou outra classificada, pelos fatos e fundamentos que passa a expor:

1 -DOS FATOS

Inicialmente impende ressaltar que a COMISSAO PERMANENTE DE LICITACOES DA CAMARA
MUNICIPAL DE SINOP, através da Tomada de Pregos- edital 002/2021, abriu procedimento licitatério
visando a contratacdo de Empresa para prestacéo de servicos de Publicidade, consoante
especificacdes do Edital, em 08/04/2021, as 13h30m, onde ocorreu o recebimento dos envelopes e
realizagéo da primeira sess&o, para andlise e julgamento do contetdo do envelope nao identificado,
sendo que a comisséo, pelos critérios de andlise, desclassificou nossa empresa por ter grampeado o
envelope e ndo ter identificado contracapa de uma das pegas, sugerindo dessa forma que nossa
proposta estava identificada, o que n&o nos parece julgamento subjetivo.

Classificou a empresa concorrente sem o uso dos critérios rigidos que nos fora imputado, sendo que
0s defeitos apresentados sdo muito mais aparentes e faceis de notar. conforme podemos ver a
seguir:

a) A folha sulfite apresentada pela MB Propaganda, tinha uma espessura mais grossa que
uma folha sulfite comum. ( item 11.2).

b) No edital pede-se considerar, no item 1 1.3.4.3, 0s custos de desconto de agéncia e
desconsiderar os custos internos e honorarios sobre servicos e fornecedores,
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c) Na proposta, na pagina 19 consta custo de Producdo, 0 que pedido para nfo ser
considerado na clausula 11.3.4.3, no item (C) @ mesmo assim ndo respeitando o valor da tabela do
sindicato, caso fosse considerado, o que torna inexequivel a entrega do volume de pecas
apresentadas pelo valor inserido.
Na pagina 19, pode constar na parte inferior 0s custos de producéo inseridos @ mesmo assim
com eles nao levando em conta a tabela do sindicato Estadual.
d) Qutro ponto a registrar & justamente os orgamentos dos fornecedores de material de
producéo e dos veiculos incluidos no anexo da concorrente, facilmente pode se caracterizar como
um meio de identificar a empresa.
2) Fica claro que de acordo com o edital na cldusula 11.3.4.2 é solicitado um "resumo geral"
com informacdes, (Inserir as propostas de cada veiculo e as tabelas de cada um foge do proposto).
f) A proposta € facilmente identificada com a insergdo de pesquisas com a marca da
empresa como pode constar na pagina 21.
g) Na&o €& levado em conta a solicitacdo do edital no sentido de diagramagéo de texto. Toda a
explanagéo da pesquisa da pagina 21 e as subsequentes d&o para ser facilmente identificadas.
h) Outro ponto, é a diferenca de valores apresentados pelos fomecedores diante do que é
apresentado para o mercado como prego praticado.
Exemplo MT Outdoors.
Na proposta do concorrente, ele registra o custo de R$700,00 por més (30 dias) por ponto de
outdoor na cidade. Sendo que a prépria MT Outdoor nos passou um custo de R$1.100,00 fora o
custo da impresséo da Lona que parte de R$750,00 adicional. Valores que n&o constam na
proposta da MB Publicidade néo respeitando a clausula 11.3.4.3 no item (a) que os pregos das
insercdes em veiculos de comunicagdo devem ser os de tabela cheia, vigentes na data de
publicagdo do aviso de licitagao.

E-mail enviado pela MT Outdoor que deixa claro que o custo por painel ndo é de apenas R$700.00
més

2 - DAS RAZOES DO RECURSO

A proposta técnica tem a finalidade de aferir a aptiddo técnica do licitante conferindo
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seguranga & Administracdo Plblica de que o mesmo possui pleno conhecimento técnico para a

execucdo do contrato, caso se sagre vencedor do certame.

Neste sentido, Joel de Menezes Niebuhr descreve que a “Administragéo Publica, ao avaliar
a qualificag8o técnica dos licitantes, pretende aferir se eles dispdem dos conhecimentos, da
experiéneia e do aparato operacional suficiente para satisfazer o contrato administrativo.

|
Por todas estas razées, ndo resta divida que os agentes publicos deverdo atuar ao ‘
examinar os documentos dos concorrentes COmM O MesSmo critério, com esteio nos principios

Tope |
constitucionais, dentre outros, da razoabilidade, proporcionalidade , da seguranca juridica e da

isonomia. |

3 — DO PEDIDO Diante do exposto, considerando que, caso comissdo usasse o mesmo critério, a
empresa concorrente estaria desclassificada, ou se usasse o critério mais moderado as duas
empresas estariam classificadas., Portanto, requer o provimento do presente recurso para anular a
decis@o que desclassificou ou dependendo do critério a ser adotado desclassifique a outra empresa,
concorrente neste certame. Nesse termo, pede deferimento.

Mostede Ve L.

Marcelo Paes Alves
CPF: 896.035.751-00

Procurador
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& MB PROPAGANDA

ILUSTRISSIMO SENHOR(A) PRESIDENTE
COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO DA CAMARA
MUNICIPAL DE SINOP.

TOMADA DE PRECOS N° 002/2021 :
| COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO

M. VITORINO DA SILVA ME — MB PROPAGANDA, pessoa juridica de direito privado,
com sede em Sinop-MT, na Avenida Acéacias, 67, Bairro Jd. Botanico, inscrita no CNPJ/MF

sob n° 06.851.416/0001-08, vem, respeitosamente a presenca de Vossa Exceléncia, no
procedimento licitatério em epigrafe, apresentar suas

CONTRARRAZOES,

ao recurso administrativo interposto pela licitante AGENCIA DE PUBLICIDADE RF -
LTDA contra decisao administrativa em desclassificar a licitante por nao cumprir com

diversos quesitos do Edital, da Licitagao objeto da Tomada de Pregos n.° 002/2021, pelas
razoes de fato e de direito a seguir:

\CACIAS, 67 SINOP/MT 1
{UMBPROPASANDACINOP COM BR
E: [66190085-1271
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| - DA TEMPESTIVIDADE
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A M. VITORINO DA SILVA ME, tomou ciéncia quanto ao recurso administrativo impetrado
pela recorrente AGENCIA DE PUBLICIDADE RF - LTDA. As contrarrazdes, ora
apresentadas preenchem 0 requisito da tempestividade, estando dentro do prazo de 5
(cinco) dias uteis apos a ciéncia e recebimento do recurso, com término no dia 26 de abril
de 2021.

Il - DOS FATOS.

. Trata-se de contrarrazoes ao recurso administrativo interposto pela empresa AGENCIA
DE PUBLICIDADE RF - LTDA, doravante denominada RF, que requer a desclassificacao
da M VITORINO DA SILVA LTDA, doravante denominada MB PROPAGANDA, ou a

revogacao da sua desclassificacédo alegando e requerendo em sintese o que segue:
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Alegagées infundadas, em sua maioria com erros de interpretacao ou tentativa de
distorcer os fatos buscando privilégio exclusivo perante a MB Propaganda no
processo licitatério Tomada de Pregos 002/2021, que cumpriu fielmente com os
parametros do edital. Observando ainda que a maioria das alegacées nio sio
pertinentes nem se quer a esta fase da licitagao. Portanto, que nao merecem
provimento pelos motivos que restara comprovado no curso desta contrarrazio:

A recorrente se insurge contra a “sua desclassificagéo e aceitagdo da proposta da MB
Propaganda” para continuidade do processo, alegando que a decisdo proferida pela
comisséo de licitacdo nao utilizou os mesmos critérios de julgamento para as licitantes.

Importante ressaltar que, nos procedimentos licitatorios € comum o inconformismo
daqueles que sucumbem no curso do processo. E, conforme se denota das razées
recursais, se trata de mera insatisfacao do recorrente com sua desclassificagao, visto que
nao aponta qualquer ilegalidade que venha comprometer a credibilidade das acdes da
Comissao de Licitagdo e tdo pouco consegue equiparar ou encontrar erros na proposta
da licitante MB Propaganda que sejam compativeis COM 08 seus motivos de
desclassificagéo, uma vez que a licitante RF descumpriu o Edital nos itens:

11.2.. O Plano de Comunicagéo Publicitaria — Via N&o Identificada devera
ser apresentado da seguinte forma:

¢ em papel A4, branco, com 75 gr/m2 a 90 gr/m?2, orientagdo retrato;




G) 1B PROPAGANDS

e com espacamento de 2 cm nas margens direita e esquerda, a partir da
borda;
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® Sem recuos nos paragrafos e linhas subsequentes;

* com textos justificados;

e com espacamento ‘simples’ entre as linhas;

o com texto e nhumeracéo de péginas em fonte ‘arial’, estilo ‘normal’, cor
‘automatico’, tamanho ‘12 pontos’,

s com numeragdo em todas as paginas, pelo editor de textos, em
algarismos arabicos, no canto inferior direito da pagina;

e em volume dnico e em ordem numerica sem espiral ou prendedor;

» capa e contracapa em papel A4 branco, com 75 qr/m2 a 90 gr/m2,

ambas em branco;

e sem identificagdo da licitante,

Mesmo tendo apresentado sua proposta em diversos volumes, a licitante RF grampeou

os cadernos e desconsiderou completamente a necessidade de aplicar capa e contracapa

em A4 branco, apresentando uma proposta em total desconformidade com o edital, sendo

ela portanto dada como identificada e recusada pela Comisséo de Licitagéo de acordo

com 0 item 19.2 do edital:

AV, DAS AGACIAS. 67 . SINOP/MT
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19.2 A primeira sesséo piblica seré realizada no dia, hora e local previstos
no subitem 2.1 deste Edital e tera a seguinte pauta inicial:

a) identificar os representantes das licitantes, por meio do documento
exigido no subitem 8.1 deste Edital;

b) receber os Envelope no. 1, no. 2, no. 3 e no. 4;

c) conferir se esses Envelope estdo em conformidade com as disposicées
deste Edital.

19.2.1 O Envelope no. 1, com a via nédo identificada do Plano de
Comunicagdo Publicitaria, s6 seré recebido pela Comissédo Permanente de
Licitagdo se néo:

a) estiver identificado;

b) apresentar marca, Sinal, etiqueta ou outro etemento que possibilite a
Identificagao da licitante antes da abertura do Envelope no. 2:




¢) estiver danificado ou deformado pelas pegas, material € ou demails
documentos nele acondicionados de modo a possibilitar a identificagdo da

licitante antes da abertura do Envelope no. 2.

19.2.1.1 Ante a ocorréncia de qualquer das hipoteses previstas nas alineas
‘a’, b’ e ‘¢’ do subitem 19.2.1, a Comissdo Permanente de Licitagao nao
recebera o Envelope no. 1, o que também a impedira de receber 0s demais

Envelope da mesma licitante.

Vale lembrar que os parametros para confeccgéo do Invélucro 01 (via nao identificada) € a
forma exclusiva no Edital que visa manter as propostas em um mesmo padrao de layout,
evitando assim sua identificagao no ato da apresentagao. Contudo a licitante RF, de certa
forma busca perante a Comissdo de Licitagdo, um privilégio pessoal, pedindo que
desconsidere os erros que ela mesma cometeu ao montar sua proposta, nao menos grave,
a licitante tenta persuadir a Comissao pela desclassificagdo da MB Propaganda, que
cumpriu fielmente com os requisitos do edital.

Contudo, em que pese a indignagéo da empresa recorrente contra a aprovagao da MB
POPAGANDA - M VITORINO DA SILVA - ME, o recurso nao merece prosperar pelas
razes que a seguir serao apresentadas.

Ill - DIREITO

A empresa AGENCIA DE PUBLICIDADE RF LTDA inconformada com a acertada
avaliacao realizada pela Comissao Permanente de Licitagdo na primeira sessao publica,
em que a declarou com proposta identificada € em consequéncia também nao recebeu
seus demais envelopes, manifestou sua intengéo de recursos e apresentou suas razdes,
que preliminarmente ndo devem ser conhecidas, e a caso isto ocorra, devem ser de
pronto, indeferidas.

RESPOSTA AO ITEM A) Quanto as alegacdes da recorrente RF  sobre a folha sulfite
utilizada pela MB Propaganda em sua proposta ( mais grossa que uma folha sulfite
comum): A proposta da MB Propaganda foi apresentada em PAPEL A4 90 gramas

conforme orienta o edital noitem 11.2: em papel A4, branco, com 75 gr/m2 a 90 gr/im2,

orientacao retrato;

AV, DAS ACACIAS, 67 . SINOP/MT 2
CONTATO@MBFROFAGANDASINDP COM BR
FONE: [66) 999851271




RESPOSTA AO ITEM B) No item B de seu recurso a recorrente RF faz a seguinte

afirmacgao:

“No edital pede-se considerar, no item 11.3.4.3, 0s custos de desconto de agéncia e

desconsiderar os custos internos e honorarios sobre servicos e fornecedores.”

Alem de nao ter pertinéncia alguma com esta fase da licitacao, que visa apenas garantir
que as propostas nao estejam identificadas. A mesma afirmacao feita pela recorrente é
oposta ao que de fato é apresentado na redagéo do item 11.3.4.3 conforme segue:

b) deve ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia

concedido pelos veiculos de divulgacédo, nos termos do art. 11 da Lei
no. 4.680/1965:

Alem do que, a MB PROPAGANDA apresentou sua proposta em total cumprimento ao
item 11.3.4.3 do edital.

RESPOSTA AO ITEM C) Mais uma vez a recorrente RF apresenta ma interpretagdo do
edital ou tentativa de distorcer seu verdadeiro entendimento com intuito de prejudicar a
proposta da MB Propaganda. Sendo que o item 11.3.4.3 — (C) do edital néo se refere ao
custo de producéo e sim aos honorarios de 15% de direito da agéncia sobre tais custos.

Os quais foram assertivamente desconsiderados na proposta da MB Propaganda.

RESPOSTA AO ITEM D) A recorrente RF alega que através dos orcamentos de terceiros
e de veiculos de comunicagao apresentados pela MB Propaganda & possivel identificar a
proposta, 0 que nos causa espanto, pois além dos documentos anexos nio terem
nenhuma marca ou sinal que identifique a licitante MB Propaganda, a recorrente nao
pontuou nenhum aspecto direto que possibilite tal identificacao e, para o arrepio de todos,
a propria recorrente julga desnecessaria a apresentagao dos orcamentos, parte
fundamental em qualquer processo de midia no setor publico.

RESPOSTA AO ITEM E) Segue a recorrente RF afirmando erro da MB Propaganda sob
argumentacao de que a sua estratégia de midia e ndo midia apresentada orcamentos de
veiculos e de produgao, o que seria motivo de identificagdo da proposta técnica conforme

item D) de seu recurso e descumprimento ao Edital no item 11.3.4.2, porém vejamos:

Ressalta-se que no edital de licitacdes néo ha limites de paginas para a apresentagéo da
estratégia de midia e néo midia, vejam as argumentagdes que transcrevemos abaixo:
AV, DAS ACACIAS, B7 . SINOP/MT 6
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A Lei 12232/2010 estabelece no seu art, 7° 0 Critério para apresentagéo da estratégia de
midia e nao midia no plano de comunicagéao publicitario pelas agéncias de publicidade

M. Vitorino da Silva - ME - 06.851 .41

nas concorréncias publicas, a seguinte exigéncia:

Art. 7o O plano de comunicacéo publicitaria de que trata o inciso Il do art.

6o desta Lej sera composto dos seguintes quesitos:

IV - estrategia de midia e ndo midia, em que o proponente explicitaré e
Justificara a es{ra[egt‘a @ as faticas recomendadas, em consonancia com a
estratégia de comunicagédo publicitaria por ela sugerida e em fungdo da
verba disponivel indicada no instrumento convocatorio, apresentada sob a
forma de textos, tabelas, graficos, planilhas e por quadro resumo que
identificara as pecas a serem veiculadas ou distribuidas e suas respectivas

quantidades, inser¢oes e custos nominais de produgdo e de veiculagao.

O edital de licitagbes estabelece que:
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11.2.7 Os textos da Estratégia de Midia e Ndo Midia, ndo tém uma limitagéo
quanto ao numero de paginas, e cabe as licitantes atentarem especialmente

para o disposto na alinea ‘c’ do subitem 9.1.1.3, no subitem 11.2.4.1, na
alinea 'c’ do subitem 19.2.1 e no subitem 19.2.1.1, todos deste Edital.

11.3.4.1 Todas as pegas e material que integrarem a relagdo comentada
prevista na alinea ‘a' do subitem 11.3.3 deverdo constar dessa simulagao.

11.3.4.2 Dessa simulagdo deveré constar resumo geral com informagoes
sobre, pelo menos: a) o periodo de distribuicédo das pegas e ou material:

b) as quantidades de insergoes das pecas em veiculos de divulgacao;

c) os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em
veiculos de divulgacdo, separadamente por mejos;

d) 0s valores (absolutos e percentuais) alocados na produgédo e ou na
€xecucao técnica de cada pega destinada a veiculos de divulgagao,

) as quantidades a serem produzidas de cada pega e ou material de nao
midia,

f) os valores (absolutos e percentuais) alocados na produgado de cada peca e

ou material de ndao midia:

g) 0s valores (absolutos e percentuais) alocados na distribuicéo de cada
pega e ou material de ndo midia;

h) prazo para simulagéo sera no minimo de 30 dias. 11.3.4.3 Nessa
simulagéo:
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a) 0s pregos das insercées em veiculos de comunicagdo devem Ser o0s (
tabela cheia, vigentes na data de publicagdo do Aviso de Licitagdo;

b) deve ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de divulgagéao, nos termos do art. 11 da Lei no.
4.680/1965;

c) devem ser desconsiderados 0s custos internos e os honorérios sobre
todos os servigos de fornecedores.
A recorrente deve reconhecer em sua peca recursal que o edital de licitagdo nao limita
em nenhum momento a quantidade de paginas na elaboragédo e apresentacio da
estratégia de midia e ndo midia nem mesmo a insergdo dos orcamentos hora
questionados, parte integrante do plano de comunicacéo publicitaria.

Entretanto, a RF sustenta a tese que os documentos apresentados pela ora recorrida sdo
elementos de identificagdo, oras se pudéssemos mudar as normas editalicias apods as
sessoes de entrega e julgamento das propostas no haveria sentido na existéncia do
processo licitatorio.

Desta forma incorre em erro a recorrente, pois descabida é sua alegacao de que a
identificacdo do plano de comunicagéo da MB Propaganda se deve ao apresentar
paginas com orgamentos de veiculos e fornecedores na sua estratégia de midia e nao
midia. Completamente improcedente as alegacdes da recorrente ao qual deve ser
negado provimento.

RESPOSTA AO ITEM F) A recorrente RF alega que a pesquisa apresentada com marca
da empresa que realizou a pesquisa identifica facilmente a proposta da MB Propaganda.
Porém, assim como os orcamentos de veiculos de comunicacao, a pesquisa de mercado
fol realizada por uma empresa do segmento, devidamente registrada e capacitada para
tal exercicio. O que em hipdtese alguma identifica a MB Propaganda uma vez que em seu
corpo ndao apresenta nenhuma marca, sinal ou etiqueta que faga qualquer mengao a

licitante ou que possibilite a identificacio da MB Propaganda, sendo esse entendimento
proveniente da propria imaginacéo da recorrente.

O uso de pesquisas é uma ferramenta indispensavel para glaboracao das propostas, ndo
havendo nenhuma restricdo ou impedimento, devendo as alegagbes da recorrente serem
negadas, pois é fato notério que a Lei 12232 define no Art. 2°, inciso I, que:
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Art. 20

| - ao planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo

¢ _de geragdao de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, 0S meios de
divulgacdo nos quais serdo difundidas as pecas e acoes publicitérias ou sobre 0s
resultados das campanhas realizadas, respeitado 0 disposto no art. 3o desta Lei:

Arl. 30 As pesquisas e avaliagbes previstas no inciso | do § 10 do art. 20 desta Lei

terdo a finalidade especifica de aferir o desenvolvimento estratégico, a criacdo e a

veiculagdo e de possibilitar a mensuracéo dos resultados das campanhas publicitérias

realizadas em decorréncia da execucao do contrato.

Vejam que as pesquisas nao so integram objeto dos servigos a serem prestados pelas

. agéncias de publicidade e propaganda, como s&o essenciais nas atividades das agéncias
como elemento racional que definira a utilizagao do composto emocional (nico da
publicidade, sem as quais teriam suas atividades prejudicadas.

RESPOSTA AO ITEM G) Ainda sobre a pesquisa, a recorrente alega que para sua
apresentagdo a MB Propaganda nao levou em consideragao os padroes de diagramacao
de texto do edital. Mais uma vez a recorrente deixa claro seu mau entendimento sobre 0
edital ou interesse sobre a distor¢ao dos fatos. A pesquisa em questéo trata-se de UM
ANEXO e ndo de um texto ou documento elaborado pela MB Propaganda, estando em
total conformidade com o edital no item 11.2.,3 que diz:

11.2.3 As tabelas, graficos e planilhas integrantes do subguesito Estratégia de Midia

. e Nao Midia poderdo ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses
documentos e poderéo ser editados em tons de cinza.

RESPOSTA AO ITEM H) Além de néo ter pertinéncia alguma com a atual etapa da
licitagdo, no item H do recurso da RF a recorrente alega divergéncia dos pregos
apresentados na proposta da MB Propaganda em relacdo aos pregos praticados no
mercado pela empresa MT Painéis.

No quesito apontato, notamos Inclusive a importancia dos orcamentos estarem anexados
as propostas das licitantes, o que responde a alegagéao anterior da recorrente no item (E)

do seu recurso, Observa-se que a MB Propaganda apresenta orgamento datado e
numerado pela empresa MT Painéis. Além de verdadeiro, o valor apresentado pela MB

Propaganda & menor do que o negociado pela recorrente com a empresa MT Outdoor,
9

AV. 045 AGAGIAS, 57 . STNOP/MI
CONTATO@MBPROPAGANDASINOP COM.BR
FONE: 1662 89986-1271




.

& vepropacana

Foring da Jilva = ME -

que pela referéncia do recurso, nem sabemos se trata-se da mesma empresa (MT Paing

MT Qutdoor). Sendo um absurdo tentar apontar erro em uma proposta mais vantajosa

economicamente para oS cofres publicos em fronte a um orgamento negociado com maior
custo. Além do mais, mesmo que supostamente a alegagao da recorrente tivesse algum

fundamento cabivel e aceitavel, nada tem haver com o intem 11.3.43 do edital,

questionado por ela.
IV - CONCLUSAO

Contudo, em que pese o recurso interposto pela licitante recorrente ser insubsistente pela
propria falta de fundamentos a alicergar o malfadado pedido de desclassificagdo da MB
Propaganda ou a revogacéao da sua desclassificagdo por seus proprios erros. Passa esta
ultima a discorrer sobre alguns aspectos abordados no recurso, para fins de confirmar a
total insubsisténcia do mesmo, consoante as razoes anteriormente expostas. Nao restam,
portanto, evidenciada qualquer irregularidade ou violagao ao Edital por parte da proposta
apresentada pela licitante MB PROPAGANDA, conforme as exposicdes acima.

Visto, portanto, data vénia, em que pese o esforgo da licitante recorrente, que as suas
razoes recursais ndo abalam a sélida e patente classificacdo da licitante recorrida, MB
Propaganda, que encontra amparo na legislagdo em vigor e no Edital. Na verdade, a
argumentagao da licitante recorrente, na tentativa de desclassificar a licitante ora
recorrida, para que a recorrente classifique sua proposta, ferindo de morte o edital e
comprometendo a administracao publica, ndo prospera por total falta de fundamento fatico
e juridico. A argumentacdo da licitante recorrente é totalmente inconsistente e
insubsistente. Primeiro, porque nao houve por parte da licitante MB Propaganda,
qualquer violagéo as regras do Edital, no tocante a apresentagao do Plano de
Comunicagao Publicitaria. Portanto, ao contrario do sustentado pela recorrente, tém-se

que a proposta da licitante MB Propaganda, atendeu e esta em conformidade com todas

as disposigdes do Edital.

E segundo, tém-se ainda por outro lado, que os fatos nos quais a licitante recorrente

sustenta o seu recurso nao se constitui em fatos que pudessem levar a desclassificacao
da licitante MB Propaganda.
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A respeito, valemo-nos dos comentarios do jurista FABRICIO SANTOS TOSCANO, ‘err
artigo publicado no site “Jus Navigandi”, o qual bem assevera que conforme se extrai da
regra inserta no paragrafo Unico do artigo 4° da Lei 8.666/93, a licitagdo é regida pelo
“principio do procedimento formal”. Nesse sentido, o procedimento licitatério é
vinculado as prescricoes legais que o regem, em todos 0s seus atos € fases. Essas
prescrigoes decorrem nao so da lei em sentido estrito, mas também do regulamento, do
edital ou convite, que complementam as normas superiores, tendo em vista a licitagdo a

que se refere.

Portanto, a ilustre Comissédo Permanente de Licitagéo ao julgar as propostas técnicas da
licitante MB Propaganda, ora recorrida, e de firmar o entendimento de que os documentos
apresentados preencheram todos 0s requisitos legais, nao havendo qualquer
irregularidade a justificar a desclassificagao desta, agiu de forma correta. Visto que apenas
promoveu uma avaliagdo adequada e coerente, observando os principios e normas
aplicaveis ao processo licitatério. Em especial, observou o principio da razoabilidade e,
em ultima analise, ao bom senso na interpretagao e aplicagao das normas do Edital. Nao
ha razao, portanto, a sustentar a irresignagao da licitante recorrente.

Diante do exposto, salta aos olhos que a licitante recorrida, MB Propaganda, atendeu

todas as exigéncias legais, e que sua proposta técnica se encontra de acordo com o
exigido e com a finalidade prevista pelo Edital.

Inegavelmente, a licitante recorrente pretende induzir a erro a Comissao Permanente de
Licitagao, pretendendo a qualquer custo, e de forma infundada e pueril, desclassificar a

licitante MB Propaganda. Raz&o pela qual o recurso da licitante AGENCIA DE
PUBLICIDADE RF LTDA merece ser julgado improcedente.

V - DO PEDIDO DE JULGAMENTO PELA IMPROCEDENCIA DO RECURSO

Em face do exposto, requer se digne Vossas Exceléncias a acolher as contrarrazoes
recursais acima arguidas, para fins de negar provimento total ao recurso da licitante
AGENCIA DE PUBLICIDADE RF LTDA, com a conseqliente manutengao do processo
licitatorio Tomada de Pregos n° 002/2021 em andamento.
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Por ser medida a aplicar a mais lidima JUSTICA!

PEDE DEFERIMENTO.

" Sinop/MT, 23 de abril de 2021

e rggm 6/0001-08'
i VITORINO DASILVA- -ME

as, Norte
Av. das '\r ‘. IPb 21 6[0 [ RS 0%
-.-- 10 55 Q’\J\, - MATU "hwﬂb"
(CE S5l
AY. DAS ACACIAS, B7 . SINDP/MI 12
GONTATO@MEPROFAGANDASINGP COM.BR
FONE: 166) 989851271




CAMARA MUNICIPAL DE SINOP
ESTADO DE MATO GROSSO

COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO
NOMEADA PELA PORTARIA 011/2021, de 08 de janeiro de 2021.

DECISAO DO RECURSO ADMINISTRATIVO IMPETRADO CONTRA A DECISAO QUE
DESCLASSIFICOU A RECORRENTE., E DECLAROU A EMPRESA LICITANTE M.
VITORINO DA SILVA - ME CLASSIFICADA.

REFERENCIA : Tomada de Precos — Técnica e Preco n° 002/2021

OBJETO: “CONTRATAGAO DE EMPRESA PARA PRESTACAO DE SERVICOS DE
PUBLICIDADES PARA ESTE PODER LEGISLATIVO™

RECORRENTE: AGENCIA DE PUBLICIDADE RF - LTDA.

PROVIMENTO: Examinando cada ponto discorrido na pega recursal da Agencia de
Publicidade RF-LTDA, em confronto com as razdes da Comissdo Permanente de Licitagao,
com a legislagio ¢ com os entendimentos doutrinarios e Jurisprudenciais correlatos, exponho
abaixo as medidas adotadas € as ponderagoes formuladas que fundamentaram a decisdo final.

I — DAS PRELIMINARES: Recurso administrativo contra a decisdo que desclassificou a
recorrente e classificagdo da participagiio da licitante M. VITORINO DA SILVA — ME.

II - DAS FORMALIDADES LEGAIS: Cumpridas as formalidades legais, registre-se que o

. recurso administrativo foi recebido em tempo habil, atendendo o disposto no artigo 109, da Lei
8.666/93, protocolado e juntado ao Processo Licitatorio — TOMADA DE PRECOS —
TECNICA E PRECO N° 002/2021. POREM ndo atende ao disposto 22.4 do ato convocatério
“...ou subscrito por representante ndo habilitado legalmente ou nao identificado no processo
como representante da licitante.” - Encontra-se arquivado no processo.

III - DAS ALEGACOES DA RECORRENTE: * em 08/04/2021, as 13h30min, onde ocorreu o
recebimento dos envelopes ¢ realizagiio da primeira sessao, para analise ¢ julgamento do
conteido do envelope ndo identificado, sendo que a comissio, pelos critérios de analise,
desclassificou nossa empresa por ter grampeado o envelope ¢ ndo ter identificado contracapa de
uma das pegas, sugerindo dessa forme que nossa proposta estava identificada, o que nfo nos
parece julgamento subjetivo. Classificou a empresa concorrente sem o uso dos critérios rigidos

que nos fora imputado, sendo que os defeitos apresentados sdo muito mais aparentes e facies de
notar, conforme podemos ver a seguir:

a) A folha de sulfite apresentada pela MB Propaganda, tinha espessura mais grossa que um
folha de sulfite comum. (item 11.2).
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b) No edital pede-se considerar, no item 11.3.4.3, os custos de desconto de agéncia e
desconsiderar os custos internos e honorarios sobre servigos e fornecedores.

¢) Na proposta, na pagina 19 consta custo de Produgdo, o que pedido para nido ser
considerado na clausula 11.3.4.3, no item (C) ¢ mesmo assim néo respeitando o valor da
tabela do sindicato, caso fosse considerado, o que torna inexequivel a entrega do
volume de pegas apresentadas pelo valor inserido. Na pagina 19, pode constar na parte
inferior os custos de produgdo inseridos e mesmo assim com eles nfo levando em conta
a tabela do sindicato Estadual.

. d) Outro ponto a registrar é justamento os or¢amentos dos fornecedores de material de
produgdo e dos veiculos incluidos no anexo da concorrente. facilmente pode se
caracterizar como um meio de identificar a empresa.

e) Fica claro que de acordo com o edital na clausula 11.3.4.2 ¢ solicitado um “resumo
geral”com informagdes, (inserir as propostas de cada veiculo ¢ as tabelas de cada um
foge do proposto).

f) A proposta ¢ facilmente identificada com a inser¢do de pesquisas com a marca da
empresa como pode constar na pagina 21.

g) Nio ¢é levado em cona a solicitagiio de edital no sentido de diagramagdo de texto. Toda
a cxplanagao da pesquisa da pagina 21 e as subsequentes ddo para ser facilmente
identificadas.

h) Outro ponto, ¢ a diferenga de valores apresentados pelos fornecedores diante do que ¢
apresentado para o mercado como prego praticado.

Exemplo MT Outdoors
Na proposta do concorrente, ele registra o custo de R$700.00 por més (30 dias) por

. ponto de outdoor na cidade. Sendo que a propria MT Outdoor nos passou um custo de
R$1.100,00 fora o custo da impressdo da lona que parte de R$750.00 adicional. Valores
que ndo constam na proposta da MB Publicidade ndo respeitando a clausula 11.3.4.3 no
item (a) que os pregos das inser¢des em veiculos de comunicagdo devem ser os de
tabela cheia, vigentes na data de publicagio do aviso de licitagéio.

E-mail enviado pela MT Outdoor que deixa claro que o custo por painel nao € de apenas
R$700,00 més.”

IV — DO PEDIDO DA RECORRENTE: “Diante do exposto, considerando que, caso comissio
usasse 0 mesmo critério, a empresa concorrente estaria desclassificada, ou se usasse o critério
mais moderado as duas empresas estariam classificadas. Portanto, requer o provimento do
presente recurso para anular a decisio que desclassificou ou dependendo do critério a ser

adotado desc]ass1hque a outra empresa, concorrente neste certame. Nesse termo, pede
deferimento.”
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V — DA ANALISE DA COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO: Inicialmente, ressalta-
s¢ que os atos da Administragio Publica devem ser regidos pelo Principio da Legalidade, e
segundo o ilustre professor Hely L. Meirelles, credita-se a expressdo que melhor sintetiza tal
principio:
[...] enquanto na administragdo particular ¢ licito fazer tudo que a lei ndo proibe, na
Administragiio Publica s6 ¢ permitido fazer o que a lei permite’.

Assim, para a analise do tema, traz-se a baila o que dispoe a legislag@o afim, a saber:
A Lei 8.666/1993 dispoe que:

Art. 41. A Administra¢iio niio pode descumprir as normas e condi¢des do edital,
a0 qual se acha estritamente vinculada.

Pelo artigo 41, da Lei n. 8.666/93, o edital ¢ a lei interna da Licitagdo e, como tal, vincula aos
seus termos, tanto aos licitantes. quanto a Administragfio que o expediu.

Tal vinculagdo ao Edital é principio basico de toda Licitagdo. Nem se compreenderia, que a
Administragfio fixasse no edital a forma e o modo de participagdo dos licitantes ¢ no decorrer
do procedimento ou na realizagdo do julgamento se afastasse do estabelecido. ou admitisse
documentagdo e proposta em desacordo com o solicitado.

As regras do certame, durante todo o procedimento sdo inalteraveis. A Administragdo devera
invalida-lo ¢ reabri-lo em novos moldes, caso verifique, sua inviabilidade no decorrer da
Licitagao.,

De outra banda, revelando-se, falho ou inadequado aos propositos da Administracio, o edital
ou convite poderd ser corrigido a tempo, através de aditamento ou expedi¢do de um novo,
sempre com republicagdo ¢ reabertura de prazo, desde que a alteragdo, afete a elaboragio das
propostas, fatos estes que nio ocorreram no presente caso.,

Feitas essas consideragdes, tem-se que o que dispde o Edital de Tomada de Prego n. 002/2021, 'v\‘;

a saber:

k”rimeiru b‘e.s’.vc?o]

19.2 A primeira sessdo publica serd realizada no dia, hora e local previstos no subitem
2.1 deste Edital e terd a seguinte pauta inicial:

' MEIRELLES, Hely Lopes. Direito Administrativo Brasileiro. 24. ed. Sdo Paulo: Revista dos Tribunais,
1990
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a) identificar os representantes das licitantes, por meio do documento exigido
no subitem 8.1 deste Edital:

b) receber os Envelope n® 1, n° 2, n® 3 e n® 4;

¢) conferir se esses Envelope estdo em conformidade com as disposigies deste
Edital.

19.2.1 O Envelope n® 1. com a via ndo identificada do Plano de Comunicacgéo
Publicitdaria, so serd recebido pela Comissédo Permanente de Licitacdo se ndo.

a) estiver identificado,

b) apresentar marca, sinal, etiqueta ou outro elemento que possibilite a
identificacdo da licitante antes da abertura do Envelope n°. 2;

¢) estiver danificado ou deformado pelas pecas, material ¢ ou demais
documentos nele acondicionados de modo a possibilitar a identificagéo da licitante antes
da abertura do Envelope n°. 2.

19.2.1.1 Ante a ocorréncia de qualquer das hipéteses previstas nas alineas ‘a’, ‘b’ e ‘¢’

do subitem 19.2.1, a Comissdo Permanente de Licitagdo néo receberd o Envelope n® 1, o
que também a impedira de receber os demais Envelope da mesma licitante.

A respeito do que consta no 19.2.1 do edital. eis o que segue:

\Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificadd

11.2 O Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao Identificada deverd
ser apresentado da seguinte forma:

* em papel A4, branco, com 75 gr/m” a 90 gr/m’, orientagdo retrato;

* com espacamento de 2 ¢m nas margens direita e esquerda, a partir da borda;

® sem recuos nos pardgrafos e linhas .subsequerrtes,'

o com textos justificados;

& com espacamento ‘simples’ entre as linhas:

® com lexto e numerag¢do de pdginas em fonte ‘arial’, estilo ‘normal’ cor
‘automdtico’, tamanho 12 pontos '

® com numeracdo em todas as pdginas, pelo editor de textos, em algarismos
ardabicos, no canto inferior direito da pagina;

* emvolume unico ¢ em ordem numérica sem espiral ou prendedor;

® capa e contracapa em papel A4 branco, com 75 gr/mz a 90 gr/m’, ambas em
branco;
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* sem identificagdo da licitante.

Em alegag¢des a Recorrente busca a sua reclassificag@o, ou seja que a Comissdo Permanente de
Licitacdo aceite o involucro numero | - Via de Comunicagao ndo identificada da empresa.

Pois bem, em analise, temos que a concorrente Agencia de Publicidade RF — LTDA. ora

recorrente, ndo agiu em conformidade com os ditames do edital, tendo apresentado sua

proposta em diversos volumes, grampeados individualmente, sem capa ¢ contracapa em papel
. A4 branco, dessa forma infringindo claramente o que se pede no item 11.2 do Edital.

Devido o exposto a Comissdo de Licitagdo ndio poderia ter outra posi¢io a ndio ser
desclassifica-la, seguindo claramente o que diz o item 79.2. 1.1 do ato convocatorio.

19.2.1.1 Ante a ocorréncia de qualquer das hipdteses previstas nas alineas ‘a’, ‘b’ e ‘¢’
do subitem 19.2.1, a Comissdo Permanente de Licitagdo ndo receberd o Envelope n. 1, 0
que tambeém a impedira de receber os demais Envelope da mesma licitante.

Dando prosseguimento as alegagdes da recorrente:

Resposta “Alinea a): A comissio em andlise ¢ de acordo com as contrarrazdes apresentadas
pela empresa MB Propaganda, entende que as pecas foram apresentadas em PAPEL A4 90
gramas conforme orienta o edital no item 112 : em papel A4, branco, com 75 gr/m2 a 90
gr/m2, erientagdo retrato;

Resposta as “Alinea d), Alinea e), Alinea f) ¢ Alinea 8): A comissdo entende que todo
material apresentado pela empresa M. Vitorino da Silva - M no envelope numero 01 — Via niio

identificada - seguiu o que preceitua o edital de Tomada de Pregos n® 002/2021 entre os itens
11.1.2°e 11.3.4.3 e suas alineas conforme segue:

11.2.1  Os subquesitos Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicacdo Publicitiria
poderdo ter grdfico e ou tabela, com a utilizacdo de tons de cinza,

11.2.1.1 Os grdficos ¢ tabelas desses dois subquesitos poderdo ser apresentados em

papel A3 dobrado. ¢
Q
11.2.1.2 ds dreas ocupadas das duas pdginas serdo consideradas no computo do limite
previsto no subitem 11.2.6.
11.2.2  As especificagbes do subitem 11.2 aplicam-se & indicagdo prevista no subitem
LL33.2,
C
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11.2.3  As tabelas, graficos e planilhas integrantes do subquesito Estratégia de Midia
e Nao Midia poderédo ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses
documentos e poderéo ser editados em tons de cinza.

11.2.3.1 As tabelas, grdficos e planilhas desse subquesito poderdo ser apresentados em

papel A3 dobrado.

11.2.4  Os exemplos de pegas e ou material integrantes do subquesito Ideia Criativa
serdo apresentados separadamente do caderno de que trata o subitem 11.2.

11.2.4.1 Esses exemplos devem adequar-se as dimensées do Envelope n°. 1, cabendo a
licitante atentar para o disposto nas alineas ‘c’ dos subitens 9.1.1.3 ¢ 19.2.1 ¢ no subitem
19.2.1.1, todos deste Edital.

11.2.5 O Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Néo Identificada néio poderd ter
informagdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que possibilite a
identificagdo de sua autoria antes da abertura do Envelope n® 2.

1128 Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicacdo Publicitdria e
da relacdo comentada prevista na alinea ‘a’ do subitem 11.3.3 estdo limitados, no
conjunto, a 08 (vito) paginas, ressalvado que ndo serdo computadas nesse limite as
paginas utilizadas eventualmente apenas para separar os texios desses subquesitos.

11.2.7  Os textos da Estratégia de Midia ¢ Ndo Midia, nido tém uma limitagdo quanto
ao numero de pdginas, ¢ cabe as licitantes atentarem especialmente para o disposto na
alinea ‘¢’ do subitem 9.1.1.3, no subitem 11.2.4.1, na alinea ‘¢’ do subitem 19.2.1 ¢ no
subitem 19.2.1.1, todos deste Edital.

11.2.8 Para fins desta tomada de prego, consideram-se como Nédo Midia os meios que
ndo implicam a compra de espago ¢ ou lempo em veiculos de divulgacdo para a
transmissdo de mensagem publicitdria.

11.2.9 Podem ser wtilizadas pdginas isoladas com a [inalidade de identificar o Plano de
Comunicagdo Publicitdria — Via Néo Identificada e seus subquesitos: Raciocinio Bdsico,
Estratégia de Comunicacio Publicitaria, ldeia Criativa e Estratégia de Midia e Néo
Midia.

11.2.9.1 Nao ha necessidade de langar nessas paginas os subitens deste Edital a que
correspondem o quesito e seus subguesitos nem os textos expressos nesses subitens.

11.2.9.2 Essas paginas devem seguir as especificagdes do subitem 11.2, no que couber,

11.3 O Plano de Comunicagdo Publicitdria — Via Ndo Identificada, composto dos
subquesitos Raciocinio Bdsico, Estratégia de Comunicagdo Publicitdria, Ideia Criativa e
Estratégia de Midia e Nao Midia, deverd ser elaborado com base no Briefing (Anexo 1),
observadas as seguintes disposigoes:
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11.3.1 Raciocinio Basico: apresentagdo pela licitante de diagndstico das necessidades de
comunicagao publicitaria da CONTRATANTE, sua compreensdo sobre o objeto da
licitagao e, principalmente, sobre o(s) desafio(s) ou ofs) problema(s), geral(is) e ou
especifico(s), de comunicagdo a ser(em) enfrentado(s) e expressando seu conhecimento e
entendimento sobre a Camara de Vereadores.

11.3.1.1 Raciocinio bdsico — O texto devera conter no mdximo 08 paginas, digitadas em
Jonte de corpo 12, com espagamento de entrelinhas simples.

11.3.2 Estratégia de Comunicagdo Publicitaria: apresentagéo pela licitante das linhas
gerais da proposta para suprir o(s) desafio(s) ou o(s) problema(s), geral(is) ¢ ou
especifico(s), de comunicagdo a ser(em) enfrentado(s) e alcancar os resultados e metas
de comunicagio desejadas pela CONTRATANTE, compreendendo:

a) explicitagdo e defesa do partido temdtico e do conceito que, de acordo com seu
raciocinio bdsico, devem fundamentar a proposta de solugdo publicitdria;

b) explicitagao e defesa dos principais pontos da Estratégia de Comunicagdo Publicitdria
sugerida, especialmente o que dizer, a quem dizer, como dizer, quando dizer e que meios
de divulgagdo, instrumenios ou ferramentas utilizar.

¢) a Estratégia de midia deve ser composta de texto, devera conter no minimo 25 (vinte e
cinco) linhas e ndo poderd exceder a 50 (cinquenta) linhas, digitadas em fonte de corpo
12, espagamento de entrelinhas simples.

11.3.3  Ideia Criativa: apresentagdo pela licitante de campanha publicitdria,
observadas as seguinies disposi¢oes:

@ apresentar relacao de todas as pecas e ou material que julgar necessdrios para a
execugdo da sua proposta de estratégia de comunicagéio publicitcria, como previsto no
subitem 11.3.2, com comentdrios sobre cada peca e ou material.

b) da relagdo prevista na alinea anterior, escolher e apresentar como exemplos as pecas
¢ ou material que julgar mats indicados para corporificar objetivamente sua proposia de
solugdo do(s) desafio(s) ou problemars), geral(is) e ou especifico(s), de comunicacio,
conforme explicitado na estratégia de comunicacéo publicitaria.

11.3.3.1 Os comentarios mencionados na alinea ‘a’ do subitem 11 .3.3 estdo circunscritos

a especificagdo de cada pega e ou material e & explicitagdo das fungdes tdticas que .sum
\

pode esperar de cada peca e ou material.

11.3.3.2 Se a campanha proposta pela licitante previr mimero de pegas e ou material
superior ao gue pode ser apresentado ‘fisicamente . conforme estabelecido na alinea ‘b’
do subitem 11.3.3 e na alinea ‘a’ do subitem 11.3.3.3, a relagdo prevista na alinea ‘a’ do
subitem 11.3.3 deverd ser elaborada em dois blocos: um para as pegas e ou material
apresentados como exemplos e outro para o restante.

11.3.3.3 Os exemplos de pecas e ou material de que trata a alinea ‘b’ do subitem 11.3.3-
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a) estdo limitados a 10, independentemente do meio de divulgacdo, do tipo ou
caracteristica da pega e ou material;

b) podem ser apresentados sob a forma de:
bl) roteiro, leiaute e ou story-board impressos, para qualgquer meio;
b2) prototipo ou ‘monstro’, para radio e internet;
b3) story-board animado ou animatic, para TV.
. ¢) 50 serdo aceitos finalizados em caso de ndo midia;
d) apresentados como parte de um kit serdo computados individualmente no
limite de que trata a alinea ‘a’ do subitem 11.3.3.3.
11.3.3.3.1 Redugoes e variagoes de formato serdo consideradas como pegas.
11.3.3.3.2 Cada pega e ou material deverd trazer indica¢do sucinta (exemplos: cartaz,
Jilme TV, spot rdadio, aniincio revista, ‘monstro’ internet) destinada a facilitar seu cotejo,

pelos integrantes da Subcomissdo Técnica, com a relagdo comentada prevista na alinea
‘a’ do subitem 11.3.3;

11.3.3.3.3 Os story-boards animados ou animatics e os protdtipos ou 'monstros’ poderdo
ser apresentados em Pen drive, executdveis em compuladores pessoais, ressalvado que
ndo serdo avaliados sob os critérios geralmente utilizados para pegas finalizadas, mas
apenas comao referéncia da idéia a ser produzida.

. 11.3.3.3.4 As pegas grdficas poderdo ser impressas em tamanho real ou reduzido, desde
que ndo prejudique sua leitura, sem limitagdo de cores, com ou sem suporte e ou passe-
partout, observado o disposto no subitem 11.2.4.1.

11.3.4  Estrarégia de Midia e Ndo Midia - constituida de:

@) apresentagdo em que a licitante explicitard e justificard a estratégia e as (dticas
recomendadas, em consondncia com a estratégia de comunicagéo publicitaria por ela

sugerida e em funcdo da verba referencial indicada no Briefing no anexo I sob a forma
de textos, tabelas, grdficos e planilhas;

b) simulagdo de plano de distribui¢do em que a licitante identificard todas as pegas ¢ ou |
material destinados a veiculagdo, exposicdo ou distribuicdo, sob a forma de texios,
tabelas, grdficos e planilhas.

11.3.4.1 Todas as pegas ¢ material que integrarem a relacdo comentada prevista na
alinea ‘a’ do subitem 11.3.3 deveréio constar dessa stmulagdo.
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11.3.4.2 Dessa simulagdo deverd constar resumo geral com informagdes sobre, pelo
menos:

a) o periodo de distribuicdo das pec¢as e ou material;
b) as quantidades de inserg¢oes das pegas em veiculos de divulgagdo;

¢) os valores (absolutos ¢ percentuais) dos investimentos alocados em veiculos

de divulgagdo, separadamente por meios;

' d) os valores (absolutos e percentuais) alocados na produgdo e ou na execugdo
técnica de cada pega destinada a veiculos de divulgagdo,

e) as quantidades a serem produzidas de cada pe¢a e ou material de ndo midia;

1) os valores (absolutos e percentuais) alocados na producdo de cada peca e ou
material de ndo midia;

&) os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribuicdo de cada pega e
ou material de ndo midia;

h) prazo para simulagdo serd no minimo de 30 dias.

11.3.4.3  Nessa simulagdo:

@) os pregos das insergoes em veiculos de comunicagdo devem ser os de tabela
cheia, vigentes na data de publicagdo do Aviso de Licitacao;

. b) deve ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de divulgagdo, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965 7

¢) devem ser desconsiderados os custos internos e os honordrios sobre todos os
Servigos de fornecedores.

Diante do exposto, e conforme os documentos analisados a empresa ndo dispos de marca que a
identificasse. As tabelas, graficos, pesquisas ¢ planilhas apresentados sdo acessiveis quaisquer
interessados que por ventura contrate oS servicos ou orcamentos supramencionados. As
empresas fornecedores de tais documentos sido atuantes ¢ reconhecidas na sua area na cidade de
Sinop, ndo havendo dessa forma ligagio ou suposi¢io de que para qual empresa os Servigos
foram prestados ou os documentos fornecidos. haja visto que o cliente final sempre ¢ a Camara
Municipal de Sinop.

Ademais, quanto as alineas de ‘b’, ‘¢’ ¢ ‘h’ do recurso administrativo, néo cabe a Comissio de
Permanente de Licitagdo avaliar tais itens e sim, a Subcomissio Técnica de Avaliagiio, formada
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por profissionais da area, os quais ainda ndo tiveram a oportunidade que avaliar as pegas. Dessa
forma essa comisséio se reserva ao direito de nfio opinar sobre o assunto.

VI = DA DECISAO DA COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO: Em face ao recurso
apresentado, entende que mesmo presente o pressuposto de admissibilidade, contudo, em seu
mérito, NEGA PROVIMENTO com base no que segue:

a) a concorrente Agéncia de Publicidade RF — LTDA, niio cumpriu os requisitos deseritos no
item 11.2 e 19.2.1, portanto continua desclassificada do presente certame;

b) ¢ mera presungfio subjetiva da Recorrente de que a presen¢a de planilhas, or¢gamentos e
pesquisas no Envelope n. 01 (ndo identificado) identificaria a concorrente M. Vitorino da

Silva - ME, uma vez que tais documentos ¢ anexos sdo permitidos dentro do envelope.

¢) na apresentagio de recurso administrativo a recorrente ndo atendeu ao disposto 22.4 do ato
convocatorio “...ou subscrito por representante nio habilitado legalmente ou ndo identificado

no processo como representante da licitante. "

Assim, néo assistindo razdo aos fatos alegados pela Recorrente, deve ser julgado improcedente
o Recurso proposto pela mesma.

Sinop, 27 de abril de 2021,
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