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Repertorio - Peca 01
Descrigédo sucinta do problema de comunicagdo que se propds a resolver:

Langamento da nova representagdo dos Pneus ROADCRUZA na Cerradus Pneus.

=
=
=
S
S
=

Cliente : Cerradus Pneus (Sinop, Sorriso, Lucas e Primavera).
Campanha : Langamento RoadCruza

Peca apresentada : Publicagdo Rede Social

Tamanho : 1080x1080 px

Produzida em : 01/2022

Veiculada em : 01/2022

Veiculo : Facebook e Instagram

H#TEMNACERRADUS

nidade. Parcelamento apenas nos cartbes de aédito.
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2 ou enquanto durar o estoque
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Repertério - Pega 02

Descrigao sucinta do problema de comunicagao que se propds a resolver:

Abertura temporada de pesca, divulgagdo do Café Especial, oficial da marca Johnny
Hoffmann

Cliente : Machadédo Atacadista (Alta Floresta, Matupa e Primavera)
Campanha : Café Especial do Pescador

Peca apresentada : Publicagdo Rede Social

Tamanho : 1080x1080 px

Produzida em : 01/2022

Veiculada em : 01/2022

Veiculo : Facebook e Instagram

PESCADOR

)z MACHADAO
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S
é Descrigao sucinta do problema de comunicagéo que se propés a resolver: e
x
% Fomentar a parceria entre UNIQUE e a distribuidora DELTA AGROPET
= Cliente : Delta Agropet
Campanha : Unique Super Premium
Peca apresentada : Panfleto 15x21
Tamanho 1 15x21 cm
Produzida em : 01/2022
Veiculada em : 02/2022
Veiculo : Distribui¢gdo em praga (material de ndo midia).
/

V’sEM TRANSGENICOS (PROTE!NAS DE ALTA QUALIDADE (SEM CORANTES E AROMATIZANTES

ﬁﬂﬂ"’& SATISFAGAO GARANTIDA ﬁd\o CONTEM MILHO, TRIGO E SOJA
OFERTAS VALIDA ATE 28/02/2022 OU ENGUANTO DURAR © ESTOGUE!




Repertorio - Peca 04

Descrigéo sucinta do problema de comunicagio que se propds a resolver:

Padronizar as ofertas recorrentes do cliente, para este resultado foi criado o tabloide
com logo especifica para Ofertas do Més, langado nos formatos impresso e digital.

M PROMASANDA

Cliente : Sua Obra Merece
Campanha : Més de Ofertas
Peca apresentada : Panfleto Simples
Tamanho : Ad

Produzida em : 02/2022
Veiculada em : 02/2022
Veiculo : Distribuigdo em praca (material de ndo midia).

‘..,I b ﬁ%

Janela de correr lateral de
aluminio 2 folhas méveis
sem grade 1,20x1,0m
Riobras

—qai

..109'” 2™ A—D

Multitemperaturas

Furadeira de Impacto Portas Laminadas
(10mm) 560W GEROTTO
Blackanddecker




M PHOMASANDA

Repertorio - Pega 05
Descrigao sucinta do problema de comunicagao que se propds a resolver:

A Creative é conhecida nacionalmente pela venda de impressoras, porém tem uma
variedade imensa de outros produtos, o trabalho na rede social teve inicio para
divulgar todos os produtos oferecidos pela empresa em suas diversas linhas.

Cliente : Creative Copias
Campanha : Produtos Creative
Pega apresentada : Publicagdo Rede Social
Tamanho : 1080x1080 px
Produzida em : 01/2022

Veiculada em : 01/2022

Veiculo : Facebook e Instagram

PROJETOR XI326AWH

para suas ideijas

66 3520-9000
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Repertorio - Pega 06
Descrigado sucinta do problema de comunicagéo que se propds a resolver:

Apresentar as agdes da Prefeitura de Sinop de janeiro a dezembro de 2021.

Cliente : Prefeitura de Sinop

Campanha : Sinop viveu um ano de Transformacéao
Peca apresentada : Banner sites 728x90

Tamanho : 728x90

Produzida em : 01/2022

Veiculada em : 01/2022

Veiculo : S6 Noticias

SINOP VIVEU UMANO DE - TRANSFORMACAD

DEESTRADASRURAIS S  SSSu
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Repertorio - Pega 07

Descricéo sucinta do problema de comunicagéo que se propds a resolver:

Os produtos ORI sé@o produzidos pela empresa Opgéo Cereais e estdo entre os
produtos alimenticios mais consumidos no Sul do Para. Em 2021 a necessidade do
cliente era modernizar e padronizar as embalagens.

M PrOrAuANDA @y

Cliente : Opgoes Cereais (ORI)
Campanha : Novas embalagens

Pega apresentada : Embalagem

Tamanho : Padrao arroz / feijao 1 kg
Produzida em : Janeiro 2021.

Veiculada em : Material de ndo midia.

Veiculo : Material de ndo midia.




M PrOMAGANDA

Repertoério - Pega 08

Descrigao sucinta do problema de comunicagéao que se propds a resolver:

Apresentar a oportunidade do Refis da Prefeitura para populagao.

Cliente
Campanha

Pega apresentada
Tamanho
Produzida em
Veiculada em
Veiculo
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: Prefeitura de Sinop
: Refis 2021
: Pagina Dupla Revista
+ 420 x 297 px
: 04/2021

: 06/2021

: Revista Noticia
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Repertério - Pecga 09
Descrigao sucinta do problema de comunicagéo que se propds a resolver:

Identificar os funcionarios publicos em atividade no aniversério de 47 anos de Sinop,
na camiseta foi estrategicamente colocado um grcode para o site oficial do evento.

Cliente : Prefeitura de Sinop
Campanha : #VemSinop 47 Anos
Peca apresentada : Camiseta

Tamanho : Padrao

Produzida em : 08/2021

Veiculada em : 08/2021

Veiculo : Material de Nao Midia

10




Repertério - Peca 10

Descrigéo sucinta do problema de comunicagao que se propds a resolver:

Campanha criada como agdo de combate ao langamento de um supermercado
concorrente do Machadéao na cidade de Primavera do Leste.

Mis PHOPAGANDA (P

Cliente : Machadéo Atacadista
Campanha : Final de Semana Malucéo
Peca apresentada : Publicagio Rede Social
Tamanho : 1080x1080 px

Produzida em : 02/2022
Veiculada em : 02/2022
Veiculo : Facebook e Instagram

» VA
TORINO DASIL
M'\{Ala PROPAGANDA
2 67Jd. Botanico
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Avenida das AcACIES Sinop, MT - B"agﬂ“ ‘S}m'? /’ﬁ QG/ l”




CADERNO ESPECIFICO |
CAPACIDADE DE ATENDIMENTO




9 YONYAVAOHI TN -

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

=




RELAGAO DE CLIENTES REGULARES
A MB Propaganda tem clientes nos setores publico e privado, em ambito nacional,

vAnDA QY

estadual, regional e municipal. No setor publico atende Camaras e Prefeituras das
principais cidades da regido Norte de Mato Grosso, o que potencializa seu
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entendimento sobre as necessidades de comunicagéo no setor e sobre seu publico,
moradores da nossa regido e investidores de outras localidades. No setor privado a
diversidade fala por si, atendemos industrias, empresas atacadistas, comércios
varejistas e prestadoras de servigos. A MB Propaganda se destaca no setor privado,
com especialidade nos segmentos da saude, meio ambiente e agronegécio.

Inicio do atendimento em 2019 a 2022

____ s l N o P Prefeitura Municipal de Sinop
.
E

FEITURA Poder Executivo
Comunicagéo institucional a cargo da agéncia.

Inicio do atendimento em 2022

Alta @ Prefeitura Municipal de Alta Floresta
Floresta possa oo
nossa gente Poder Executivo

PREFEITURA

Comunicagéo institucional a cargo da agéncia. [)[

N

Inicio do atendimento em 2018 a 2022
Prefeitura Municipal de : b
Guarant 5 Prefeitura Municipal de Guaranta do Norte

DO NORTE Poder Executivo

Comunicagéo institucional a cargo da agéncia.




Inicio do atendimento em 2020 a 2022
Camara Municipal de Alta Floresta
Poder Legislativo
Comunicagéo institucional a cargo da agéncia.

MB PHOAGANDA

Camara Municipal de
Alta Floresta/MT

Inicio do atendimento em 2019

_/‘j t 5 Mais antigo hospital particular de Sinop em
x atividade.

- " - Comunicaggo institucional a cargo da agéncia.
Dois Pinheiros

‘r.b Doerkide  AONERY Q) vasinas @ Qﬂ_y'“ (@) it de ohos Home@(are W

Inicio do atendimento em 2020

Uma das principais marcas de cerveja artesanal
produzidas em Sinop, atendendo todo estado de

oy N e (A G
- {'3 iR 1 Mato Grosso, com proje¢éo para o mercado
i - ﬂ; & o g.;

. - B . nacional.

Comunicagéo institucional e plano de Expanséo ﬁY
a cargo da agéncia.

Inicio do atendimento em 2020
Empresa responsavel por grandes
empreendimentos imobilidrios em Sinop, dentre
eles o Jardim Florenga, o Residencial Santa
Cecilia e o Residencial Bonne Vie.
Comunicagéo institucional e venda de

P | 5 s l N H T T I loteamentos a cargo da agéncia.
f Residencial » - A
M'“" Santa Cecilia BS0r1

EMPREENDIMENTOS IMOBILIARIOS
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SANO

SANFAMENTO AMBIENTAL LTDA

CreatiVis

copias.com.br

QioGrande

#SUAOBRAMERECE

Inicio do atendimento em 2020
Maior rede atacadista de alimentos na regido
Norte de Mato Grosso. Com unidades em Alta

Floresta, Matupéa e Primavera do Leste.

Comunicagéo institucional, marketing digital,
agbes de varejo e expanséo a cargo da agéncia.

Inicio do atendimento em 2020
Empresa responsével pelo aterro sanitério de
diversos municipios na regido norte de Mato

Grosso.

Comunicagéo institucional a cargo da agéncia.

Inicio do atendimento em 2019
Cliente de 8mbito nacional, sendo uma das
maiores lojas virtuais de impressoras no Brasil
Comunicagéo institucional, marketing digital e
agdes de varejo a cargo da agéncia.

Inicio do atendimento em 2017
Entre as principais empresas de materiais para
construgéo em Sinop.
Comunicagéo institucional, promogdes e agdes
de varejo a cargo da agéncia.

s




Inicio do atendimento em 2020

Industria dos alimentos ORI, principal linha

opgées Cerea "s de Arroz e Feijdo no Sul do Para.

Arroz e Feijéo (Sul Para).
Comunicagéo institucional a cargo da
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INDUSTRIA L COMERCIO

agencia.

Inicio do atendimento em 2021
Maior rede de papelaria de Sinop, com operagdes
no atacado e varejo.

Comunicagéo institucional, promogdes e agdes
de varejo a cargo da agéncia.

Inicio do atendimento em 2020

®
Uma das empresas mais fradicionais de
I Pelotas/RS no segmento.

Comunicagéo institucional, promogdes e agdes
de varejo a cargo da agéncia.

Inicio do atendimento em 2019
Industria de uniformes profissionais regido Norte

Uniformes

de MT, com lojas em Sinop e Sorriso.
Comunicagao institucional, promogdes e agdes

de varejo a cargo da agéncia.
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RESIDUOS

GDC

CEREAIS DO BRASIL

CACEANO

CONSTRUTORA

Inicio do atendimento em 2019
A principal empresa de tratamento de residuos
em Sinop e regido.
Comunicagdo institucional, promogdes e agdes
de varejo a cargo da agéncia.

Inicio do atendimento em 2020
Empresa de Energia Solar responséavel por mais
de 300 projetos em Mato Grosso e no Parand
Comunicag#o institucional, promogdes e agdes
de varejo a cargo da agéncia.

Inicio do atendimento em 2020
Grupo voltado ao agronegécio, especializado na
compra e venda de Arroz Casca e Feijdo Carioca
Comunicagéo institucional, promogdes e agbes /K

de varejo a cargo da agéncia. J—Q

Inicio do atendimento em 2020
Empresa especializada na construgéo de grandes
empreendimentos imobilidrios, com portfélio de
quase 1.000 casas em Sinop/MT
Comunicagéo institucional, promogdes e agdes
de varejo a cargo da agéncia.

@




A QUANTIFICACAO E A QUALIFICAGAO, SOB A FORMA DE CURRICU
RESUMIDO (NO MINIMO, NOME, FORMAGAO E EXPERIENCIA), DOS
PROFISSIONAIS QUE PODERAO SER COLOCADOS A DISPOSICAO DA
EXECUGAO DO CONTRATO:
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O foco da MB Propaganda para a configuragdo do seu time é a experiéncia.
Analisamos muito mais do que a formagéo, buscamos identificar e desenvolver em
cada membro da nossa equipe um espirito proativo, inovador e que busca cumprir
além da obrigagao, gerar resultados, atingir metas e objetivos de cada um de nossos
clientes. Toda equipe elencada abaixo estara a disposi¢éo da Camara. Séo 11 (onze)
profissionais ofertando o seu melhor e 0 mais importante, em conjunto.

Mauricio V. da Silva

Nivel Superior em Publicidade.
Mais de 20 anos de experiéncia na drea de
comunicagédo. Especialista em produgéo para o

setor publico.

Setor: Produgdo de radio, TV e cinema.

»
Y

Marcos R. Cabral

Marketing (Sup. Inc.)

Experiéncia de mais de 19 anos na drea de

comunicagdo com diversos cursos técnicos

nos setores de marketing politico, marketing
digital, publicidade e comunicagéo social.

Setor: Produgio de Internet, Estudo e
Planejamento
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Kelly Bianchini

Superior em Contabilidade

Experiéncia de 10 anos com atendimento,
especialista em gestdo de processos.

Setor: Atendimento.

Ronison Bianchini

Segundo Grau

10 anos de experiéncias atendendo as
demandas de midia da MB Propaganda, com
diversos cursos, principalmente em marketing

digital.

Setor: Produgéo grafica, midia, trafego e

marketing digital.

Natanael Pereira
Segundo Grau

Experiéncia de 20 anos como diretor de arte
inclusive no setor publico.

Setor: Diregédo de Arte e controle de qualidade




Paulo Rodrigues
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Segundo Grau.

Designer, especialista em arte digital, com vasta
experiéncia nos programas Adobe Photoshop e
llustrator.

Setor: Criagado / Designer.

Sidnei Rodrigues

Superior em Administragao.

Especialista em estratégias de atacado e
varejo, com mais de 20 anos de experiéncia,
auxilia os clientes da MB no desenvolvimento

de marcas produtos.

Setor: Atendimento e Planejamento /y

Paula da Silva

Economista / Bacharel em Ciéncias Econdmicas

Diretora financeira da MB Propaganda, com
experiéncia de mais de 15 anos no setor. A
profissional é responsavel por uma das fungdes
mais importantes da empresa, garantindo de
forma comprovada 100% de preciséo no
fechamento de processos para 6rgéos publicos.

Setor: Administrativo / Financeiro.




Everton Andrade

Superior em Matematica

M5 PrOPAGANDA ¢y

Jovem, dindmico e antenado as novas

tecnologias, apesar de sua formagéo na area de
Matemética, & apaixonado por inovagéo e entrega
exceléncia quando o assunto séo estratégias

L& ™™

inovadores de marketing digital.

Setor: Marketing Digital — Trafego - Anlncios.

Rafaela Zastavny Liberato

Superior em Analise e Desenvolvimento de
Sistemas

Mais de 10 anos de experiéncia, especialista
em tecnologias e recursos avangados de
marketing digital.

Setor: Designer

Carol Scandolara

Estudante — Jornalismo — 6° Semestre

Estudante porém experiente em comunicagéo,
Carol foi Assessora de Imprensa na empresa BW
Comunicagéo por 7 anos, no time de futebol
Sport Sinop e agora compde o time da MB
Propaganda.

Setor: Redacgéo - Trafego

10




AS INSTALACOES, A INFRAESTRUTURA E OS RECURSOS MATERIAIS QU
ESTARAO A DISPOSIGAO PARA A EXECUGAO DO CONTRATO:

Com sede propria e bem localizada na cidade de Sinop, no Jardim Botanico, a agéncia
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conta com espago para atendimento local, estacionamento e acesso rapido ao centro

da cidade. Dentre os diferenciais de nossa infraestrutura podemos destacar:

e Prédio totalmente climatizado;

e Internet redundante de 500 Mbps cada;

e Sala de atendimento;

e Sala exclusiva para reunides virtuais com som profissional de entrada e salida;
e Monitoramento de seguranga;

e Cameras e alarme via IP (on-line);

e Servidor local e em nuvem,;

e Computadores com tecnologia Intel i5/i7 em todos os setores;

¢ Impressao local a laser, pequenos e grandes formatos;

e Assessoria juridica, contabil e financeira.

Nossa estrutura de arquivos fisicos tem capacidade para armazenar todos os
documentos de prestagéo de contas das campanhas realizadas para 6rgéos publicos %

?

por mais 5 (cinco) anos, emlocal seguro e totalmente monitorado.




A infraestrutura virtual da empresa também é um grande diferencial, além de
servidores proprios em nuvem, a MB Propaganda utiliza os recursos mais avangados
de compartilhamento de arquivos através da ferramenta Dropbox (paga) para toda
equipe, o que garante redundancia de armazenamento, copia de seguranga e acesso

imediato aos arquivos do cliente em qualquer localidade.
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&% Dropbox Business
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ATENDIMENTO INOVADOR

Diante do cenario imposto pela pandemia do Coronavirus, a MB Propaganda se
adequou rapidamente as novas formas de atendimento. Ja estamos preparados com
sala especial para reunides on-line em situagdes que necessitam do envolvimento de
todo nosso time, evitando desconforto e risco aos nossos clientes com aglomeragéo
de pessoas. Além disso o “novo normal” requer prontidao e as reunides virtuais podem
e devem ser usadas também para um atendimento mais rapido e pratico. Com isso
podemos afirmar que a MB Propaganda passa a estar a disposi¢édo de seus clientes
24 horas por dia. O emergencial vira e nés estamos preparados para ele.

12
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Windows
Server

RECURSOS MATERIAIS DISPONIVEIS.

-1 PHANON X2 - 16 GB RAM E HD SSD DE 240 GB.
-3 CORE 15 - 8 GB RAM E HD SSD DE 240 GB.
-3 CORE 15 - 16 GB RAM E HD SSD DE 240 GB.

-1 NOTEBOOK CORE 13 - 8 GB RM E HD SSD 240 GB.

-1 CORE 17 - 32 GB RAM E HD SSD DE 240 GB.
-1 CORE |5 - 16 GB RAM E HD SSD DE 240 GB.
-1 DUAL CORE -8 GB RAM E HD SSD DE 240 GB.

-1 TABLET APPLE IPAD 32 GB.

-1 MAC INTEL CORE |5 - 32 GB RAM / SSD 240 GB .
-1 MAC INTEL CORE |5 - 14 GB RAM / SSD 480 GB .
-1 MAC BOOK CORE 15 - 8 GB RAM E HD 512 .

-1 SERVIDOR INTEL CORE I3 - 16 GB- RAM HD 4 TB.

- ARMAZENAMENTO REDUNDANTE LOCAL.

- ARMAZENAMENTO EM NUVEM 5 TB.

- RACK PARA DISTRIBUIGAO DE REDE WI-FI

- REDE LOCAL 10/100/1000.

-1 LINK DE INTERNET 500 MBPS — FIBRA GB.

-1 LINK DE INTERNET 500 MBPS - FIBRA CLARO.

1 MONITOR 27" CURVO.

3 MONITORES 19".

1 MONITOR 24" SUPER WIDE.
3 MONITORES 23".

3 MONITORES 24"

)
=~




1 IMPRESSORA A3 / A4 BROTHER / SCANNER A3.
-] 1 IMPRESSORA LASER HP / SCANNER A4.
1 IMPRESSORA LASER HP COLORIDA.
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ALARME COM 2 SENSORES PRESENCIAIS.
ALARME COM SENSORES EM PORTAS E JANELAS.
VIDEO-MONITORAMENTO.

SISTEMA DIGITAL COM MONITORAMENTO ON-LINE.

1 VEICULO HB20 1.0 - SETOR DE ATENDIMENTO.
1 VEICULO VW GOL 1.0 - SETOR COMERCIAL.

1 FRIGOBAR.

P 1 PURIFICADOR DE AGUA PARA ATE 25 PESSOAS.

2 CONDICIONADORES DE AR 18.000 BTUS.

o 1 CONDICIONADOR DE AR 12.000 BTUS. /
S |_ 1TV 42", P]é
o 14 MESAS EM MDF COM CADEIRAS PRESIDENTE. ;?

1 CANON 6D + 1 CANON 5D + 1 SONY 4K
1 DJI OSMO POCKET 4K

1 CAMERA 360° PARA GOOGLE MAPS.

1 KIT LENTES PRIME CANON.

1 FLASH CANON + 2 ILUMINADORES LED.
1 DRONE DJI MAVIK PRO II.

1 DRONE FMI NAVI X2 4K

14
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A SISTEMATICA DE ATENDIMENTO

Disponibilizaremos para a Camara Municipal toda a capacidade, energia e potencial
de uma empresa legitimamente norte-matogrossente, com atendimento préximo e
processos ageis, com capacidade de imersdo total e apresentagédo de resultados
rapidos e satisfatérios.

Na pratica, a agéncia ird prestar servigos de publicidade, correspondentes ao estudo,
planejamento, conceituagdo, concepgao, criagao, execugao interna, intermediacéo e
supervisdo da execugdo externa. Gerenciando ainda toda a distribuicdo de
publicidade aos veiculos e demais meios de divulgagdo, com o objetivo de promover
a Camara Municipal, difundindo suas ideias, informando e conscientizando o publico
em geral.

Todo trabalho da MB Propaganda sempre conta com planejamento, execugao de
pesquisas e outros instrumentos de avaliagdo, geragdo de conhecimento sobre o
publico-alvo, dos meios de divulga¢éo nos quais serdo difundidas as pecas e agbes
publicitarias ou sobre os resultados das campanhas realizadas.

Na producéo, a agéncia visa a execugao técnica das pegas e de projetos publicitarios
buscando sempre a aplicagdo dos melhores recursos tecnoldgicos, trabalhando a
criagdo e o desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao publicitaria, em
consonancia com novas tecnologias, visando a expansao dos efeitos das mensagens
e das agdes publicitarias e demais servigos inerentes a atividade publicitaria.

¥
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PREZAMOS POR BOM RELACIONAMENTO

A valorizagéo dos veiculos e dos fornecedores é uma esséncia da MB Propaganda,
prezamos sempre pelo bom relacionamento e praticas saudaveis de negociagao, isso
garante sempre que as vantagens sejam convertidas para nossos clientes.

PREZAMOS POR LEGALIDADE

Todo atendimento da MB Propaganda é realizado, do briefing a prestagéo de contas,
dentro de rigorosos padroes de avaliagdo e controle, que confrontam e regulam a
atividade da empresa dentro dos padrdes legais que regem a publicidade em seus
diversos segmentos. O resultado desse controle sdo anos de atuagao exemplar nas
areas publica e privada com total seguranga e transparéncia para nossos clientes.

PREZAMOS POR EXCLUSIVIDADE

No setor privado a MB Propaganda trabalha com exclusividade, atendendo apenas
um cliente por segmento. Na area publica esta pratica é aplicada nas ideias e
campanhas, cada cliente da MB tem o privilégio de ter exclusividade no estudo e
planejamento, o que garante a realizagdo de campanhas Unicas e diferenciadas,
padronizadas as necessidades de cada cliente.

Além disso, a MB Propaganda ira manter a confidencialidade e sigilo de todas as
informagdes as quais a agencia tiver acesso durante o atendimento ao cliente,
principalmente no que diz respeito as estratégias e diferenciais do cliente.
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PREZAMOS POR ARMAZENAMENTO

Tanto na forma fisica quanto digital, a MB propaganda cumpre com esta
obrigatoriedade, mantendo por 5 (cinco) anos mais 30 (trinta) dias apds a extingédo do
contrato, todos os materiais criados e documentos referentes a prestagéo de contas
de nossas campanhas, criando assim um acervo comprobatério do trabalho realizado,
disponivel por todo esse periodo para analise e fiscalizagao.

Todo material de campanha, inclusive pegas avulsas é encaminhado para o cliente
via digital e midia eletrénica para armazenamento.

PRAZOS A SEREM PRATICADOS PELA AGENCIA

Para cumprimento a todas as obrigagdes estabelecidas na minuta de contrato do
Edital CP 001/2021, a MB Propaganda estabelece os prazos a serem praticados da
seguinte forma:

Criagao de peca avulsa 8 Horas
Elaboragao de plano de midia para pega avulsa 8 Horas
Criagdo de campanha publicitaria 24 Horas
Elaboragéao de plano de midia para campanha publicitaria 24 Horas

Compreendemos que durante o contrato haverdo necessidades emergenciais para
serem atendidas. A MB Propaganda tem total disponibilidade para atender estas

demandas, cumprindo eventualmente com prazos menores dos estabelecidos acima.

f’
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GESTAO ADMINISTRATIVA E PROCESSOS

O setor administrativo tem um papel fundamental na prestacéo de servigos para
6rgaos publicos, devendo apresentar 100% (cem por cento) de precisdo em todo

processo, inclusive no que tange ao pagamento dos veiculos e fornecedores.

O setor administrativo da agéncia procedera ainda, sempre zelando previa aprovagao
de orgamentaria as campanhas através de documento contendo todos os aspectos
técnicos dos servicos contratados, informando ainda todos os descontos e prazos

legais estabelecidos pelo contrato.

Este setor também entregara @ Camara, relatdrio das despesas de produgéo e
veiculagdo autorizadas e relatério dos servigos em andamento, estes com os dados

mais relevantes para avaliagao.
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A discriminagdo das informagdes de marketing e comunicagéo, das pesquisas
de audiéncia e da auditoria de circulagéo e controle de midia:

Informagdes de marketing e comunicag@o: Além de todas as pesquisas e informagdes
de midia concedidas pelos veiculos de comunicagéo, a MB Propaganda promove
pesquisas regulares no mercado/praga de seus clientes a fim de compreender a
opinigo do publico e confrontar com os dados técnicos de cada campanha para
afericdo de resultados, sendo apresentado para os clientes relatérios mensais de
midia e marketing digital.

Pesquisas de audiéncia: Seja para quantificar e qualificar a audiéncia de uma
emissora de radio ou TV, seja para analisar o perfil dos leitores de uma determinada
revista ou jomnal, ou mesmo para ajudar o cliente a escolher qual a melhor alocagéo
de sua verba publicitéria, a pesquisa de midia e audiéncia é uma ferramenta
indispensavel no processo de conhecimento do publico consumidor e da consequente
tomada de decisdes. A MB Propaganda esta capacitada a desenvolver, contratar e
analisar pesquisas de audiéncia, de midia, para medigao de recall de propaganda e

testes de conceitos publicitarios, dentre inimeras outros levantamentos do mesmo
género.

Auditoria de circulagéo e controle de midia: A MB Propaganda desenvolve trabalhos
de comunicag@o no setor publico ha 15 (quinze) anos, um dos grandes diferenciais da
agéncia é justamente a auditoria de circulagdo. Toda a midia é acompanhada do inicio
ao fim, de forma a garantir que seja executada de acordo com o que foi contratado
pelo cliente. Em especial, além do cuidado durante a veiculagao, no setor publico o
veiculo s6 recebe pagamentos mediante declaragéo e comprovante de veicuiagécg\

| |
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RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE
COMUNICAGAO




Problema de comunicagao a ser resolvido:

Criar uma campanha inteligente, capaz de divulgar todas as agdes do aniversario de
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Sinop sem gastos exagerados em produgdo de materiais impressos.

Solugéo oferecida pela agéncia:

A campanha #VemSinop — 47 Anos foi criada pensando na economicidade sem perder
a qualidade nas informagdes. Através de publicagdes nas redes sociais utilizando a
#VemSinop, qualquer pessoa pode acompanhar em tempo real todos os eventos e
um cartaz simples com QR Code direcionou o publico alvo para um hotsite, também
criado pela agéncia, contendo toda programacéo, fotos, videos e novidades do

evento.
Referendo do cliente:

A campanha ficou linda, moderna e dentro das expectativas da prefeitura em relagéo
aos investimentos, realmente a MB Propaganda soube associar tecnologia a midia.

Ma io Cabral Magricio V. da Sm )
Diretor de Planejarmento — Responsavel Proprietario )‘()

M.Vitorino da Silva - ME

Ricardo Ruedell
Diretor de Comunicacio
Matricula 13996
{
Ricardo Ruedell

Diretor de Comunicagdo
Prefeitura Municipal de Sinop/MT

Peca: Cartaz
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SETEMBRO

CENTRO DEEVENTOS
DANTE DE OLIVEIRA

NOP

EITURA sinop.mt.gov.br
ando por vocé. [vemsinop

H==1,

Trabal

E
h

O cartaz foi pega chave na campanha, criado para resolver o problema especifico de

direcionara% p§s5s.c1)a§1 ;iaéE} 8 é%eid?oeérfnto através do QR CODE.

M. VITORINO DA SILVA [M
MB PROPAGANDA

Avenida das Acacias n® 67Jd Botanico
L_C_EP: 78.556-082  Sinop, MT - Bra:#_]




Raciocinio basico:

Compreender o crescimento da cidade e os fatores que a impulsionam é fundamental para
ter uma visdo ampla das necessidades de comunicagdo da Camara Municipal. Faz parte
do oficio da casa de leis dar suporte e garantir a ordem desse desenvolvimento, sem
permitir que a populagéo seja desassistida.
A Camara, mais do que outros niveis do poder publico, tem como fungao identitaria — pela
sua natureza e vocagao — estabelecer um didlogo perene com a populagéo. A forma mais
assertiva de fazer isso é através de uma agéncia qualificada, que elabore campanhas
impessoais, de carater legal, educativo, informativo ou de orientagéo social. O objetivo
maior ndo é fazer propaganda, mas garantir o direito constitucional de acesso a informagao
para toda a populagdo — no papel e na pratica. A comunicagé@o da Camara deve operar no
mesmo ritmo que a populagao de Sinop e seus empresarios. Precisa ser célere, competente
e ser feita sempre com transparéncia.

O municipio de Sinop se destaca pela pujanga econdmica, por estar em uma regido
estratégica do Estado, com grande suporte logistico. E uma das maiores economias de
Mato Grosso e do Centro-Oeste do Brasil.

Seus indicadores econdmicos consolidaram Sinop como a Capital do Nortdo. A produgao
de alimentos e o setor de servigos séo indutores de um desenvolvimento muito acima da
média nacional. O crescimento de Sinop, € uma excegao entre os mais de 5 mil municipios
do Brasil.

A devida aplicagdo dos recursos publicos e a apresentagao de mecanismos de interagéao,
como €& o caso da Ouvidoria e do Portal de Transparéncia, melhoraram o entrosamento e
comprometimento de cada cidaddo com o desenvolvimento da cidade. O uso de
mecanismos de tecnologia, associados a uma boa comunicagao, divulgando os meios e
canais da Casa de Leis, garantem a aproximagao da populagdo com a Camara Municipal.
Nesse ponto, um trabalho comunicativo da Camara Municipal também pode ajudar e muito
na superagao dos obstaculos e marcar a legislatura 2021-2024 como célere e competente.
E evidente a importancia de diversas demandas no planejamento da assessoria das
Camaras para aproximagdo com os cidaddos. Entre esses assuntos estdo o melhor
aproveitamento dos espagos publicos, a mobilidade urbana, as condi¢des sanitarias, a
habitagao e, principalmente, a implantagéo de solugdes para estimular a geragéo de renda.
As prefeituras, sob fiscalizagédo e legislagdo da Casa de Leis, devem se atentar ao
planejamento urbano para combater os desafios impostos. As cidades deverdo ser mais
solidarias, mais humanizadas, mais resilientes e, ao mesmo tempo, valorizar e aproveitar
as tecnologias com mais intensidade — isso é uma tarefa em que podemos contribuir de
forma impar enquanto agéncia contratada para os servigos.

Por isso, a nivel comunicacional, a agéncia de publicidade deve respeitar esses valores,
dirigindo o olhar dos sinopenses para perceber que a Cémara é uma aliada no
desenvolvimento da coletividade e na superagéo de quaisquer obstaculos que existem ou
possam vira a existir.

Entendemos que a comunicagdo deve operar em um ritmo acelerado para atingir niveis
satisfatorios.

A nossa estratégia sera de apresentar mecanismos fisicos e digitais de interagdo com os
representantes politicos para promover o bom relacionamento com o povo.

Acreditamos que € necessario derrubar as barreiras da desconfianga, descrédito nos
politicos e desconhecimento para que representantes e representados sempre estejam na /Y
mesma pagina. No que tange a nossa comunicagéo institucional para a Camara é
fundamental para nossa agéncia, com o apoio dos vereadores, mostrar que eles sdo0 um /]
caminho para a realizagéo pessoal dos cidaddos, mas néo est&o ali para prestar pequenos N
favores ou doagoes.
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A missao é legislar e fiscalizar como o intuito de ajudar a criar uma cidade economicamente
ainda mais forte e socialmente justa para beneficiar diretamente a todos, mas ninguém em
particular.

Sendo assim, nossa ajuda para melhorar a vida dos sinopenses, por meio de uma Camara
forte, é estar a par dos mecanismos da tecnologia, guiados por um plano de comunicagao
estratégico de aproximagao, tornando possivel que através da Inter comunicabilidade e
hiperconexao a Casa de Leis possa cumprir com seu papel de comunicar.




Estratégia de Comunicagao Publicitaria:

Nossa proposta de campanha enfatiza os servigos da Camara Municipal. A estratégia e
mostrar ao cidaddo a importancia da sua participagéo, mas também o quanto é facil ser
participativo, trabalhar em conjunto com os vereadores, construindo a democracia e
fazendo a diferenga.

A campanha direciona de forma evidenciada o site www.sinop.mt.leg.br, porém néo deixa ‘
de apresentar outros meios de participagao, tais como, telefone, redes sociais e endereco
da casa.

Comunicar é, no &mbito da administragdo publica, compartilhar com a populagédo
informagdes relevantes, acessiveis e transparentes. E abrir espaco para o debate
participativo e democratico. A comunicag&o é um perfeito aliado da Camara Municipal para
instruir o cidadao sobre os meios de contato, formas de participagédo e servigos disponiveis
para que ele exerga a sua cidadania.

Entendemos que o site € o melhor e mais completo recurso, meio de acesso para 0s
sistemas de ouvidoria, transparéncia, noticias e publicagoes da Camara, dentre outros.
Nele o cidaddo pode escolher participar de forma remota, acompanhando o trabalho
Jinclusive assistindo as sessdes on-line, diferencial importantissimo na atualidade.

Com base neste amplo conceito, criamos nosso partido tematico: “16° Vereador : Vocé!"
No complemento o destaque enfatizando as fungdes da Casa do Povo e ressaltando o
poder da participagéo da populagéo: “Sinop conta com 15 vereadores, vem com a gente
Representar, Legislar, Fiscalizar, Julgar, Administrar, Integrar e Indicar”.

O que estamos dizendo: Participar € um direito de cada pessoa, mas também um dever
civico, uma vez que a avaliagdo popular melhora e direciona os servigos e as politicas
publicas do municipio. E natural que a principal ouvidoria de Sinop seja a da Camara
Municipal, a quem cabe a responsabilidade de fiscalizar as agdes do poder executivo e
deliberar novas legislagoes.

Nossa mensagem é que o cidaddo pode contar com apoio da Camara Municipal, através
de processos transparentes e ativos de compartilhamento e participagao.

Para quem estamos dizendo: Nossa mensagem tem linguagem cidadd, de facil
compreensao, que sera assimilada por toda populagéo de Sinop, de diferentes idades e
classes sociais. O direito de participagéo é universal e cada cidadao precisa compreender
que a parceria dele com o poder legislativo resulta em uma cidade muito mais forte.

Sinop tem um publico abrangente, o que exige uma comunicagao uniforme e objetiva, que
explore todos os meios de midia, que possa acima de tudo proporcionar economicidade
aos cofres publicos e ser aproveitada de forma atemporal € ndo somente nos meios de
comunicagdo pagos, mas também em todos os canais da propria Camara Municipal de
Sinop.

Buscamos a maior eficiéncia possivel na apresentagcdo da mensagem entre os publicos
solicitados pelo briefing através de uma campanha que da énfase para importancia e
facilidade que o cidaddo tem de participar e acompanhar as agdes dos vereadores, um
direcionamento que torma perfeitamente possivel os objetivos do Briefing, trazendo maior
esclarecimento a populagéo sobre o papel da Casa de Leis e dos vereadores, promovendo
a participagao do cidadao, inclusive nas audiéncias publicas.

m8 PropacANDA €
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Ideia Criativa:
A campanha foi criada com base na seguinte redug@o de mensagem:

16° Vereador : Vocé! - Sinop conta com 15 vereadores, vem com a gente Representar,
Legislar, Fiscalizar, Julgar, Administrar, Integrar e Indicar .

Para superar o desafio e alcangar os objetivos de comunicagéo aqui propostos, utilizaremos
das seguintes pecas:

- VT 30" - Produzimos um roteiro que viabiliza a produgéo de um VT, conferindo a pega
caracteristicas modernas e capacidade de comunicar com todos os publicos, independente
de idade ou classe social. Passamos a mensagem de forma clara e objetiva, apresentando
para sociedade todos os meios de contato que ele pode utilizar para se manter informado
e participar. O VT traz grande vantagem para campanha pois pode ser utilizado nas
emissoras de TV e também disponibilizado pela Camara nos canais proprios de midia social
e no site oficial.

- Spot 30" - O roteiro para produgéo do spot & diferente do VT. No meio radiofénico, onde
a peca sera veiculada, é necessario apresentar na locugdo os elementos basicos da
campanha, por isso desenvolvemos uma pega com carater informativo, porém sem
dispensar o tema de nossa campanha e o convite para participagao, feito ao cidadao em
todas as pegas.

- Qutdoor - A peca sera impressa no formato padrao, 3x9m em lona, que pode ser trocada,
visando a economia através do sistema de painéis rotativos. O outdoor exige um impacto
visual diferenciado, para chamar a atengéo e ser lido através de uma mensagem clara,
rapida e objetiva, uma vez que normalmente quem o visualiza esta em movimento, padrao
este que mantemos na peca de forma a garantir sua eficiéncia e resultado.

- Banner para internet — O banner para sites € uma peca cada vez mais utilizada em
campanhas. A grande maioria do publico busca, cada vez mais, se abastecer de
informagdes em sites de noticia. Além de passar toda a mensagem de nossa campanha, o
banner ainda proporciona o recurso de link, que leva o internauta diretamente para o site
da Camara Municipal na internet.

- Midia impressa jornal - O anuncio de 1 pagina colorida para jornal consegue apresentar o
contetdo completo da campanha sem prejudicar ou poluir visualmente a pega. Este meio
de comunicagao atende um publico reduzido, porém especificamente, formadores de
opinido.

Para o material de ndo midia, criamos as pegas:

- Panfleto simples frente e verso — A ser distribuido em locais publicos a fim de que a
mensagem da campanha possa ser vista e compartilhada por cada cidaddao em sua casa
ou local de trabalho, tendo ainda no verso do panfleto informagdes sobre todos os canais
da Camara.

- Cartaz - Esta pega complementa a fungédo do panfleto, também sendo fixada em locais
publicos de acesso para despertar o interesse do cidadao através de uma mensagem clara,
atraente e objetiva.

- Cartdo digital em pdf — O telefone celular é um recurso que faz parte da vida das pessoas
em todos 0s momentos, seja em casa ou no trabalho, por isso os cartdes digitais séo de
grande utilidade pois reuniem de forma facil uma variedade de links e informagdes que
podem ser acessadas com apenas um clique.

As redes sociais tem um papel importantissimo em qualquer campanha, por isso criamos
duas pegas exclusivas com alto poder de engajamento:

- Post simples para rede social - No formato 1080x1080 pixels, a pe¢a apresenta mensagem
objetiva, que proporciona mais alavancagem ao anuncio.

- Post Storie para rede social = No formato 1080x1920 (vertical) tem o mesmo papel do
post, porém desenvolvido para atingir o publico que prefere navegar pelo formato Stories
ao invés do tradicional Feed.
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Estratégia de midia e nao midia:

Vamos apresentar nossa estratégia de midia e nao midia da forma mais objetiva possivel
em observacgdo ao limite de 50 (cinquenta) linhas, determinado pelo edital: 11.3.2-c.

Com base na verba destinada de até R$ 80.000,00 (oitenta mil reais), chegamos a um
investimento total de R$ 78.912,39 sendo: R$ 67.212,84 (85,17%) utilizados para midia e
R$ 11.699,55 (14,83%) de custos externos, compreendendo toda produg@o necessaria
para execugdo da campanha, inclusive o investimento nas redes sociais, contratado de
terceiros justamente pela impossibilidade de antecipagé@o da verba efou envio de midia
direta. Nossa estratégia vai além da midia. Queremos que as pessoas saibam sobre o papel
do vereador, mas também mostrar Sinop como uma cidade alicergada sobre os pilares de
uma gestao publica integrada com os anseios da populagéo. Nossa proposta visa levar ao
conhecimento de todos que Sinop conta com uma equipe humanizada na Camara de
Vereadores, voltada para a transparéncia, qualidade de vida e bem-estar das pessoas.
Acreditamos que toda a midia linkada para o site da camara e a abrangéncia estratégica
de nossos anuncios sera um grande diferencial, trazendo um conceito moderno de
comunicagao e atendendo todas as exigéncias do briefing.

Em relagdo a legalidade e deveres de uma agéncia para com o setor publico,
desenvolvemos uma proposta que atende as exigéncias conforme o artigo 18, § 2°, da Lei
12.232/2010, que estabelece que os investimentos em publicidade pelo poder publico
devem ser feitos com base em pesquisas e dados técnicos. Criamos uma campanha
publicitaria que cumpre com o dever constitucional da isonomia e que contempla todas as
classes sociais, géneros e faixas etarias, promovendo uma disseminagéo democratica da
informagéo, demostramos o efetivo conhecimento para distribui¢gao da midia, entendimento
do cendrio e habitos de comunicagdo da populagéo, que garantem maior eficiéncia e
economicidade para os cofres publicos.

Para alcangar os objetivos a respeito do publico-alvo requisitado no briefing e buscar o
equilibrio entre as midias disponiveis no mercado local, construimos uma estratégia
visando 0 maximo de alcance e eficiéncia na aplicagdo dos recursos.

A estimativa para a populagdo de Sinop é de 146.005 habitantes (IBGE Cidades — 2020).
Nossa campanha sera veiculada por 30 (trinta dias), de 01/05/2022 a 30/05/2022. Para
atender esta demanda, em conformidade com o edital, apresentamos os valores das
insercdes em veiculos de comunicagdo com tabela cheia e vigentes na data de publicacéo
do aviso de licitagdo. O maior investimento da campanha sera nas midias locais (televiséo,
sites, radios, outdoor e jornais). As redes sociais também estéo incluidas, pois apresentam
uma excelente relagao custo/beneficio. Os anlncios de marketing digital serao realizados
por uma empresa especializada no segmento e distribuidos em equilibrio para os canais
do Facebook, Instagram e YouTube durante os 30 dias de campanha.

Para o material de ndo midia Serdo produzidos panfletos e cartazes, com a finalidade de
fortalecer a campanha e que seréo entregues e aplicados em locais estratégicos.

Em anexo a esta Estratégia de Midia e Nao Midia estdo as pesquisas utilizadas para
fundamentar nosso investimento, informagdes dos veiculos, informagdes sobre o cenario,
orgamentos de produgéo (custos externos) e de todos os veiculos de comunicagéo (tabelas
de pregos) e, conforme exige a lei, todos os pedidos de inser¢éo e produgéo para execugao
da campanha, desconsiderando os custos internos da agéncia e comissdes sobre midia e
produgéo, conforme determina o Edital.

O banner pode ser aproveitado para veiculagao no site oficial da cdmara e o video também
pode ser publicado nas redes sociais oficiais da Casa de Leis, que sdo meios proprios de
comunicagao, com potencial de ampliar o alcance da midia.
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Quadro Resumo de Midia

Total da Campanha: R$ 78.912,39

Total da Midia: R$ 67.212,84 (85,17%)
Total de Produgéo: R$ 11.699,55 (14,83%)
Periodo de Distribui¢ao: Maio/2022

Investimentos por meio de comunicagao (valores e percentuais):

Meio Insergoes Percentual Midia
Meio Televisivo 40 36,01%

Meio Eletronico (Banner) 34 29,21%

Meio Radiofénico 113 19,10%

Meio Impresso (Jornal) 1 12,07%

Meio OutOfHome (Outdoor) 3 (30 dias) 3,62%

Investimentos por veiculo de comunicagao (valores e percentuais):
Veiculo Insergdes Percentual Midia
Real TV - Record 7 8,69%

TV Cidade - SBT 14 10,13%

TV Cidade Verde 4 4,83%

TV Centro América - Globo 15 12,37%

Site S6 Noticias 10 10,41%

Site GC Noticias 10 7,44%

Site Sé Informagao 7 6,35%

Site Visao Noticias 7 5,00%
Réadio Meridional FM 69 10,21%
Radio Jovem Pan 44 8,89%
Jornal Diario do Estado 1 12,07%

MT Painéis 3 3,62%

Custos nominais com terceiros (valores e percentuais):

Pega Quantidade Percentual Prod.
Produgéo VT 30" para TV 1 20,51%
Produgéo Cartdo Digital 1 1,28%

Spot Radio 30" 1 7,69%
Animacgéo de Banners GIF 2 2,56%
Impressao de Lona Qutdoor 9x3 3 22,82%
Impressao panfleto 15x21 F/VV. 10.000 11,72%
Impresséo cartaz 30x42 1.000 7,76%

Anuncio Face/Insta/Youtube 1-30 dias 25,64%

Valor

R$ 24.206,48
R$ 19.630,00
R$ 12.834,36

R$ 8.112,00
R$ 2.430,00

Valor

R$ 5.839,48
R$ 6.807,00
R$ 3.248,00
R$ 8.312,00
R$ 7.000,00
R$ 5.000,00
R$ 4.270,00
R$ 3.360,00
R$ 6.861,36
R$ 5.973,00
R$ 8.112,00
R$ 2.430,00

Valor

R$ 2.400,00
R$ 150,00
R$ 900,00
R$ 300,00
R$ 2.670,00
R$ 1.371,20
R$ 908,35
R$ 3.000,00

C.M.S.
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Anexos a estratégia de comunicacéo publicitaria
Pesquisas




INTRODUGAO A PESQUISA DE MERCADO

A presente pesquisa de mercado, tem como objetivo demonstrar o perfil socioecondmico
do municipio de Sinop, com destaque para avaliagdo de consumo de informagdes, através
de midias on-line e audio visuais.

O questionario foi aplicado na regido central do municipio, contemplando uma amostra de
547 pessoas, teve como base a populagdo estimada de 146.005 pessoas, conforme
apresentado no site do IBGE - Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica.

ms ProracANDA €

A pesquisa foi elaborada com o conceito quantitativo, a fim de definir padrdes de
comportamento dos individuos entrevistados.

PESQUISA DE MERCADO

A pesquisa de mercado tem por objetivo realizar uma avaliagdo do cenario social e
econdmico em dado momento do tempo, sendo empregado principalmente para sanar
duvidas do comportamento dos agentes econémicos.
...a pesquisa de mercado & uma ferramenta essencial para |
manter a organizagdo informada sobre as variaveis
ambientais, variaveis essas imprescindiveis para a vida
saudavel de um negoécio... (Revista Eletrbnica Da
Faculdade Metodista Granbery, 2008, p. 04)
E para o IBOPE 2017, p 01.
...a pesquisa de mercado € a melhor e mais confiavel
ferramenta para obtengéo de informagoes representativas
sobre determinado publico-alvo. Alem de permitir o teste de
novas hipoteses, conceitos ou produtos, a pesquisa de
mercado auxilia na identificagdo de problemas e
oportunidades e ajuda a tragar perfis de consumidores e
mercados.

Deste modo, a pesquisa mercadologica consiste em uma avaliagdo do cenario
socioecondmico do municipio de Sinop - MT.

INFORMAGOES TECNICAS:
Local: Sinop/MT
Populagéo estimada: 146.005' pessoas
Amostra: 5472 pessoas
Metodologia:
Levantamento de Dados: Entrevista Presencial
Tipologia da pesquisa; Pesquisa Quantitativa

Com o objetivo de realizar uma analise mais expressiva a pesquisa foi aplicada no periodo
de 10 a 13 de fevereiro de 2021, na regido Central do municipio de Sinop, nos periodos
matutino e vespertino.

LIBGE, 2020
2 Nivel de confianca = 99%
Erro padrdo = 5%



ms PropacANDA €

QUESTIONARIO APLICADO

1

a. Masculino

. Qual s a
a. Moradia
d. Passeio

3. Qual a renda familiar atual?

a. até R$ 1.000,00
d. Acima de R$ 5.000,00

b. Feminino

b. Trabalho

b. R$ 1.000,01 a R$ 2.000,00

c. Outros

¢. Comercial

c. R$ 2.000,00 a R$ 4.000,00

c.de 214 26 anos
f.de 39 a 44 anos

¢. Empresério
f. Do lar

i. Emprego sem registro
|. Ndo pretende trabalhar por enquanto

c¢. Ensino fundamental

f. Pos graduado

o1 Esporédico

b. Sim, insatisfeito com o nivel de informagao

a. até 16 anos b.de 17 & 20 anos
d. de 27 a 32 anos e. de 33 4 38 anos
g. 44 2 49 anos h. 50 & 55 anos
i. 56 & 67 anos J. acima de 68 anos
a. Empregado registrado b. Auténomo
d. diarista e. A busca de um emprego
g. Aposentado/ pensionista h. Estudante
j- Desempregado k. Funcionario publico
6. Escolaridade
a. Analfabeto b. Alfabeto funcional
d. Ensino médio e. Ensino superior
7. Possui a inter
a Slm b. Nao
a. Midla Outdoor b. Melos Televiswos
d. Internet e. Jomal
. S re sociai: al mal maior inte! (X4
a. Facebook b. Instagram
d. Tik Tok e. Nao sabe
! iora
a. 6:00 as 09:00 b. 09:00 as 12:00
d. 15:00 as 18:00 e. 18:00 em diante
10. Conhece o site oficial da Camara Municipal de Sinop?
a. Sim b. Ndo
10. “a" S ?
a. Sim, satisfeito com o nivel de informagéo
c. Nao
locai ra aliza
a. Nao b. Sim
gt
a. So noticias b. G1
d. Portal da Cidade e. Nortdo Noticias
g. Viséo Noticias h. MT Noticias
12. Ao assistir televisa nal a missora pr:
a. TVCA Gloho b. Real TV Recor

d. TV Cidade Varde

a WT1- TVCA
c. Cidade Alerta Local (Real TV - Record)

14. Ao ouvir radio opta por qual transmissora.
a. Radio 93’ (FM)

d. Ndo ouve / ndo respondeu

e. Rede TV

b, SBT comunidade 1 edido (TV Cidade - SBT)
d. Outros / Ndo Assiste

b. Hits Prime (Comunitdria)

14.1 Ao ouvir radio opta por qual horério?

a. Matutino
d. ao caminho, casa X trabalho

15.

b1

a. O Celeiro do Norte

b. Vespertino

nicipi

¢, Radio
f. Midia Social

c¢. Youtube

¢.12:00 as 15:00

f. ndo soube responder

¢. Ja ouvi falar

informado?

c¢. GC Noticias (Jornal capital)
f. Didrio da Noticia

i. 86 Informagdo
?

c. TV Cidade SBT
f. Ou!roslNéo opinou

¢. Meridional 98 FM

¢. Noturno

inop, v:

b. Diario do Nortao

d. ndo tenho héblto de ler jornal lmpresso

c¢. Jornal Diario do Estado

o
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3. COMPILACAO E ANALISE DE DADOS

Com o objetivo de demonstrar um panorama geral da pesquisa realizada, a primeira analise
a ser apresentada compreende os dados na integra sem a aplicagéo de filtros, os valores
em percentual, facilitando a avaliagéo.

O questionario foi classificado em duas partes, a primeira etapa da pesquisa formula o perfil
socioecondmico dos entrevistados, as perguntas 1 a 7 sdo direcionadas para identificar
renda, idade, escolaridade, e etc. Na segunda parte, as perguntas séo direcionadas para a
identificagdo de consumo de informagdes através de midias on-line, radio e televisao.

3.1 Analise Geral
Ao avaliar, a autodenominagéo de género observa-se pouca disparidade entre o Feminino

e 0 Masculino, entretanto outras classificagdes de género compreendem apenas 0,18% dos
entrevistados.

1. Como vocé define seu genero?

c. Outros ; 0,18%; 0%

a. Masculino; 37,48%;
38%

b. Feminino ; 62,34%;
62%

Definido o género, foi questionado a relagdo do pesquisado com o municipio de Sinop,
52,65% sdo residentes na cidade, e ao questiona-los sobre o tempo que reside, foi
identificado 13 anos em média. A segunda maior interagdo com o municipio & a Trabalho,
seguido do Fins comerciais e passeio.
2. Qual sua relagdo com a cidade de Sinop?
60,00%
50,00%
40,00%
30,00%

20,00%
12,80%

HeTELER
?:i"‘-iﬁfﬁif'* 0,73%
(Mt v i

a. Moradia b. Trabalho ¢. Comercial d. Passeio

10,00%

11
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Na formulagéo do perfil econémico dos entrevistados, o destaque encontra-se na renda
familiar entre R$ 1.000,01 a R$ 4.000,00 que totalizam 88,49% dos entrevistados, e
individuas com renda até R$ 1.000,00 corresponderam a 0% e acima de R$ 5.000,00
compreende 11,52% dos entrevistados.

3. Qual a renda familiar atual?

100,00%
50,007
0,00%
a. até RS 1.000,00 b. RS 1.000,01 a RS c. RS 2.000,00 3 RS d. Acima de RS 5.000,00
2.000,00 4.000,00

s 3, Qual a renda familiar atual?

Fator importante para compreender a populagéo da cidade de Sinop, € a faixa etaria, do
total de entrevistados, 55,21% apresentam idade maxima de 44 anos, sendo classificado
como uma populagéo jovem, e as demais faixas etarias totalizam 44,79%, com destaque
as pessoas acima dos 56 anos, que representaram apenas 16,82% dos entrevistados.

4, Qual sua faixa etaria?
j, acima de 68 anos ) ' y 8,41%

I. 56 a 67 anos T ] n 8,41%

h. 50 a 55 anos
g. 44 a 49 anos

de 39 a 44 anos

e.de 33 a 38 anos

15,90%
12,07%

: 17,37%
12,80%

d.de 27532 anos M > - 1 12,61%
c.de21a26anos T i 9,32%

b. de 17 a 20 anos 2.38%

a ate 16anos W 0,73%

0,00% 5,00% 10,00% 15,00 20,00

Ao questionar a ocupagao dos entrevistados, 18,83% informaram que estdo trabalhando
registrados, 10,97% atua no mercado de trabalho porém sem registro, 15,72%
denominaram-se auténomos. Dentre os entrevistados 11,70% informaram que possui como
principal atividade a organizagao do lar, 4,75% estdo desempregados, 2,38% a busca de
emprego e 0,37% n&o pretende trabalhar no momento.

Qual sua atual ocupacdo ?

|. Ndo pretende trabalhar por engquanto
k. Funcionario publico

|. Desempregada

I. Emprego sem registro

h. Estudante

g. Aposentado/ pensionista
f. Do lar

e. A busca de um emprego
d. diarista

¢. Empresario

b. Auténomo

a. Empregado registrado

0 20 40 60 80 100 120

12
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Na amostra pesquisada, 54,48% dos entrevistados possuem o Ensino Médio, 17,18%
Ensino Superior, 14,63% Ensino Fundamental, com destaque que apenas 0,37% dos
entrevistados declaram ser analfabeto.

60,00% 6. Escolaridade 54,48%

50,00%

40,00%

30,00%
20,00%
10,00% 2,01%
0.00% 0,37%
a. Analfabeto b. Alfabeto ¢. Ensino d. Ensino médic e. Ensino superior  f, Pds graduado

funcional fundamental

No processo de entrevista, identificou que mais de 92% dos entrevistados possuem acesso
a internet, apenas 7,31% néo tem acesso. Apesar da pequena fatia desprovida de acesso
a internet, compreende-se que este servigo € um elemento que contribui para a difusdo de
conhecimento e melhoria na comunicagéo da populagéo.

7. Possui acesso a internet?

c. Esporadico [RESIRNEESENNE 16,27%

b, Nao [ W 7,31% a. 5im = b. Ndo » c. Esporadico
a. Sim ,‘,-.‘\‘H“..J:“ L R s g =7 e T i 76,42%
0,00% 10,00% 20,00% 30,00% 40,00% 50,00% 60,00% 70,00% B0,00% 90,00%

Com o objetivo de levantar informagdes comportamentais do publico alvo, no questionario
as perguntas de 8 a 16 foram destinadas para esclarecer questdes de habitos de consumo
de informagdes atraves dos meios de comunicagéo, Radio, Televisdo, Internet e impressos.

O oitavo questionamento, investiga a maneira que as pessoas adquire informagéo, o

destaque compreende os meios televisivos com 40 % dos entrevistados, seguido da
internet, com 30% e depois radio e midia social.

8. atraves de qual meio de comunicacdo prefere se manter

informado?
i T TRSElR N f. midia social; 11,15%
e. Jornal; 1,28%

N R T T B T LT : R : d. Internet; 30,16%

(R ST ¢ Radio; 16,45%

i i i L. Meios Televisivas;
a. Midia Outdoor; 0,55% e
0,00% 5,00% 10,00% 15,00% 20,00% 25,00% 30,00% 35,00% 40,00% 45,00%

13
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Dentre os entrevistados 66,54% declaram possuir algum tipo de rede social, com destaque Mg 93 E

para o Facebook, com 33,46% da preferéncia do publico.

9. Se possuir redes sociais, qual mantém maior intera¢do?

40,00%
35,00%
30,00%
25,00%
20,00%
15,00% 8,41%
10,00%

5,00%

0,00%
a. Facebook b. instagram ¢. YouTube d Tik Tok e. Nio Sabe

A préxima questdo avaliou se as pessoas conhecem o site oficial da camara, 40,59% dos
entrevistados declaram que néo o conhecem, 26,69% sim e 32,72% ja ouviram falar.

10. Conhece o site oficial da Cdmara Municipal de Sinop?

¢. Ja ouvi falar £ f 32,72%
b.oNde B e R e e R S R A0 s
a sim (R R R TS e e
0,00% 500%  10,00%  1500%  20,00% 2500%  30,00%  3500%  40,00%  4500%
s 3, 5im b. Nao c. Ja ouvi falar

Dos que sabem da existéncia do site, 73,31 % nunca acessaram, 22,30% esta satisfeito
com o nivel de informagdes nele existente e 4,39%, ja acessaram mas estéo insatisfeitos
com o nivel de informagao registradas.

Foi questionado aos entrevistados, se utilizavam site de noticias locais para se manterem
atualizados, 43,33% afirmaram que néo utilizam este tipo de ferramenta para manter-se
informado, em contra partida, 56,67% afirmaram que utilizam este tipo de ferramenta.

b. Sim e R SR A I BRI 1 AR R L N B TR
a Nio | R R I e = 3. Nio =b.Sim
0,00% 10,00% 20,00% 30,00% 40,00% 50,00% 60,00¢

14
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No levantamento evidenciou que o site de noticias “Sé Noticias” tem uma fatia do
mercado de 33,64% dos entrevistados, seguido por 18,10% do site “GC Noticias” e
11,88% do "Sé Informagao”.

40,005
35,00% 33,64%
. ]
30,00% r{%
ity
25,00% ,(l‘}aﬁ
s
20,00% J[*;i
A u
i
15,00% i
it
10,00% !
A
5,00%
0,00%
A S
Noticias

Na avaliagdo das midias, quando questionado o entrevistado, qual emissora ele prefere
assistir a de maior destaque na pesquisa é a TV Centro América (Globo) que correspondeu

11.1 Se, “b" quais utiliza?

10,97%

i 5,85%

£ ¥ 7,13%

£ 4,94%

4 3,47% -

i.» < i i i

B. G1 £6C D.Portal Da E Nortdo F.DidgrloDa G. Visao
Naticias Cidade Noticias Noticia Noticias
(Jornal
Capital)

a 35,47%, seguido pela SBT.

c. Tv Cidade ~ 5BT;
28,34%

Referente a programacéo local, transmitidas pelas emissoras informadas, 16,27% dos
entrevistados afirmam n&o assistir, 38,21% assistem o programa “MT1" e 26,69% “SBT
Comunidade”, 18,83% do publico que assiste televisdo acompanham a programagao pelo

f. Outros/ N3o Cpinou;

e. Rede TV; 10,97% 0,37%

d.Tv Cidade Verde;

3,66%

21,21%

Cidade Alerta (Real TV).

b. Real TV Record;

H. MT
Noticias

.50
Informagao

a. TVCA Globo; 35,47%

15



Dentre os entrevistados, houve um percentual de 21,76% das pessoas que afirmaram que
ndo ouvem radio, contudo a transmissora mais ouvida é a “Radio Meridional” com 39,85 do
publico entrevistado, em seguida a “Radio 93 FM"™.

21,76%

mB PropAGANDA )

0,00% 5,006 10,00 15,00% 20,00% 25,00 30,00 35,00% 40,00

Para compreender melhor o cenario dos ouvintes de radio foi verificado em que horario
habitualmente ouvem a programagéo das radios sinopense.

yminho, casa X trabalho 27,80%

23,13%

Foi avaliado também, se 0s entrevistados conhecem e quais sa0 0s jornais impressos do
municipio. Onde foi identificado que 94,52% dos entrevistados nao tem habito de ler jornal
impresso, e 3,84% preferem o jornal Diario do Estado, seguido dos jornais Diario do Nortao,
com 1,10% da preferéncia e O Celeiro do Norte, com 0,55%.

Conforme observado em termos gerais, ao passar do tempo esta cada vez mais acessivel
a interet e as pessoas buscando meios alternativos para se manterem atualizadas, sites
especificos de divulgagéo de informagdes e sites jornalisticos. Para se aprofundar mais no
perfil desta populagdo sera realizado andlises sob a perspectiva da televisao, radio e
internet e jornal impresso.
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Pedido de Insergao 100/2022

Veleulo:  REAL TV SINOP EMAIL comercial@realtvsinop com, CNPJ: 37.482.411/0001-70 DADOS DA AGENCIA
End.: Av. dos Flamboyants, 581 Cldade/UF;  SincpMT FONES:  (6€) 3515-8145
Clients:  CAMARA MUNICIPAL DE SINOP CEP: 78.550-148 CNPJ: 00.814.574/0001-01
End.: AV, DAS FIGUEIRAS, 1835 Cidade/UF:  SINOP/MT FONES:  (66) 3517-2800
Campanha: LICITAGAO - MIDIA 2022 PERIODO  01/052022 30052022
Més/ Periodo: 5 MAID ANO CAL. 2022
PROGRAMACAD TOTAL
b | & J L | UNITARIO
FALA BRASIL VT 30" 1 1 2 545,00 1.080,00
BALANCO GERAL VT 0" 1 | 128248 128248
CIDADE ALERTA LOCAL VT 30" 1 1 2 900,00 1.800,00
HORA DO FARO VT 30 1 1 599,00
DOMINGO ESPETACULAR VT 30" 1 1 1.068,00 1.068,00
DATA: ©0BS: Caso ndo tenha, TOTAL GERAL 7
CONDIGOES DE PAGAMENTO: 16 DIAS (F.M) providenciar seu cadasira como TOTAL NEGOCIADO
1 fornecedor junto ao cliente
ASBINATURA AGENOIA: VALOR FATURADO 6.839,48
Pedido de Inserg¢ao 101/2022

Veiculo: TV CIDADE 88T EMAIL GERENCIA@TVCIDADESIN CNPJ: 37,464 013/0001-21 DADOS DA AGENCIA
End.: RUA DOS AGAIS, 73 - CENTRO Cldade/UF:  Sinop/MT FONES:  (66)3531-5700
Cliente:  CAMARA MUNICIPAL DE SINOP CEP: 78.550-148 CNPY: 00814 574/0001-01
End.: AV DAS FIGUEIRAS 1835 Cidade/UF:  SINOP/MT FONES:  (B6)3517-2800
Campanha: LICITAGAD - MIDIA 2022 PERIODO  01/05/2022 30/05/2022
Més/ Periodo: § MaIO ANO CAL. 2022

141,00 705,00

PRIMEIRC IMPACTO VT 30" 1 1 1 1 1 3
$BT COMUNIDADE VT 30" 1 1 1 1 1 1 & 538,00 3.228.00
S8T BRASIL VT 30" 1 1 2 944,00 1,888,00
PROGRAMA SILVIO SANTOS VT 30° 1 1 986,00 986,00
DATA: OBS: Caso nio tenha, TOTAL GERAL 14 6.807,00
CONDIGOES DE PAGAMENTO: 16 DIAS (F.M) providenciar seu cadastro coma TOTAL NEGOCIADO £.807,00
ASSINATURA AGENGIA: fomecadar junto ao cllente.
VALOR FATURADO 6.807.00
Pedido de Inser¢ao 102/2022
Veloule: TV CIDADE VERDE EMAIL contato@canalfsinop com bx CNPJ: 27.083 860/0001-82 DADOS DA AGENCIA
End.: RUA AS PRIMAVERAS, 1838 Cidade/UF:  Sinop/MT FONES: (66) 3531.0345
Cliente: CAMARA MUNICIPAL DE SINOP CEP: 78 550-148 CNPJ: 00.814.574/0001-01
End.: AV, DAS FIGUEIRAS, 1835 Cidade/UF:  SINOP/MT FONES: (66) 3517-2800
Campanha: LICITAGAO - MIDIA 2022 PERIODO 01/05/2022 301052022
Més! Periodo: 5 MAIC ANO CAL, 2022

BALANCA SINOP

BATAS OBS: Caso ndo enha, TOTAL GERAL 4 2.248,00

DORDIN 08 1Al TR 0IAS (.M providenciar seu cacasto como TOTAL NEGOCIADO 3.248,00
ASSINATURA AGENCIA: fornecedor junte o cliente

VALOR FATURADO 3.248,00

=
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Pedido de Insercao 103/2022

Velculo:  TVCA - Radio e Televisho Matogrossense | EMAIL . CNPJ: 012,372 736/0001-25 DADOS DA AGENCIA
End.: Rua das Horténcias, n° 615, SLO2 Cldade/UF:  Sinop/MT FONES:  (66) 3517-2300

Cliente:  CAMARA MUNICIPAL DE SINOP CEP: 78.550-148 CNPJ: 00.814 574/0001-01

End.: AV, DAS FIGUEIRAS, 1838 Cldade/UF:  SINOP/MT FONES:  (66)3517-2800

Campanha: LICITAGAQ - MIDIA 2022 PERiODO  01/0572022 30/05/2022

Més/ Perlodo: 5 MAIO ANO CAL, 2022

TOTAL
PROGRAMACAD NITARIO
U 10

m PropAcANDA )

BOM DvA BRASIL VT 30% 1 1 1

3 42200 1.266,00
BOM DIA MATO GROSSO VT 307 1 1 1 1 a 330,00 1.320,00
MT 1 VT 30" 1 1 1 1 4 451,00 1.924,00
MT2 VT 30" 1 1 ] 828,00 1.656,00
NOVELA i VT 30" 1 1 1303,00 1.303,00 |
+ AGRO VT 30" 1 1 643,00 843,00 |
DATA: OBS: Caso ndo tenha TOTAL GERAL 16 £.312,00
CONDIGOES DE PAGAMENTO: 16 DIAS (F.M) providenciar seu cadasio como TOTAL NEGOCIADO $.312,00
ASSIN, ENCIA: fornecedor junto ao cliente
TR SESOIA: VALOR FATURADO 8.312,00
Pedido de Insergao 104/2022
Veioulo: 80 NOTICIAS EMAIL PUBLICIDADE@SONQTICH CNPJ: 03.700.136/0001-00 DADOS DA AGENCIA |
End.: RUA DAS PRIMAVERAS, 3107 - CENTRO  Cidade/UF:  Sinop/MT FONES: (65 3531-0800
Cliente:  CAMARA MUNICIPAL DE SINOP CEP: 76.850-148 CNPJ: 00.814,574/0001-01
End.: AV, DAS FIGUEIRAS, 1838 Cldnde/UF:  SINOP/MT FONES:  (66)3517-2800
Campanha: LICITAGAD - MIDIA 2022 PERIODO  01/08/2022  30/06/2022
Més/ Periodo: 6 MAIO ANO CAL. 2022

SUPER BANNER TOPO 728X90 BANNER 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 | 10 700,00 7.000,00
DATA: 0BS: Caso o tenha TOTAL GERAL 10 7.000,00
CONDIGOES DE PAGAMENTO: 16 DIAS (F.M) providenciar seu cadastro como TOTAL NEGOCIADO 7.000,00
AS TURA AGENCIA: fomecedor junto ao cliente.
e VALOR FATURADO 7.000,00
Pedido de Insercao 105/2022
Valculo:  GC NOTICIAS EMAIL redacaogenoticias.com br CNPJ: 06.198.417/0001-24 DADOS DA AGENCIA
End,; RUA DOS MANACAS, 939 Cidade/UF:  Sinop/MT FONES:  (66) 3511-7800
Cliente:  CAMARA MUNICIPAL DE SINOP CEP: 78.550-148 CNPJ:  00.814.574/0001-01
End: AV, DAS FIGUEIRAS 1835 Cidade/UF:  SINOPIMT FONES:  (66) 3517:2800
Campanha: LICITAGAO - MIDIA 2022 PERIODO  01/05:2022 300572022
Mis! Periodo: 5 MAID ANO CAL. 2022

TOTAL
| UNITARIO TOTAL

|PROGRAMAGAD

FULL BANNER TOPO 970X250 BANNER 1, 1 1 1 : 1 1 1 1 1 10 500,00 5.000,00

DATA: OBS: Cano o fenha. TOTAL GERAL 10 £.000,00
CONDIGOES DE PAGAMENTO: 16 DIAS (F.M) providenciar seu cadastro como TOTAL NEGOCIADO 5.000,00

ASSINATURA AGENCIA: fornecedor junto ao cliente.
VALOR FATURADO 5.000,00
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Pedido de Inser¢ao 106/2022

Veiculo: SO INFORMAGAD EMAIL jomalismoddsoinformacan.cc GNPJ: 37.095.341/0001-06
End.: Rua Ema Klunk. 274 Cidade/UF:  Sinop/MT FONES: 0

Cliente:  CAMARA MUNICIPAL DE SINOP CEP: 78,550-148 CNPJ: 00,814 574/0001-01
End.: AV DAS FIGUEIRAS, 1835 Cidade/UF;  SINOP/MT FONES:  (66) 3517-2800
Campanha: LICITAGAO - MiDIA 2022 PERIODO  01/05/2022 3010512022

Més! Periodo; 5 MAIO ANO CAL, 2022

HOME BANNER TOPO 728X90 BANNER 1 1 1 1 1

DADOS DA AGENCIA

1 7 610,00 4.270,00
DATA: B Cikto Pl b, TOTAL GERAL 7 4.270,00
CONDIGOES DE PAGAMENTO: 15 DIAS (F.M) providenciar sed cadastro como TOTAL NEGOCIADO 4.270,00
; fornacedor junto ao cliente.
ASBINATURA AGENCIA: VALOR FATURADO 4.270.00
Pedido de Insergao 107/2022
Velculo: VISAD NOTICIAS EMAIL redacao@visaonoticias.com. CNPJ: 36.876.012/0001-79 DADOS DA AGENCIA
End.: RUA DAS PRIMAVERAS, 1807 - JD BOTANI Cidade/UF:  Sinop/MT FONES: (68) 996974540
Cliente: CAMARA MUNICIPAL DE SINOP CEP: 78.550-148 CNPJ: 00 814 574/0001-01
End.: AV, DAS FIGUEIRAS, 1835 Cidade/UF;  SINOP/MT FONES: {68) 3617-2800
Campanha: LICITAGAO - MiDIA 2022 PERIODO 01/05/2022 30082022
Mis! Periodo: 5§ MAIQ ANO CAL. 2022

DATA: 0BS: Caso nio tenha,
CONDIGOES DE PAGAMENTO: 16 DIAS (F.M) providenciar sau cadastra como

ASSINATURA AGENCIA: fornecedor |unto ao cliente.

Pedido de Insercao 108/2022

Veiculo: RADIO MERIDIONAL FM - NCR RADIODIF. LTL EMAIL GIANGMERIDIONALFM.CC CNPJ: 03.136.601/0001-43
End.: RUA DAS PRIMAVERAS. 3971 - RES. NORTE Cidade/UF:  Sinop/MT FONES:  (66) 3511-2676
Chente:  CAMARA MUNICIPAL DE SINOP CEP: 78.550-148 CNPJ: 00.814.574/0001-01
End.: AV. DAS FIGUEIRAS, 1635 Cidade/UF;  SINOP/MT FONES!  (68)3517-2800
Campanha: uieiTacAo - minia 2022 PERIODO 01052022 300572022

Més/ Periodo: & MAIO ANO CAL. 2022

PROGRAMAC

ROTATIVO HOR. NOBRE 06 AS 20H SPOT 307

TOTAL GERAL 7 3.360,00

TOTAL NEGOCIADO 3.360,00

VALOR FATURADO 3.360,00
DADOS DA AGENCIA

TOTAL

UNITARIO

AT OBS: Caso niio tenha
CONDIGOES DE PAGAMENTO: 16 DIAS (F.M) S darast
ASSINATURA AGENCIA: farnecedor junio ao cliente

TOTAL GERAL &9 6.881,3¢
TOTAL NEGOCIADO 6.861.26
VALOR FATURADO 6.861,36
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Pedido de Inser¢ao 109/2022

Veiculo:  JOVEM PAN EMAIL opec@jovempantmsinop.cor CNPJ: 14.625.028/0001-44 DADOS DA AGENCIA
End.: Rua das Primaveras, 3871 Cldade/UF:  Sinop/MT FONES: (65) 99983.2665

Cliente:  CAMARA MUNICIPAL DE SINOP CEP: 78.560-148 CNPJ: 00.814.574/0001-01

End.: AV, DAS FIGUEIRAS, 1835 Cidade/UF:  SINOP/MT FONES:  (66) 35617-2800

Campanha: LICITAGAO - MiDIA 2022 PERIODD 01052022 30/05/2022

Més/ Periodo: 5 MAIO ANO CAL. 2022

. - 7 2 3 2 UNITARIO | TOTAL
ROTATIVO COMERCIAL 6H AS 194 SPOT 307 3R R 212 1|2 iy [l aiaia e ] a“ 135,75 5.973,00
DATA: 0BS: Caso nbo tenha, TOTAL GERAL 44 5.873,00
CONDIGOES DE PAGAMENTO: 15 DIAS (F.M) providendiar seu cadastro como TOTAL NEGOCIADO 5.873,00
ASSINA . fornecedor junto a0 cliente
TURA AGENCIA: VALOR FATURADO 5.973,00
Pedido de Insergcao 110/2022
Velculo: JORNAL DIARIO DO ESTADD MT EMAIL atencimento@diariodoestadc CNPJ: 22.770.157/0001-38 DADOS DA AGENCIA
End.: RUA DOS ANGELINS, 10 Cidade/UF:  Sinop/MT FONES:  (86) 3535-1000
Cliente:  CAMARA MUNICIPAL DE SINOP CEP: 78.560-148 CNPJ: 00.814.574/0001-01
End.: AV DAS FIGUEIRAS, 1835 Cidade/UF:  SINOPMT FONES:  (86) 3517-2800
Campanha: LICITAGAO - MIDIA 2022 PERIODO 01/05/2022 30/05/2022
Més/ Periodo: § MO ANO CAL. 2022

51sID|SITIlQlQ

13114 16| 16| 17 18|19 ',‘Hl:ll,‘,‘ 23 2 4

01 PAGINA JORNAL 1 1 8.112,00 B.112,00
DATA: OBS; Caso ndo tenha, TOTAL GERAL 1 8.112,00
CONDIGOES DE PAGAMENTO: 16 DIAS (F.M) providenciar seu cadastio como TOTAL NEGOCIADD 8.112,00
fornecador junto ac cliente.
A NCIA:
ASSINATURA AGENC VALOR FATURADO £.112,00
Pedido de Inser¢ao 111/2022
Veiculo:  MT PAINEIS EMAIL 0 CNPy: 16.175.994/000142 DADOS DA AGENCIA
End.: RUA DAS SAMAMBAIAS, 2218 Cidade/UF;  Sinop/MT FONES:  (66) 3531.8212
Cliente:  CAMARA MUNICIPAL DE SINOP CEP: 78.550-148 CNPJ: 00.814.574/0001-01
End.: AV DAS FIGUEIRAS, 1835 Cidade/UF:  SINOP/MT FONES:  (66) 3517-2800
Campanha: LICITAGAO - MiDIA 2022 PERIODO 01052022 3010572022
Més! Periodo: 5 MAID ANO CAL, 2022

TOTAL

UNITARIO

BI-SEMANA PLACA OUTDOOR OUTDOOR & 1 1 ) T T 1 2 4,91 810,00

B-SEMANA PLACA OUTDOOR [ Vele o0 O O O 0 - O O O O £ £ 1 bl 18,9 810,00

BI-SEMANA PLACA OUTDOOR OUTDOOR [1 13- fr i3 o Bt e dy Ja e el el ojg it Mjs i it 1 2 28.93 810,00

ST OBS: Caso ndo tenha, TOTAL GERAL 84 2.430,00

CONDIGOES DE PAGAMENTO: 16 DIAS (F.M) providenciar seu cadastro como TOTAL NEGOCIADO 2.430,00
ASSINATURA AGENCIA; fornecedor junto ao clients.

VALOR FATURADO 2.430,00
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PP - Pedido de Producao 100/2022

Fornec.: APOLLO FILMES Fantasia: CNPJ:
Cliente: CAMARA MUNICIPAL DE SINOP CEP: 78.550-148 CNPJ:  00.814.574/0001-01 VT 30“
End.: AV, DAS FIGUEIRAS, 1835 Cidade/UF: sinOP/MT FONES: (66) 35172800
Campanha; LICITAGAD - MIDIA 2022

ESPECIFICAGOES DO SERVICO DADOS PARA FATURAMENTO
NUMERO ORCAMENTO: NOME DO SACADO: CAMARA MUNICIPAL DE SINOP
DATA DO ORCAMENTO: PRAZO DE ENTREGA:  01/05/2022 ENDERECO AV, DAS FIGUEIRAS, 1835
ESPECIFICACAD DO SERVICO: PRODUCAD DE VT 30" CIDADE/UF/CEP| SINOP/MT
MATERIAL PRODUZIDO: VT - P4 PARA TV E INTERNET NPy 00.514.574/0001-01
FORMATO £ ESPECIE, DE ENTREGA:  DIGITAL/ONLINE TEFONES: (66} 3517-2800
QUANTIDADE: 1 VALOR RS 2.400,00 ENTREGA DA NOTA FISCAL:

OBSERVACOES

VT DE 30" INCLUINDO ANIMACOES, LOCUGAO, TRILHA SONORA, LEGENDAS, LIBRAS, CAPTAGAO DE IMAGENS, EDICAQ, FINALIZACAO E ENVIO PARA PLAYERS DE

EMISSORAS DE TV,
Concordamos com as condigbes do presente pedido, CARIMBO DE CNPJ DO FORNECEDOR:
inclusive suas observacdes e prazos:
FORNECEDOR AGENCIA

PP - Pedido de Producao 101/2022

Fornec.: APOLLO FILMES Fantasia: CNPI:
Cliente: CAMARA MUNICIPAL DE SINOP CEP: 78.950-148 CNPJ: 00.814.574/0001-01 S POT 30 "
End.: AV, DAS FIGUEIRAS, 1835 Cidade/UF: siNop/mT FONES:  (66) 3517-2800
Campanha: LICITACAQ - MIDIA 2022

ESPECIFICAGOES DO SERVICO DADOS PARA FATURAMENTO
NUMERO ORCAMENTO: NOME DO SACADO: CAMARA MUNICIPAL DE SINOP
DATA DO ORCAMENTO: PRATO DE ENTREGA:  01/05/2022 ENDERECO: AV, DAS FIGUEIRAS, 1835
ESPECIFICACAD DO SERVICO: SPOT 30"PARA RADIOS CIDADE/UF JCEP SINOR/NMT
MATERIAL PRODUZIDD: SPOT - MP3 NPl 00.814.574/0001-01
FORMATO E ESPECIE. DE ENTREGA: *.MP3 - ENTREGA DIGITAL/ON-LINE TEFONES: (66) 3517-2800
QUANTIDADE: 1 VALOR RS 900,00 ENTREGA DA NOTA FISCAL:

OBSERVACOES

SPOT PARA RADIO - 30"CONFORME ROTEIRQ, INCLUINDO LOCUGAD E TRILHA SONORA

Concordamos com as condigBes do presente pedido, CARIMBO DE CNPJ DO FORNECEDOR:
inclusive suas observagdes e prazos:

FORNECEDOR AGENCIA




PP - Pedido de Produgao 102/2022
Fornec.: EVOLUTION MIDIA Fantasia: CNPI: AN|MACAO DE
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Cliente:  CAMARA MUNICIPAL DE SINOP CEP: 78.550-148 CNPJ: 00.814 574/0001-01
End.: AV, DAS FIGUEIRAS, 1835 Cidade/UF: SINDP/MT FONES: (66) 3517-2800
Campanha: LICITAGAQ - MIDIA 2022 pERIODO BAN N E R
ESPECIFICAGOES DO SERVICO DADOS PARA FATURAMENTO
NUMERO ORCAMENTO! NOME DO SACADO: CAMARA MUNICIPAL DE SINOP
DATA DO ORCAMENTO: PRAZO DE ENTREGA:  01/05/2022 ENDERECO AV, DAS HGULIRAS, 1835
ESPLOFICACOLS DO SERVICO AMINACAD DE BANNERS EM GIF QT 2 CIDADE/UF/CEP: SNOP/MT
VALOR RS 15000 ¢Np) 00.614,574/0001-01
TEFONES: (66} 3517-2800
TOTAL RS 300,00
ENTREGA DA NOTA FISCAL
OBSERVAGOES

ANIMAGAQ DE 2 BANNERS EM *GIF PARA SITES ( 728X90 | 970X250 PIXELS )

Concordamos com as condigdes do presente pedido, CARIMBO DE CNP) DO FORNECEDOR:
inclusive suas observagbes e prazos:

FORNECEDOR AGENCIA

PP - Pedido de Producéo 103/2022

Fornec.: MT PAINEIS Fantasia: CNPJ: A
Cliente: CAMARA MUNICIPAL DE SINOP CEP: 78.550-148 CNPJ: 00.814.574/0001-01 l M P R E SSAO
End.; AV, DAS FIGUEIRAS, 1835 Cidade/UF: sinOR/MmT FONES: (665) 3517-2800
Campanha: LICITAGAD - MIDIA 2022 PERIODO O UTDOO R 9X3
ESFECIFICAQOES DO SERVICO DADOS PARA FATURAMENTO

NUMERD QRCAMEINTO: NOME DO SACADD: CAMARA MUNICIPAL DE SINOP
DATA DO ORCAMENTO: PRAZO DE ENTREGA:  01/05/2022 ENDERECO AV, DAS FIGULIRAS, 1835

armn: 3 CIDADE/UF/CEP. SINCP/MT

VALOR RS  B90.00 cwp): 00.814.574/0001-01

MATERIAL A SER PRODUZIDO IMPRESSAQ DE LONA PARA OUTDOOR 280G TRAMA 500%500
TOTAL RS 267000 TEFONES: (66) 3517-2800
ENTREGA DA NOTA FISCAL:
OBSERVAGOES
IMPRESSAO DE 3 LONAS PARA OUTDOOR 280G TRAMA 500X500 - FORMATO PADRAQ 9X3 MTS

Concordamos com as condigdes do presente pedido, CARIMBO DE CNPJ DO FORNECEDOR:

inclusive suas observagbes e prazos:

FORNECEDOR AGENCIA

=
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PP - Pedido de Producgao 104/2022

Fornec.: IMPRA INDUSTRIA GRAFICA EIRELLI Fantasia: CNP):
Cliente:  CAMARA MUNICIPAL DE SINOP CEP: 78.550-148 CNP): 00,814 574/0001-01
End. AV, DAS FIGUEIRAS, 1835 Cidade/UF:  siNOP/MT FONES: (66) 35172800
Campanha: LICITAGAD - MIDIA 2022 PERIODO
ESPECIFICAGOES DO SERVICO
NUMERD ORCAMENTO: NOME DO SACADO:
DATA DO GRCAMENTO! PRAZO DE ENTREGA:  01/05/2022 ENDERECD:
am: 10000 CIDADE/UF/CEP:
CNP.
MATERIAL A SER PRODUZIDD PANFLETO FOLDER COUCHE 120g 4X4 TAMANHO 15X21 :

TOTAL RS 137120 TEFONES:
ENTREGA DA NOTA FISCAL

OBSERVACOES

IMPRESSAO DE 10.000 FOLDER COUCHE 120g 4X4 TAMANHO 15X21

Concordamos com as condigBes do presente pedido,
inclusive suas observagbes e prazos:

FORNECEDOR AGENCIA

PP - Pedido de Produgao 105/2022

Fornec.: IMPRA INDUSTRIA GRAFICA EIRELLI Fantasia: CNPJ:
Cliente:  CAMARA MUNICIPAL DE SINOP CEP; 7B.550-148 CNPJ: 00.814 574/0001-01
End.: AV, DAS FIGUEIRAS, 1835 Cidade/UF: snoP/M1 FONES: (66) 3517-2800
Campanha; UCITAGAO - MIDIA 2022 PERIODO
ESPECIFICAGOES DO SERVIGO

NUMERD ORGAMENTO! NOME DO SACADO:
DATA DO ORCAMENTO: PRAZD DE ENTREGA.  01/05/2022 ENDERECO

Q. 1000 CIDADE/UF/CEP.

MATERIAL A SER PRODUZIDO CAATAZ COUCHE 120g 4%0 TAMANHO 3042 ool

TOTAL RS 908,35 TEFONES
ENTREGA DA NOTA FISCAL

OBSERVAGOES

IMPRESSAQ DE 1.000 CARTAZ COUCHE 120g 4X0 TAMANHO 30%42

Concordamos com as condigdes do presente pedido,
inclusive suas observacBes e prazos:

FORNECEDOR AGENCIA

PANFLETO

DADOS PARA FATURAMENTO

CAMARA MUNICIPAL DE SINOP
AV, DAS FIGUEIRAS, 1835
SINOP/MT
00.814.574/0001-01

(68) 3517-2600

CARIMBO DE CNPJ DO FORNECEDOR:

CARTAZ

DADOS PARA FATURAMENTO

CAMARA MUNICIPAL DE SINOP
AV, DAS FIGUEIRAS, 1835
SINOP/MT
DO.BL4.574/0001-01

{66} 3517-2800

CARIMBO DE CNPJ DO FORNECEDOR:




ms PropacANDA )

PP - Pedido de Producao 106/2022

Fornec.: EVOLUTION MIDIA Fantasia: CNPJ:
Cliente: CAMARA MUNICIPAL DE SINOP CEP: 78,550 148 CNPJ:
End.: AV, DAS FIGUEIRAS, 1835 Cidade/UF: SINOP/MT FONES:
Campanha: LICITAGAO - MIDIA 2022 PERIODO
ESPECIFICAGOES DO SERVICO
NUMERD ORCAMENTO:
DATA DO ORCAMENTO! PRAZO DL ENTREGA:  30/05/2022
ESPECIFICAGOES DO SERVICO ANUNCIOS FACLBOOK/INSTAGRAM/YOUTUBE am 1
TOTAL 300000
OBSERVACOES

00.814,574/0001.03
{B6) 3517-2800

NOME DO SACADO:
ENDERECO:
CIDADE/UF/CEP:
CNPJ

TEFONES:

ENTREGA DA NOTA FISCAL

ANUNCIOS

DADOS PARA FATURAMENTO

CAMARA MUNICIPAL DE SINOP
AV, DAS FIGUEIRAS, 1835
SINOP/MT

00.814.574/0001 01

(66) 3517-2800

SERVICO DE CRIAGAQ E GERENCIAMENTO DE CAMPANHAS NO FACEBOOK, INSTAGRAM E YOUTUBE

Concordamos com as condi¢Bes do presente pedido,
Inclusive suas observacBes e prazos:

FORNECEDOR AGENCIA

PP - Pedido de Produgao 107/2022

Fornec.: EVOLUTION MIDIA Fantasia: CNPL:

Cliente: CAMARA MUNICIPAL DE SINOP CEP; 78.550.148 CNPJ:

End. AV, DAS FIGUEIRAS, 1835 Cidade/UF: SINOR/MT FONES:

Campanha: LICITACAD - MIDIA 2022 PERIODO

ESPECIFICACOES DO SERVICO

NUMERD ORCAMENTO.

DATA DO ORCAMENTO: PRAZO DL ENTREGA 01/0%/2022

ESPECIFICAGOES DO SERVICO CRIAGAQ DE CARTAQ DNGITAL EM PDF aro 1
TOTAL

OBSERVAGOES

150,00

00.814.574/0001 01
(66) 35172800

NOME D0 SACADO:
ENDERECO:
CIDADE/JF/CEP:
CNPl:

TEFONES:

ENTREGA DA NOTA FISCAL:

SERVICO DE CRIACAQ DE CARTAD DIGITAL EM PDF

Concordamos com as condigBes do presente pedido,
inclusive suas observagBes e prazos:

FORNECEDOR AGENCIA

CARIMBO DE CNP) DO FORNECEDOR:

CARTAO
DIGITAL

DADOS PARA FATURAMENTO

CAMARA MUNICIPAL DE SINOP
AV, DAS FIGULIRAS, 1835
SINOP/MT
00.814.574/0001-01

(66} 35172800

CARIMBO DE CNPJ DO FORNECEDOR:
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Orgamentos dos veiculos
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HORA
INICIO M

GENERO

LISTA DE PRECOS

Vilida para Abril 2022

CODIGO

PROGRAMA

REAL TV SINOP
Sistema Norte de Comunicagho Eirell
Fone: (66) 3515-8145 / 3515-B148
Av, dos Flamboyants, 581 - Sala C - Jd. Jacarandas
Sinop - MT - CEP: 78557-640

CNPJ: 37.482.411/0001-70

PRECO
607 RS

PRECO
30° K

PRECO

15" RS

PRECO
10" RS

PROGRAMA

APRESENTADOR

MERCHANDISING DE 1 MIN

FALA BRASIL
SEG/SEX 09HO0 10H45 SHOW HDIA HOIE EM DIA
SEG/SEX 10H50 13H00 JORNALISMO BLGS BALANGO GERAL
SEG/SEX 14H15 15H8S NOVELA NVTD NOVELA DA T1
SEG/SEX 18HO0 18H55 JORNALISMO CIDADE ALERTA LOCAL
SEG/SEX 15H45 18H50 JORNALISMO ClaL CIDADE ALERTA NACIONAL
SEG/SEX 18H50 20H00 JORNALISMO JREC JORNAL DA RECORD
SEG/SEX 20H00 20H4S NOVELA NOVE NOVELA 3
SEG/Ssex 20M45 11H30 NOVELA Nv22 NOVELA 22H ‘
SEG 21430 2H45 SERIE ALRO AEROPORTO AREA RESTRITA [ 628,00 ‘ 314,00 204,10 125,60
TER 21130 22H48 FILME CIES CINE RECORD ESPECIAL RS 628,00 314,00 204,10 125,60
aua 21H30 22148 REALITY SHOW auiL QUILOS MORTALS RS 628,00 314,00 204,10 125,60
aua 20H30 2120 FUTEBOL FuTQ FUTEBOL QUARTA-FEIRA RS 2.010,00 1.005,00 653,25 402,00
Quin 21H30 pFUTH REPORTAGEM REPI REPORTER RECORD INVESTIGACAD RS 628,00 | 314,00 204,10 125,60
QuiN 20H30 22H20 FUTEBOL Fual FUTEBOL QUINTA-FEIRA R$ 201000 ' 1.005,00 653,25 402,00
SEX 21430 23H30 FILME STSA SUPER TELA RS 628,00 | 314,00 204,10 125,60
SEG/QUI 22H45 23H30 SERIE SPRE SERIE PREMIUM RS 540,00 320,00 208,00 128,00
SAB 06H30 09H30 JORNALISMO FBES FALA BRASIL - EDICAD SABADO RS 1.090,00 545,00 mse 218,00
SAB 09H30 11H00 ESPORTE EREC ESPORTE RECORD RS 1.080,00 l 545,00 72,50 218,00
sAB 14H00 16H00 FILME clav CINE AVENTURA RS 966,00 I 483,00 13,95 193,20
sAB 16H00 18H45 JORNALISMO CAES CIOADE ALERTA - EDICAO SABADO 1 R$ 114400 572,00 71,50 28,80
sAB 18445 20H00 JORNALISMO JRES JORNAL DA RECORD - EDICAD SABADO R$ 201000 100500 653,25 402,00
5A8 20H00 21H30 NOVELA NUMM NOVELA 3 - MELHORES MOMENTOS RS 1.102,00 551,00 358,15 220,80
sAB 21430 23H30 FILME TELA TELA MAXIMA L1 628,00 ‘ 214,00 204,10 125,60
SAB 23H30 00H15 SERIE SSAD SERIE DE SABADO RS 338,00 | 169,00 109,85 67,60
DoMm 12M15 14H15 FILME CMDM CINE MAIOR RS 400 207,00 134,55 82,80
pom 14H15 18H45 AUDITORIO FAROD HORA DO FARO RS 1.198,00 599,00 389,35 219,50
DOM 17H00 18H45 REALITY SHOW CMGO CANTA COMIGO RS 147200 58600 380,90 234,40
pom 14HS0 17H00 FUTEBOL T FUTEBOL DOMINGO RS 201000  1.005,00 653,25 402,00
pom 18H4s M1 JORNALISMO DOES DOMINGO ESPETACULAR RS 2.136,00 ‘ 1.068,00 694,20 421,20
DOM REPORTAGEM CAMERA RECORD
DOM SERIE SERIE DE DOMINGO

PRECO 1
MINUTO

Jesn Lucas | [

MERCHANDISING DE 1 MIN

1.600,00

DBS: O3 Vt's de 45" terdo acréscimo de 15% no valor sobre o1 Vi's de 307
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PROGRAMA DIA HORA GENERO

SegaSex 11:00 Jornalismo 2.568

Hora do Pescador Sabado 08:30 Reportagem 1.213 810 807 £ = - fel & ol = = = = _ a

me propaGANDA Q)

SegaSex 18:20 Jomalismo 824 603 482

18:20 Jomaksmo

Seg a Sex

Sabado Esporte Show Sabado 12:00 Espories a0 4 B = = =t i 181 64 - = = &

Primeiro Impacto SegaSex 0500 Jormnalismo 671 503 338 20 1n 121 14 108 ™ ) 66 44 1141 BB 5T
Primeiro Impacto SegaSex 07T.00 Jomalsmo 871 503 33 241 181 121 141 108 T 88 66 4 1141 8%8  ST1
Casos de Familia SegaSex 1320 Audittrio 1879 1400 940 676 509 339 394 208 197 190 143 95 29851 2213 18T
Folocallzando Seg a Sex 14:20 Show 2458 1844 12290 885 664 443 516 287 288 180 142 95 4.048 3038 2.024
Nov. Tarde 1 Seg a Sex 16:00 Navela 2420 1.500 1.080 765 574 383 448 338 I3 M 173 116 3.562 2672 1181
Nov. Naite SegaSex 17.46 Novela 2201 1,861 1401 791 593 96 483 M7 2 2N 173 118 3686 2766 1.843
SBT Brasli SegaSab 1845 Jomalsmo 4600 3,378 2260 1.620 1216 810 b4 TOB 472 7y mo 187 7.437 5578 37119
Nov, Noite 1 Seg a Sex 19:30 Novela 4B44 3633 2422 1745 1309 873 1.016 782 608 364 266 177 7.950 5960 3.900
Programa do Ratinho SegaSex 2115 Auditdric 3,009 2267 1508 1.082 812 541 632 474 18 35 2% 168 6.038 3779 2.519
The Nolte SegaSex 2345 Audioric 1887 1400 04 716 536 358 418 M4 209 138 104 69 2268 2444 1.620
Operacio Mesquita Seg a Sex 00:45 Show 1038 778 518 373 280 187 218 182 108 92 L] 46 1716 1287 @S
Arena SBT Segunda 2230 Esportivo 2489 1867 1248 896 672 448 523 82 282 182 137 91 4080 2931 1954
Cine Espetacular Terca 2215 Filme 3241 2431 1821 1167 878 584 881 511 M4 361 mn 181 5080 4088 2.645
Tela de Sucessos Sexta 22118 Fiime 3168 2376 1883 1140 865 570 665 489 313 340 258 170 5311 3983 2488
A Praga é Nossa Quinta  22:15 Humoristico 4001 3001 2001 1.440 1080 720 840 830 420 |2 22 181 6281 4711 3141
Tela de Sucessos Sexta 22:15 Filme 3968 23756 1883 1.140 885 870 686 409 333 340 286 170  8.311 3.083 2.488
Operacio Mesquita Sexta 01.00 Show 1018 782 e 68 274 = 214 181 g -] 65 - 1Mt
Sibado Animado Sabado 07:00 Infantil 802 482 n 217 183 109 128 96 63 92 €9 48 1037 T8 519
Programa Raul GIl Sabado 1315 Auditdric 1978 1484 88D 712 534 386 496 M2 208 168 126 B4 2274 2456 1637
Esquadriio da Moda Sabado 20:30 Realty Show 3208 2408 1803 1154 866 57 673 508 337 218 181 108 6.248 3936 2824
Bake Off Brasil Celebridades Sabado 2130 Realty Show 3208 2408 1603 1154 866 877 673 606 337 218 181 108 5248 3936 2.624
Arqueiro - Arrow Sabado  00:30 Série DC Com 1683 1270 847 809 457 305 3656 267 178 166 125 B3 2824 2118 1412
Sempre Bem Domingo 06:30 Saude 1383 1008 @677 487 388 244 24 213 142 100 78 50 2224 1688 1.112
SBT Sponts Dominga 07:15  Futebol  1.108 830 863 397 298 199 20 173 118 82 62 41 1816 1362 908
Domingo Legal Domingo 10:00  Auditioric  2.863 1997 1332 867 718 479 560 419 280 260 196 130 4439 3,329 2.220
Ellana Domingo 1400 Auditdrio 3264 2448 1832 1.174 881 587 685 514 343 333 250 167 5456 4092 2.728
Programa Siivio Santos Domingo 19:.00 Auditdrio 4687 3623 2349 1600 1.268 845 886 740 493 482 62 241 7.856 5891 3928
Cinema de Graga Domingo 23.00 FILME 2200 1724 1480 829 622 415 483 32 242 157 118 79 3768 2826 1.884
Barle Domingo 1 - Lassle Domingo 01:30 Série 2200 1724 1180 828 822 415 483 382 242 157 118 79 1768 28268 1.884
ROTATIVO SegaDom - - 1850 1.387 925 e 500 333 389 202 WHE 271 204 136 3176 2.383 1.588
SOB CONSULTA" 8.808 3170 1.880 1208 15.120
SOB CONSULTA® 12321 4.438 2400 1813 21.168
MERCHANDISING & 0"

SegaSex 1100 Jomalismo 5136 1.848,00 1076,00 502,00 8,602,00
bt Comunidade 23 Edicio SegaSox 18:20 Jomalismo = 1.848 a _ »
WAGNER NUNES PROGRAMAS TERCEIRIZADOS / FORMATOS DIFERENCIADOS VENDA 508 CONSULTA. CONVERSAD DA TABELA PARA 15", 45", 60" E 120" SA0: 0,75,1,5,
Diresar Comercial 2,0 £.4,0 DO VALOR DA INSERCAO DE 30 SEGUNDOS, PROGRAMAGAO SUJEITA A ALTERAGAD SEM AVISO PREVIO.

& CUIABA ) RONDONOPOLIS @ SINOP 5}y NOVA MUTUM




(66)3531.0346 (66) 9 9668-9560

R T e . = o e o e a5
TABELA DE PRECOS CANAL 6.1 SINOP
EMPRESA AFILIADA AO GRUPO CIDADE VERDE DE COMUNICAGAO

contatoder canalbsinop.com,br; financeirofd canalbsinop, com br;vendas@ canal Gsinop.com bhr

ms PropAGANDA €

Género Programas Exibigdo Hora Pregol
AMTE Musical Amigos do Teadoro @ Sampaio 8 08h00 RS 731,00
NRE Entrevisias Nossa Republica 4 08h0D RS 731,00
DEVR Musical Devogao Serlaneja - Reprise 5 08ho0 RS 731,0
T EDTR Entretenmento Edelson Moura na TV 8 08h00 RS 7310
REGM Religoso Padre Reginaldo Manzott 23456_ 09h00 RS 387,0
BALS Jomalismo Balanga Sinop (Ao Vivo) 23456 11ha0 RS 612,00
[+]+] Espote De Chapa (Ao Vivo) 23456 13h30 RS 731,00
CALD Fofoca Caldeirao do Bruso 23456_ 7ah30 RS 333,00
[ TRANSP Transporte Programa Transportador o 1ahas RS 628.00
NAMT Culinana Na Cozinha com Marcia K. - Reprise 2 6n15
MTAC Jomalismo MT Acontece 23456 _ 17h00
ESAV Jomalismo/ Entrevistas | Estudio Ao Vivo - AO VIVO —2345_ 18h00
PSL Jornalismo Passando A Limpo (Ao Vivo) —23456_ 19h00 RS 751,00
NGNT Variedades Meu Malo Grosso - AD VIVO ~23456_ 20n30 RS 837,00
AUTC Entratermento Fab em Agho 5 Tahas RS 333,00
CAMR Aventura Caminhos do Brasi a_ 18h15 RS 397,00
BAPA viagens Barreto Po Al 4 16h15 RS 646,00
AMTE Musical Nossa Repiblica 5 14h45 RS 753,00
AECE Variedades Agora é Com Elas 2° Temporada 5 16h15 R$ 731,00
MIRE Jomalismo Missao Reporier 5 14ha5 RS 731,00
CAMR Avenlura Caminhos do Brasil 6 ~ 16h15 m
VM Entrevista 21 Minutos 5 21h00 RS 628,0

13/01/2022.

CANAL 6.1 SINOP
*Programas Terceirizados
VALIDADE 30/04/2022 - Depto. Marketing -

Cancela/ Substitui Tabela Anterior Observagdes Atualizada em

Horario de exibigdo alternado conforme grade de programagéo
Conversdes: 15"= 0,75 x o prego de 30"/ 45" = 1,5 x o prego de 30"/ 60" = 2,0 x o prego de 30"/ 2= 4.0 x 0
Ipfago de 30°, 120" = 4 x 0 prego de 30"

CNPJ: 27.083.860/0001-92
Razdo Social: RBK VIEIRA LTDA
Nome Fantasia: Canal 8.1 Sinop
Enderego: Rua das Primaveras, 1938 Jd. Botanico
CEP: 78.560-556 - SINOP
MATO GROSSO

RBK VIEIRA LTDA

CANAL 6.1 SINOP

L
P

1538 - M. Botisice
-SMOP-MT )

29
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TABELA DE PRECO

Swlecions o Més de Exibicio PRECOS VALIDOS PARA COMPRAS DE 01 DE ABRIL DE 2022 A 30 DE ABRIL DE 2022,
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Tabela Publicidade 2022

728 x 90 g Topo

Super banrwt
SR 728 x %0 px Capa loerdral) + ecitorian
Banner 300 x 420 px uw
® Bannes 450 x 100 px Parte wperior - contral
Sanner 300 x 100 pu Superion latersl
Banner 300 x 250 pm Latersl cantrel
Mogs bamner 1260 x 250 g Contesl
Poup-Up 480 x 300px W
YORSwem ) 240 hoean
VRSP 24 hora
(5.700.136:0001:00'

. S-bNOﬂCiQ.;.m b S

L cip TSN

RS 21.000.00
RS 15.450,00
RS 5.150,00
RS 21.900,00
R$ 1.850.00
R$ 2.750,00
RS 4 350,00

ft$ 700,00
R$ 515,00
RS 171,66
kS ¥6.66
R$ 5164
RS 9166
RS 15146
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GC NOTICIAS VIRTUAIS EIRELI
c ,» = CNPJ; 23.723.162/0001-53
G n°t|CIas Rua das Nogueiras, 577 - Sala 02 - Centro
Sinop - MT - CEP: 78.550-226
Fone: (66) 99917-2792

TABELA DE PRECOS

Valida de: 01/04/2022 A 30/09/2022
(Esta cancela e substitui as anteriores)

BANNERS

FUI..‘L BAHNER TOPD | . :I;J:'Iﬁ\‘ " .I;“ su'o.
BANNERMANCHETE o wmm APROVEITE!
FULL BANNER CENTRO DIA R$ 400
ANNERVIDEO  %00s0 D Re2w

ODRULURBT o ONHEGA NOSSOS

et E RO O™ MW bl ANOS ESPECIAIS
kit tm‘m“ = DIAT R§M9 PARA CONTRATOS
SANNERCENTROSLME ~ 300d25  DA'  R8WS  gemMESTRAIS E ANUAIS.
BANNER BASE A 300x250 DIA* R§ 223

Obs.: E de responsabilidade do cliente o envio de artes, linques, textos ou qualquer outro
material para ser veiculado no site Padréo (PC, Notebook) e Mobile (Smartphone).

53
r3.723.162/0003"

GC NOTICIAS VIRTUALS EIREL]

RAS, 577,
R. DAS uoeuﬂm COMERCIAL

R 01 SALA D2~ - MT
::E? Jgs50-226 - SWOP-ML

cME
s, 30
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www.soinformacao.com.br

TABELA DE PRE

COS SO

INFORMACAO

Home-Banner Topo 728x90 Diario rotativo R$ 610,00
Home - Barra Top - Especial 1000x100 Didrio rotativo R$ 1.220,00
Home- Destaque 350x250 Diario rotativo R$ 390,00
Home-Banner meio 350x250 Didrio -rotativo R$ 350,00
Home- Barra lateral direita 350x420 Didrio rotativo R$ 390,00
Home - Full banner meio pagina 728x90 Diario rotativo R$ 500,00
home - Full Banner Lateral Esquerda 728x90 Didrio rotativo R$ 500,00
VT TVNET VT 30 segundos | Diario rotativo R$ 670,00
Live nas redes sociais e pagina do site |Facebook, YouTube 1 Camar R$ 560,00

ao vivo.

e site.

Para lives esportivas, eventos socais, politicos e outros com mais de uma camara p tenfpo acima
de duracao os pregos séo disponibilizados conforme necessidade do cliente e exidencid do

EMAIL - jornalismo@soinformacao.com.br

Atengdo nossa plataforma aceita os formatos em Ban 3'79

M. L. JORDAN LTDA - CNPJ - 37.095.341/0001-06

Tabela valida até 31 de dezembreo

de 2022.

WEB RADIOA!

4 - Saba -B
rua Ema V.00 75 551360

Sinop -
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& ) VISAO NOTICIAS

TABELA PRECO 2022

ABELA 2022 PRECOS E FORMATOS DE BANNER DISPONIVEIS

O ormato Dimensoes (p ecnologia alo
1 Full Banner 728 x 90 GIF / Flash / Html R$ 480,00 / dia
2 Banner 1 300 x 200 GIF / Flash / Html| R$ 350,00 / dia
3 Banner BAIXO | 400 x 100 GIF / Flash / Html | R$ 300,00 / dia
4 Banner Pop Up | 500 x 500 GIF / Flash / Html R$ 450,00 / dia
5 Banner PEQUENO | 180 x 180 GIF / Flash / Html | R$ 250,00 / dia
6 VIDEO - - R$ 400,00 / dia

OBS: ESTES VALORES APRESENTADOS NAO ENTRAM NA TABLLA PROMOCIONAL
www. visaonoticis com.br - Web com Seguranga ¢ Profissionalismo

CNPJ: 36.876.912/0001-79

www.visaonoticias.com.br / redacao@visaonoticias.com.br
(66) 9 9697-4549 - Ederson F. Seger M

RUA PROJETADA 01 — N© 215 - Residencial Moria - Sinop MT - CEP:
78559-415
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VEICULACAO HORARIO PROGRAMAS 15" 30" 45" 60" 90" 120"

Dudria 24 horas Indeterminado R$6504 R$9292 R$13940 R3$ 18580 sobCansuis SobComsutta | I
Diaria 6has 20h Rotatvo HordrioMobre  R$69.60 R$99.44 R$14904 RE19B.8B SobConwdn SonConsuta
Didra Determinado Determinado R$9050 R$129.28 R$19394 RS 258.56 SobConslia SobConk ,":

Chamadas ao vivo

i Y

R oy

thacky Sobronsulta  Sob cansulta R$ 213,60 RE 40918 RE82640  Sobconsulta

'03.136.691/0001-43" ,.3
LE.: 13

567.313-5 C

NCR RADIODIFUSAO L[DA - EPP ,b}(\ n ) !

Rua das Primaveres, 3371 - Cantro
Eﬂramm-sm-nma_ﬂ -,

—
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me PropacANDA €

TABELA DE PRECOS GOVERNO
OFERECIMENTO DE PROGRAMAS
PROGRAMAS DIA/HORARIO ars SPOT BOT 30° BFOT DET X VALOR

JORNAL DA MANHA PARTE1  SEG/SAB SH AS 6H

RS 1203905
JORNAL DA MANHA PARTE2  SEG/SEX 6HAS 7H R$ 1453905
PLAYLIST DA PAN BEG/SEX TH AS 0H R$ 1003195
JP MORNING SHOW SEG/SEX OH AS 10H30 R$ 1570217
PANICO SEG/SEX 11H AS 13H RS 16.13835
SEG/SEX 13h AS 14h RS 13.085,15
SEG/SEX 14h AS 15h RS 1308515
SEG/SEX 15h A8 18H R$ 1500350

SEG/SEX 16H AS 17H RS 1538522

8 £ 2 £ £ £ ¢ ¢ & B

8 8 8 8 8 8 8 8

SBG/SEX 17H AS 10H RS 1381201

HORARIO

ROTATIVO 24H RS 8687 RS 108,08
ROTATIVO COMERCIAL e As 104 RS 108,08 RS 13575

DETERMINADO RS 14117 RS 17647

HORA CERTA SEG/SEX 0BH AS 16H
PATROCINIO HORARIOB CITS BPOTDET ¢ | VALOR

OBH3S 11H2S 13H30 17H27
O7H30 OOHB30 15H25 18H25S

08H10 12H1S 16HOO 1BHSS
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DIARIO DO ESTADOUX

MODELOS DE ESPACOS E PAGINAS

! ‘ Formato Standard 6 colunas
| (29,Tcm) largura x 53
01 Pédgina ‘ Y% Pagina w % Pégina : 1/4 Pagina o
Gcolunas x53em | 6 colunas x 26 om Jcolunas x53em | 3 colings X 28 tm centimetros de altura)
287cmx53em | 297emx26em f46cmx53em | 14,6 om x 26 em Fechamento as 17 horas
‘ 5 do dia anterior a veiculagao.
-]
€
‘ , NOTICIARIO:
01 COLUNA 4,6 cm
: 02 Coluna 9,6 cm
| 03 Colunas 14,6 cm
[ [ 04 Colunas 19,6 cm
S = 0 56 |5/ | o I | | 05 Colunas 24,6 cm
[ 06 Colunas 29,7¢m
i
, CLASSIFICADOS:
114 Pégina 1/8 Pégina 1/8 Pagina Carto de Visita 01 Coluna 2,6 cm
6 colunas x 13 cm 3 colunas x 13 cm Gcolunasx7em | 2 colunas x 5 cm
297 cmx13cm | 14,6 cm x 13 cm 297cmx7em | 98 omx 5 em 02 Colunas 5,2 cm

03 Colunas 8,6 cm
\ 04 Colunas 11,4 em
05 Colunas 14,6 cm

06 Colunas 17,6 cm

1 | 07 Colunas 20,6 cm

08 Colunas 23,6 ¢cm
R ——— 09 Colunas 26,6 cm
T _; ': ‘ l -fL l ’ 10 Colunas 29,7 cm

Tiragem de terga-feira a sabado 20.000
CIRCULAGAO EM MATO GROSSO: Cuiabé, Rosario Oeste, Nobres, Nova Mutum, Lucas do Rio Verde Sorriso, Tapurah, Nova Ubirata,
Ipiranga do Norte, Vera, Feliz Natal, Claudia, Unido do Sul, Marcelandia, Nova Santa Helena, Colider, Nova Canaa do Norte, Carlinda,
Alta Floresta, Nova Bandeirantes, Apiacas, Cotriguagu, Juruena, Tabapora, Porto dos Gatichos, Novo Horizonte do Norte, Juara, Juina,
Brasnorte, Campo Novo do Parecis, Itauba, Terra Nova do Norte, Peixoto de Azevedo, Matupa, Guaranté do Norte, Novo Mundo,

VALORES DE ESPACOS
01pigina  R$8.112,00 139.770.457/6001-39]
1/2 pagina R$ 4.056,00 Diario do Estado MT
1/4 Pégina RS 2.028,00 Grafica e Editora LTDA
1/8 péagina R$ 1.014,00 R dos A, 10 s, 4. das O

| ~=p 78552442 - SINOP - MATO GROSSG

Rodapé 6x10 RS 1.560,00
Rodapé 6x15 RS 2.340,00

Noticidrio  Valor cm/col R$ 26,00 ‘
Classificados Valor cm/col RS 20,00
Carlps Olivieira
iretor
Vilido até 31/12/2022 66 99994-3338

DIARIO DO ESTADO MT GRAFICA E EDITORA LTDA - CNPJ 22.770.157/0001-39
Rua dos Angelins, 10 - Jardim das Oliveiras Sala 01- CEP 78552-442 - Caixa Postal 180 - Sinop - Mato Grosso
Fones: 66 3535-1000 / 66 99994-3338
atendimento@diariodoestadomt.combr / comercial@diariodoestadomt.com.br
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INE: (66) 3531-8212 '
e Vendedo EVILIN CRISTINI FERREIRA

RUA DAS SAMAMBAIAS 2219
78557-464 SINOP-MT
CNPJ 18.175.894/0001-42

Produtos Descricdo

Un Quantidade Vir. Unitari Vir Tota
57818 LONA 280G 500X500 (PARA OUTDOOR COM LLHOS) UN 3,00 RS890,00 RS 2.670,00
40 Locagéo de Placa de Outdoor UN 6,00 RS 40500 R$ 2.430,00
9.00 R$ 5.100,00
Told Geral
R$ 5.100,00
Verdimento/ Vaor

Informacbes complementares
VEICULAGAD OUTDOOR - 9%3 - 02 Bl SEMANAS

DARE 116D (\,6
J
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Orgamentos e dados técnicos dos fornecedores
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APOLLO

FItwmeEs

me ProracanoA €

Cliente:

Projeto: Licitagao Midia 2022
Agéncia:

A/C:

Como solicitado, encaminhamos a proposta de produgdo de servigos conforme as informacées fornecidas ao nosso atendimento.

- Captagdo de imagens
- Trilha pesquisada

- Locugao

- Legendas

- Libras

- Edicdo

- Finalizagao

:: PRODUCAO VIDEO - VT 30" - RS 2.400,00
:: PRODUCAO SPOT - VT 30" - R$ 900,00

C.MS, |

TOTAL: R$ 3.300 ,00( TRES MIL E TREZENTOS REAIS)

Termos e Condicoes:

Qualquer servico de producao ou pos- producao nao especificados nesta proposta deverao ser or¢ados a parte, Para autorizacio de
producao € necess aria a aceitacao dos termos da presente proposta que sera formalizada através da assinatura e envio deste documento
que a partir de entao, sera considerada como um Contrato de Prestacao de Servicos para todos os efeitos legais,

APOLLO FILMES
EIRELI-ME

R. dos Marfins, 1029 - JD. IMPERIAL
LCEP: 78555-026 - SINOP - MATO GROSSEJ
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Proposta para Animagao de Banner e Criagdo de Cartdo Digital

DESCRICAO DOS SERVICOS:

2 animagodes de banner em GIF

Valor total: RS 300,00

Criagdo de Cartdo Digital em PDF

Valor total: RS 150,00

Atenciosamente,

Rua das Pileias, 113, Setor Residencial Sul-Sinop/M1
Fone/Fax: (0--66) 66 99985-2725 e-mail:

MIKELCLEMENTE@GMAILCOM q
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22/04/22 e
FONE: (66) 3531-8212 e
Vandatiar EVILIN CRISTINI FERREIRA
RUA DAS SAMAMBAIAS 2219
78.557-464 SINOP-MT
CNPJ 18.175 984/ 0001-42
Produtos  Descrcan Un Quantidade Vir. Unitrio \ir Total
57818 LONA 280G 500X500 (PARA OUTDOOR COM ILHOS) UN 3,00 RS 890,00 RS 2.670,00
40 Locagédo de Placa de Ouldoor UN 6,00 R$ 405,00 R$ 2.430,00
9.00 RS 5.100,00
Totdl Gerd
RS 5.100,00
Vercimerio/ Vo

Informacdes complementares
VEICULACAO OUTDOOR - 9X3 - 02 BI SEMANAS

. e
www. logvoware,.com br/south 208282 17 (5.8
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Opgoes do Produto
E.vegaus

Folders Couchd 1209 v

Materia 0

Couché 1209 v

dxd v

Cobertura 0

Sem Verng v

Tamanho o

18x21¢m v

Padrdes

17\.1 Instrugbes de Montagem e Fechamento 1

Aok ok ek

Opcdes do Produte
Caregoria
Cartazes Couché 1209 v

Mataria (7]

Couché 1209 v

Cobertura (7]

Sem Vemiz v

Temanho (7]

30442 cm v

Quantidade

O RS 5560 O 0% RS 760,90
bL RS 246,70 () 20000 RS 226885
O3 RS 33430 (O3 RS 339205
O 20008 RS 4477.05

O= RS 387.3¢ (O son RS 556200

Acabamentos Opcionais @

D: Refie . Tamanno Niens

s

o RS 200,00 @

anal (= 1 3,

DI Dotra=1d
] caoooress

[] & temicare &
[ c2idem cortes 1= 1 s 7520000 @

Quantidade

Q Rs 2475 (O3 51 X
') RS 4645 ()10 RS 19475
s
O
O

Acabamentos Opcionais @

Gt Refie . Temanne Meno

O
Di Cobra =1 ma R 1000 @
0
O

um) Corie Aicianal (= | 0] Ps‘-‘u-i‘c
02 tceis Cortes i 1 O Rs 20,00 @

Falder

Cantaz

= ]-!—
\?1&?
RS 1371,20

RS 908,35
| -
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Proposta de campanhas pagas Facebook e Google ADS

SERVICO REALIZADO:

Gerenciamento de campanhas no facebook/instagram e google/youtube.

1- Servigos criagdo de campanhas pagas nas Redes Sociais + Encargos + Impostos: RS 600,00

2- Valor total de investimento: RS 3.000,00

*1. Despesas de impostos + IOF incluso.
*2. Serd debitado do valor total investido o valor da criagdo, encargos e impostos.

Rua das Pileias, 113, Setor Residencial Sul-Sinop/M 1

Fone/Fax: ((--66) 66 Y9983-2725 e-mail:
MIKELCLEMENTE@GMAILCOM
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