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CAMARA MUNICIPAL DE SINOP —
ESTADO DE MATO GROSSO
ANEXO YV - QUADRO DE NOTAS
JULGAMENTO PROPOSTA TECNICA - QUADRO DE NOTAS
SUBCOMISSAO TECNICA
QUESITOS ASPECTOS AVALIADOS PONTUACAO
a) Das fungdes ¢ do papel da CONTRATANTE nos contexto
social, politico e econdmico (0 a 5 pontos)
" b) Da natureza, da extensdio e da qualidade das relagdes da
;ASEAOCI_OCTLT[(; CONTR{\T:AN'I'L{ com seus publicos (0 a 2 pontos)
; " ' ¢) Das caracteristicas da CONTRATANTE e das suas
A e 2 pagl,m,is M atividades que sejam significativas para a comunicagdo
s , ,O 11Cltafl'[€ publicitaria (0 a 3 pontos)
Zzgﬁzcl:[iilento >ed d) sobre a natureza e a extenso do objeto da licitagiio (0 a 2
pontos)
;(:E:; SR dz e) do(s) desafio (s) ou do(s) problema(S), geral e ou
entendimento. especifico, de comunicagdo a ser(em) enfrentado(s) pela
Contratante (0 a 1 ponto)
f) das necessidades de comunicagdo da Contratante para
enfrentar esse(s) desafio(s) ou problema (s) (0 a 2 pontos)
~ SUBTOTAL (MAXIMO DE 15 PONTOS)| b 46
QUESITOS ASPECTOS AVALIADOS PONTUACAO

2 - ESTRATEGIA
DE

COMUNICACAO
- Texto de até §
paginas em que o
Licitante exponha o
conceito que, de

acordo com seu
raciocinio  basico,
fundamentara a
comunica¢do  da

Camara Municipal
de Sinop. Devera
conter no minimo
25 (vinte e c¢inco)
linhas e ndo podera
exceder a 50
(cinquenta) linhas.

a) A adequag@o do partido tematico e do conceito proposto a
natureza ¢ a qualificagdo da Contratante e seu(s) desafio(s) ou
problema(s). geral e ou especifico. de comunicacio (0 a 6
pontos)

b) A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacio
apresentada em sua defesa do partido tematico e do conceito
propostos (0 a 2 pontos)

¢) A riqueza de desdobramentos positivos dos conceitos para a
comunicagdo da Contratante com seus publicos (0 2 pontos)

d) Adequagdo da estratégia de comunicagio proposta para a
solugdo do problema especifico de comunicagio da Cémara
Municipal de Sinop (0 a 5 pontos)

e) A consisténcia légica ¢ pertinéncia da argumentagio
apresentada defesa da estratégia de comunicagfio
publicitaria proposta (0 a 3 pontos)

em

f) a capacidade de articular os conhecimentos sobre a
Contratante, o mercado no qual se insere, seu(s) desafio(s) ou
problema(s), geral e ou especifico, de comunicacdo, seus
publicos, os resultados e as metas por ele desejadas e a verba
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CAMARA MUNICIPAL DE SINOP
ESTADO DE MATO GROSSO

‘dismni\'el (0a2 pontoé)

SUBTOTAL (MAXIMO DE 20 PONTOS)| |7, 0%
QUESITOS ASPECTOS AVALIADOS PONTUACAO
a) sua adequacdo ao(s) desafio(s) ou problema(s), geral e ou
especifico, de comunicagdo apresentado no Briefing (0 a 3
pontos)
b) sua adequagdo a estratégia de comunicacfo publicitdria
sugerida pela licitante (0 a 2 pontos)
¢) sua adequagdo ao universo cultural dos segmentos de
3 - IDEIA | . ..
Wik publico-alvo (0 a 3 pontos)
RInTl d) a multiplicidade de interpretagdes favoraveis que comporta
Sintese de
L g (0 a 3 pontos)
CSEI&IC%I& N “le) a originalidade da combinagdo dos elementos que a
comunicagao, e _
b f constituem (0 a 2 pontos)
Xpress rma —— :
SApIESSa SO% o e) A simplicidade da forma sob a qual se apresenta (0 a 3
de redugdo de
pontos)
mensagenm. — , .
- f) Sua pertinéncia as atividades da Contratante e a sua insergéo
Limitado a 10 . s o
ccds nos contextos social, politico e econdmico (0 a 2 pontos)
pegas. 2) Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme
demonstrado nos exemplos de pecas e ou material
apresentados (0 a 2 pontos)
h) A exequibilidade das pegas e ou do material (0 a 2 pontos)
1) A compatibilidade da linguagem utilizada nas pecas e ou no
material aos meios e aos publicos propostos (0 a 3 pontos)
- - ~ SUBTOTAL (MAXIMO DE 25 PONTOS) ARG
QUESITOS ASPECTOS AVALIADOS PONTUACAO

4 - ESTRATEGIA
DE MIDIA Texto
de até 4 paginas em

que a Licitante
demonstre

capacidade para
atingir ¢
sensibilizar 0s
segmentos de
publico  definidos

no briefing.

a) o conhecimento dos habitos de consumo de comunicagio
dos segmentos de publicos prioritérios (0 a 3 pontos)

b) A capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos
(0 a 2 pontos)

¢) A consisténcia do plano simulado de distribuigéo das pegas
em relagdo as duas alineas anteriores (0 a 2 pontos)

d) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade
demonstradas no uso dos recursos de comunicagdo proprios da
Contratante (0 a 1 ponto)

¢) A economicidade da aplicagio da verba de midia,
evidenciada no plano simulado de distribuigio de pegas e ou
do material (0 a 1 ponto)

) A otimizagdo da midia segmentada. alternativa e de massa
(0 a1 ponto)
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CAMARA MUNICIPAL DE SINOP ;
ESTADO DE MATO GROSSO D
o SUBTOTAL (MAXIMO DE 10 PONTOS)| 9 G
QUESITOS ASPECTOS AVALIADOS PONTUACAO
5 -la) O porte e a tradi¢do dos clientes atuais da licitante e o
CAPACIDADE conceito de seus produtos e servicos no mercado (0 a 2
DE pontos)
ATENDIMENTO |b) A experiéncia dos profissionais da licitante em atividades
Avaliacdo da | publicitéarias (0 a 2 pontos)
qualificagdo ¢ |c) A adequagdo das qualificagdes e das quantificagdes desses
quantificagdo  dos | profissionais & estratégia de comunicag¢do publicitdria da
profissionais Contratante (0 a 3 pontos)
disponibilizados d) A adequagdo das instalagdes, da infraestrutura e dos
para execugdo do |recursos materiais que estarfio a disposi¢do da execugdo do
contrato: infra- | contrato (0 a 1 ponto)
estrutura ¢ recursos | e) a operacionalidade do relacionamento entre a Contratante e
materiais ¢ |a licitante, esquematizado na proposta (0 a 1 ponto)
atendimento de () a relevancia ¢ a utilidade das informagdes de marketing e
prazos para | comunicacdo, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de
execugao das | circulagio e controle de midia que a licitante colocard
obrigagdes regularmente a disposi¢io da Contratante, sem 6nus adicional,
contratuais. durante a vigéncia do contrato (0 a 1 ponto)
SUBTOTAL (MAXIMO 10 PONTOS)| 9 |,
QUESITOS ASPECTOS AVALIADOS PONTUACAO
0 -|a) A ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante
REPERTORIO - |se propos a resolver (0 a 5 pontos)
de  pegas com|b) A qualidade da execucdo e do acabamento da peca e ou
apresentagio material (0 a 3 pontos)
sucinta do . L
_ _1¢) A clareza da exposicdo das informagdes prestadas (0 a 2
problema que se
~ ; pontos)
propée a solucionar
SUBTOTAL (MAXIMO 10 PONTOS)| 9 2
QUESITOS ASPECTOS AVALIADOS PONTUACAO
Relatos de|a) A evidéncia de planejamento publicitério (0 a 4 pontos)
Solugdes de | b) A consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema
Problemas de | e solugdo (0 a 3 pontos)
Comunica¢ido em |c) a relevancia dos resultados apresentados (0 a 2 pontos)
02 paginas. d) Concatena(;ﬁé logica da exposic¢do (0 a 1 ponto)
SUBTOTAL (MAXIMO DE 10 PONTOS)| 9 7
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ESTADO DE MATO GROSSO

ANEXO V - QUADRO DE NOTAS
JULGAMENTO PROPOSTA TECNICA - QUADRO DE NOTAS
SUBCOMISSAO TECNICA

~l
(6]

3
1A
-

=2

~ QUESITOS ASPECTOS AVALIADOS [PONTUACAO
_ a) Das funcoes ¢ do papel da CONTRATANTE nos contexto ‘
social. politico ¢ econdmico (0 a 5 pontos) ﬂ{, |
£ b) Da natureza, da extensio e da ualidade das relacdes da
I - RACIOCINO |/ | 4 ¢

CONTRATANTE com seus publicos (0 a 2 pontos)

BASICO - Texto
de até 8 paginas em
que o licitante

¢) Das caracteristicas da CONTRATANTE e das suas
atividades que sejam significativas para a comunicagio
publicitdria (0 a 3 pontos)

explicite seu
conhecimento
sobre a CM de

d) sobre a natureza ¢ a extensdo do objeto da licitagdo (0 a 2
pontos)

¢) do(s) desafio (s) ou do(s) problema(S), geral e ou
especifico. de comunicacio a ser(em) enfrentado(s) pela
L(bnlrzltante (0 a 1 ponto)

Sinop e
entendimento.

') das necessidades de comunica¢do da Contratante para

propostos (0 a 2 pontos)

l ellﬂ'eiltal' esse(s) desafio(s) ou problema (s) (0 a 2 pontos) od
SUBTOTAL (MAXIMO DE 15 PONTOS) 132 ¢
QUESITOS ASPECTOS AVALIADOS PONTUACAO
2 - ESTRATEGIA a) A adequ1ac;ﬁo c_io pal;tido tematico e do conceito proposto a
DE natureza e a qualificagdo da Contratante e seu(s) desafio(s) ou -
COMUNICACAO problema(s). geral e ou especifico, de comunicacio (0 a6 ©
i pontos)
- Texto de até 8
¢ i b) A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacdo
paginas em que o ) . , .
. apresentada em sua defesa do partido tematico e do conceito ’ )
Licitante exponha o 1

conceito  que, de
acordo  com seu

¢) A riqueza de desdobramentos positivos dos conceitos para a
comunicagio da Contratante com seus publicos (0 2 pontos)
d) Adequagio da estratégia de comunicagio proposta para a

raciocinio  béasico.

fundamentara a
comunicagio da

solugdo do problema especifico de comunicagdo da Camara
Municipal de Sinop (0 a 5 pontos)

Camara Municipal
de Sinop. Devera
conter no minimo
25 (vinte e cinco)

e) A consisténcia logica ¢ pertinéncia da argumentagio
apresentada em defesa da estratégia de comunicagio
publicitaria proposta (0 a 3 pontos)

f) a capacidade de articular os conhecimentos sobre a
Contratante, o mercado no qual se insere, seu(s) desafio(s) ou
problema(s), geral e ou especifico, de comunicagfio, seus
publicos, os resultados e as metas por ele desejadas e a verba

linhas e ndo poders
exceder a 50
(cinquenta) linhas.

Km;zm
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CAMARA MUNICIPAL DE SINOP | I
ESTADO DE MATO GROSSO —
Idisponivel (0 a 2 pontos)
SUBTOTAL (MAXIMO DE 20 PONTOS)| /¢, G
QUESITOS | ASPECTOS AVALIADOS PONTUACAO
a) sua adequagdo ao(s) desafio(s) ou problema(s), geral e ou
especifico. de comunicagdo apresentado no Briefing (0 a 3 ?)
pontos)
b) sua adequacdo & estratégia de comunicagdo publicitaria A
sugerida pela licitante (0 a 2 pontos) 5)-’
¢) sua adequagdo ao universo cultural dos segmentos de
3 - IDEIA| .. A
publico-alvo (0 a 3 pontos) —
CRIATIVA — . = —
) d) a multiplicidade de interpretagdes favoraveis que comporta
Sintese de 5
. (0 a 3 pontos)
estratégia de — ——
" ¢) a originalidade da combinagdo dos elementos que a
comunicag¢ao, ; L, L
constituem (0 a 2 pontos)
expressa sob forma =
N e) A simplicidade da forma sob a qual se apresenta (0 a 3
de redugdo de 2)
pontos) ‘
mensagem. = — — . - : —
[ .. f) Sua pertinéncia as atividades da Contratante e a sua inser¢io
Limitado a 10 _ e i g/
Seiis nos contextos social, [T}_()E_UCL) ¢ economico (0 a 2 pontos) 8
pesas. g) Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme
demonstrado nos exemplos de peg¢as e ou material L
apresentados (0 a 2 pontos)
h) A exequibilidade das pecas e ou do material (0 a 2 pontos) o
1) A compatibilidade da linguagem utilizada nas pecas e ou no 4
| material aos meios e aos piblicos propostos (0 a 3 pontos) <
SUBTOTAL (MAXIMO DE 25 PONTOS)| ]2
QUESITOS ASPECTOS AVALIADOS PONTUACAO

4 - ESTRATEGIA
DE MIDIA Texto
que a Licitante
' demonstre
'capaeidade
atingir e

para

sensibilizar 0s
segmentos de
publico  definidos
no briefing.

de até 4 paginas em

a) o conhecimento dos habitos de consumo de comunicagio
dos segmentos de publicos prioritarios (0 a 3 pontos)

3

b) A capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos
(0 a 2 pontos)

o

¢) A consisténcia do plano simulado de distribuigdo das pegas
em relacdo as duas alineas anteriores (0 a 2 pontos)

d) A pertinéncia. a oportunidade e a economicidade

do material (0 a 1 ponto)

demonstradas no uso dos recursos de comunicagdo proprios da ]
Contratante (0 a 1 ponto) -
e) A economicidade da aplicagdo da verba de midia,
evidenciada no plano simulado de distribui¢dio de pecas e ou 0}6

f) A otimizacdo da midia segmentada, alternativa e de massa
(0 a 1 ponto)
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CAMARA MUNICIPAL DE SINOP
ESTADO DE MATO GROSSO

SUBTOTAL (MAXIMO DE 10 PONTOS)

QUESITOS ASPECTOS AVALIADOS PONTUACAO
5 -|1a) O porte e a tradicdo dos clientes atuais da licitante e o
CAPACIDADE conceito de seus produtos e servigos no mercado (0 a 2 &)
DE pontos)
ATENDIMENTO |b) A experiéncia dos profissionais da licitante em atividades
Avaliacdo da | publicitarias (0 a 2 pontos) 02’
qualificagdo ¢|c) A adequagdo das qualificagdes e das quantificacdes desses
quantificagdo  dos | profissionais 4 estratégia de comunicagio publicitdria da 6
profissionais Contratante (0 a 3 pontos)
disponibilizados d) A adequaglo das instalagdes, da infraestrutura e dos

para execugdo do
contrato;
estrutura e recursos

infra-

recursos materiais que estardo a disposi¢do da execugdo do
contrato (0 a 1 ponto)

e) a operacionalidade do relacionamento entre a Contratante e

materiais ¢ |a licitante, esquematizado na proposta (0 a 1 ponto)
atendimento de|f) a relevancia e a utilidade das informagdes de marketing e
prazos para | comunicacdo. das pesquisas de audiéncia e da auditoria de
execucdo das | circulagiio e controle de midia que a licitante colocara J,
obrigagdes regularmente a disposi¢do da Contratante, sem 6nus adicional,
contratuais. durante a vigéncia do contrato (0 a 1 ponto)
SUBTOTAL (MAXIMO 10 PONTOS) 10
QUESITOS ASPECTOS AVALIADOS PONTUACAO
6 -|a) A ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante
REPERTORIO - |se propds a resolver (0 a 5 pontos) 6
de  pecas com|b) A qualidade da execucio ¢ do acabamento da peca e ou
apresentagio material (0 a 3 pontos) 5
sucinta do i _
¢) A clareza da exposi¢do das informagdes prestadas (0 a 2
problema que se ol
propde a solucionar poattos) :
SUBTOTAL (MAXIMO 10 PON TOS) 10
QUESITOS ' ASPECTOS AVALIADOS PONTUACAO
Relatos de |a) A evidéncia de planejamento publicitario (0 a 4 pontos) Yy
Solugdes de | b) A consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema
Problemas de e solugio (0 a 3 pontos) 5
Comunicag¢iio em | c) a relevancia dos resultados apresentados (0 a 2 pontos) o2
02 paginas. d) Concatenacdo logica da exposicdo (0 a 1 ponto) ya
SUBTOTAL (MAXIMO DE 10 PONTOS) £

pf/f’fu e 7RG

A%

)
) N
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CAMARA MUNICIPAL DE SINOP
ESTADO DE MATO GROSSO

ANEXO YV - QUADRO DE NOTAS

D
C.M.8, |
Fis %Q’t

JULGAMENTO PROPOSTA TECNICA - QUADRO DE NOTAS

SUBCOMISSAO TECNICA

QUESITOS

ASPECTOS AVALIADOS

PONTUACAO

1 - RACIOCINO
BASICO -
de até 8 paginas em

a) Das fungdes e do papel da CONTRATANTE nos contexto
social, politico e econdmico (0 a 5 pontos)

Texto ——

b) Da natureza, da extensdo e da qualidade das relacdes da
CONTRATANTE com seus publicos (0 a 2 pontos)

¢) Das caracteristicas da CONTRATANTE e das suas

licitant atividades que sejam significativas para a comunicagio 5.5
cllante . b
quer loe ae 1€e publicitaria (0 a 3 pontos)
cXplici 5€U ¥ v
=P : d) sobre a natureza e a extensdo do objeto da licitagdo (0 a 2 A
conhecimento Gantos) k4
sobre a CM de
SH0p g e) do(s) desafio (s) ou do(s) problema(S), geral e ou
entendimento especifico, de comunicagdo a ser(em) enfrentado(s) pela| O, #
' Contratante (0 a 1 ponto)
f) das necessidades de comunicaciio da Contratante para ~
‘enfrentar esse(s) desafio(s) ou problema (s) (0 a 2 pontos) o
SUBTOTAL (MAXIMO DE 15 PONTOS) 14 ke,
QUESITOS ASPECTOS AVALIADOS PONTUACAO

2 - ESTRATEGIA
DE

COMUNICACAO
- Texto de até 8§
paginas em que o
Licitante exponha o
conceito que, de

acordo com seu
raciocinio  badsico,
fundamentara a
comunicagio da

Cédmara Municipal
de Sinop. Devera
conter no minimo

25 (vinte e cinco)

linhas e ndo podera
exceder a 50
(cinquenta) linhas.

a) A adequagdo do partido tematico e do conceito proposto a
natureza ¢ a qualificacio da Contratante e seu(s) desafio(s) ou
problema(s). geral e ou especifico, de comunicagio (0 a 6
pontos)

59

b) A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagio
apresentada em sua defesa do partido teméatico e do conceito
propostos (0 a 2 pontos)

&

¢) A riqueza de desdobramentos positivos dos conceitos para a
comunicagio da Contratante com seus publicos (0 2 pontos)

d) Adequagdo da estratégia de comunicagdo proposta para a
solugdo do problema especifico de comunicacio da Camara
Municipal de Sinop (0 a 5 pontos)

5

e) A consisténcia logica e pertinéneia da argumentagfo
apresentada em defesa da
pubhutdrla proposta (0 a 3

estratégia de comunica¢io
pontos)

) a Ldpd(.!dddk, de articular os conhecimentos sobre a
Contratante. 0 mercado no qual se insere, seu(s) desafio(s) ou
problema(s), geral e ou especifico, de comunicacgfo, seus
publicos, os resultados e as metas por ele desejadas e a verba
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CAMARA MUNICIPAL DE SINOP L_J
ESTADO DE MATO GROSSO
}disponivel (0 a 2 pontos)
- SUBTOTAL (MAXIMO DE 20 PONTOS)| 9 [,
QUESITOS ASPECTOS AVALIADOS PONTUACAO
a) sua adequagdo ao(s) desafio(s) ou problema(s), geral e ou
especifico, de comunicagio apresentado no Briefing (0 a 3 g
pontos)
b) sua adequagdo a estratégia de comunicagdo publicitaria ) §
sugerida pela licitante (0 a 2 pontos) 412
3 ) FiEiA ¢) sua adequagdo ao universo cultural dos segmentos de p
publico-alvo (0 a 3 pontos) 2
giﬁti?IIVA de d) a multiplicidade de interpretagdes favoraveis que comporta e
estratégia de a3 p().nfos). . .
comun?cagao_ e) a . originalidade da combinagdo dos elementos que a 9
expressa sob forma CO!]Slill:leIH ,(0, 2 ponto-s)
e peladn e) A simplicidade da forma sob a qual se apresenta (0 a 3 2
mensagem. pontos) , — - _
Limitado a 10 f) Sua pertinéncia as atividades da Contratante ¢ a sua inser¢do IR
_— nos contextos social, politico e econdomico (0 a 2 pontos) | 2
g) Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme
demonstrado nos exemplos de pegas e ou material| | 3
apresentados (0 a 2 pontos)
h) A exequibilidade das pegas e ou do material (0 a 2 pontos) i #
1) A compatibilidade da linguagem utilizada nas pecas € ou no )
material aos meios e aos publicos propostos (0 a 3 pontos) & 5
~ SUBTOTAL (MAXIMO DE 25 PONTOS)| 7 | [)
QUESITOS ASPECTOS AVALIADOS PONTUACAO
a) 0 conhecimento dos habitos de consumo de comunicagio .
4 - ESTRATEGIA dos segmel_ltos de publ.icos p.rioritérios (0 a 3 pontos) D
DE MiDIA Texto :)(i A 2capaclda)de analitica evidenciada no exame desses habitos 9
, .. a 2 pontos o
3zeate ipailill?fail; ¢) A consisténcia do plano simulado de distribuigéo das pegas s
demonstre em relacdo as duas alineas anteriores (0 a 2 pontos) 4 -
sapicidude para d) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade
atingir o demonstradas no uso dos recursos de comunicagéo proprios da & ,’ r)‘
sensibilizar os Contratante (0 a 1 ponto)
R —— de e) A economicidade da aplicagdo da verba de midia,
piblics  definidos evidenciada no plano simulado de distribui¢do de pegas e ou ]
on rieding: do material (0 a 1 ponto)
[) A otimizagdo da midia segmentada, alternativa e de massa
(0 a 1 ponto) - X\
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CAMARA MUNICIPAL DE SINOP
ESTADO DE MATO GROSSO

77

i
3.5

’ Fs.369. !

SUBTOTAL (MAXIMO DE 10 PONTOS)

3

quantificagdo  dos
profissionais
disponibilizados
para execu¢do do
contrato:
estrutura ¢ recursos

materiais e

infra-

profissionais & estratégia de comunicagdo publicitdria da
Contratante (0 a 3 pontos)

QUESITOS | ASPECTOS AVALIADOS PONTUACAO
5 -la) O porte e a tradicdo dos clientes atuais da licitante e o
CAPACIDADE conceito de seus produtos e servigos no mercado (0 a 2 2
DE pontos)
ATENDIMENTO |b) A experiéncia dos profissionais da licitante em atividades
Avaliacdo da | publicitarias (0 a 2 pontos) ol
qualificagdo e |c) A adequagdo das qualificagdes e das quantificagdes desses

d) A adequagdo das instalagdes, da infraestrutura e dos
recursos materiais que estardo a disposi¢do da execugdo do
contrato (0 a 1 ponto)

¢) a operacionalidade do relacionamento entre a Contratante e
a licitante, esquematizado na proposta (0 a 1 ponto)

atendimento de|f) a relevancia e a utilidade das informacdes de marketing e
prazos para | comunicagio, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de
execugdo das|circulagdo e controle de midia que a licitante colocard 1
obrigagdes regularmente a disposi¢do da Contratante, sem 6nus adicional, '
contratuais. durante a vigéncia do contrato (0 a 1 ponto)
SUBTOTAL (MAXIMO 10 PONTOS)| |
QUESITOS ASPECTOS AVALIADOS PONTUACAO
6 ’ - |a) A ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante L c)
REPERTORIO - | se propos a resolver (0 a 5 pontos) o
de  pegas com|b) A qualidade da execucdo e do acabamento da peca e ou
apresentagio material (0 a 3 pontos) 2
sucinta do . -
¢) A clareza da exposi¢do das informagdes prestadas (0 a 2
problema que se c
‘ . pontos) 1.°
propde a solucionar
SUBTOTAL (MAXIMO 10 PONTOS) 9
QUESITOS ASPECTOS AVALIADOS PONTUACAO
Relatos de |a) A evidéncia de planejamento publicitario (0 a 4 pontos) o
Solucdes de | b) A consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema
Problemas de | e solugio (0 a 3 pontos) 6
Comunicagiio em | c) a relevincia dos resultados apresentados (0 a 2 pontos) 2
32 paginas, d) Concatenagio logica da exposi¢do (0 a 1 ponto) )

SUBTOTAL (MAXIMO DE 10 PONTOS)
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CAMARA MUNICIPAL DE SINOP
ESTADO DE MATO GROSSO

ANEXO 'V - QUADRO DE NOTAS

JULGAMENTO PROPOSTA TECNICA - QUADRO DE NOTAS

SUBCOMISSAOQO TECNICA

sobre a CM de

QUESITOS ASPECTOS AVALIADOS PONTUACAO
a) Das fungdes e do papel da CONTRATANTE nos contexto
social, politico e econémico (0 a 5 pontos) ‘S
| - RACIOCING b) Da natureza. da extensio e da qualidade das relagdes da
B/\—SICO' T : g | CONTRATANTE com seus publicos (0 a 2 pontos) o2
o o R ¢) Das caracteristicas da CONTRATANTE e das suas
de até 8 paginas em| . | ) . P e i
y atividades que sejam  significativas para a comunicacido
que o licitante o i "
. publicitaria (0 a 3 pontos) L
explicite seu — - ———
: d) sobre a natureza e a extensio do objeto da licitagdo (0 a 2
conhecimento
pontos) 2

e) do(s) desafio (s) ou do(s) problema(S), geral e ou
especifico, de comunicacio a ser(em) enfrentado(s) pela
Contratante (0 a 1 ponto)

Sinop e
entendimento,

L

f) das necessidades de comunicagdo da Contratante para

| SR

enfrentar esse(s) desafio(s) ou problema (s) (0 a 2 pontos) 92
SUBTOTAL (MAXIMO DE 15 PONTOS)| |, .4
QUESITOS ASPECTOS AVALIADOS PONTUACAO

1 . ..o« @) A adequacio do artido temdtico e do conceito proposto a
2 - ESTRATEGIA 0. 99 IRl B PP
natureza ¢ a qualificagdo da Contratante e seu(s) desafio(s) ou
problema(s), geral e ou especifico, de comunicagdo (0 a 6
pontos)

DE
COMUNICACAOQ
- Texto de até 8

5,6

b) A consisténcia légica e a pertinéncia da argumentacéio
apresentada em sua defesa do partido tematico e do conceito
propostos (0 a 2 pontos)

paginas em que o
Licitante exponha o
conceito  que, de

¢) A riqueza de desdobramentos positivos dos conceitos para a

acordo com seu > o
comunicagdo da Contratante com seus publicos (0 2 pontos)

raciocinio  basico.

d) Adequacio da estratégia de comunicagdo proposta para a
solugdo do problema especifico de comunica¢o da Cimara
Municipal de Sinop (0 a 5 pontos)

fundamentara a
comunicagdo  da
Cdmara Municipal

(AN

e) A consisténcia légica ¢ pertinéncia da argumentagdo
;o estratégi
‘conler no minimo | da  estratégia

|25 (vinte ¢ cinco) pLibk?”iﬂ’l‘fpr(’posm (0 a3 pontos)

de Sinop. Devera

apresentada  em  defesa de comunicagio

linhas e ndo poderd ) a capacidade de articular os conhecimentos sobre a
ssicader a 50 Contratante, o mercado no qual se insere, seu(s) desafio(s) ou
(cinquenta) linhas. problema(s), geral e ou especifico, de comunicagdo, seus

publicos, os resultados e as metas por ele desejadas e a verba

Y
1
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was |
|

=5
LR
waz |

[ cis, |
| Fis, 2)}_’1 :
n !
ESTADO DE MATO GROSSO e J
l disponivel (0 a 2 pontos)
SUBTOTAL (MAXIMO DE 20 PONTOS)| |/, =
QUESITOS ASPECTOS AVALIADOS PONTUACAO
a) sua adequacdo ao(s) desafio(s) ou problema(s), geral e ou
especifico, de comunicagdo apresentado no Briefing (0 a 3
pontos) Q/
b) sua adequag@o a estratégia de comunica¢@io publicitaria
sugerida pela licitante (0 a 2 pontos) >
¢) sua adequagdo ao universo cultural dos segmentos de
3 - IDETIA| . . 2
publico-alvo (0 a 3 pontos) 5
CRIATIVA e : — ——— =
) d) a multiplicidade de interpretagdes favoraveis que comporta
Sintese de
. (0 a 3 pontos) »y
estratégia de e ——-
A e) a originalidade da combinagdo dos elementos que a
comunicacio, ; n
<ob forma constituem (0 a 2 pontos)
xpressa orm a———
S4PL N e) A simplicidade da forma sob a qual se apresenta (0 a 3
de redugio de .
pontos) 2
mensagen. s ey — : =
Ligitads & 10 f) Sua pertinéncia as atividades da Contratante e a sua insercéo
_ nos contextos social, politico e econémico (0 a 2 pontos) A
F ‘ g) Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme
demonstrado nos exemplos de pegas e ou material
apresentados (0 a 2 pontos) 1
h) A exequibilidade das pegas e ou do material (0 a 2 pontos) 2
1) A compatibilidade da linguagem utilizada nas pegas € ou no
i material aos meios e aos publicos propostos (0 a 3 pontos) 3
SUBTOTAL (MAXIMO DE 25 PONTOS)| 70
QUESITOS ASPECTOS AVALIADOS PONTUACAO
a) o conhecimento dos habitos de consumo de comunicagio
; dos segmentos de publicos prioritarios (0 a 3 pontos 2
4- ESTRATEGIA [~ Smotos de publicos priontarios (B a 3 pontos) __ =
. b) A capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos
DE MIDIA Texto ‘
de até 4 égi (0 a 2 pontos) 2
aginas em . : : s
il .ne.l ¢) A consisténcia do plano simulado de distribui¢do das pecas
que a Licitante g ; , ;
demonstre em relagdo as duas alineas anteriores (0 a 2 pontos) 2
ie o= d) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade
capacidade para I .
atingir " demonstradas no uso dos recursos de comunicagdo proprios da
e Contratante (0 a 1 ponto) L
sensibilizar 0s - - .
) ¢) A economicidade da aplicagdio da verba de midia,
segmentos de| . . _ oo
s - - |evidenciada no plano simulado de distribui¢iio de pecas e ou
publico  definidos '
.~ do material (0 a 1 ponto) L
no briefing. e k :
f) A otimiza¢do da midia segmentada, alternativa e de massa p
(0 a1 ponto) Iy Q\)

Avenida das Figueiras, n® 1.835 — Centro — Sinop — Mato Grosso — CEP 78.550.14

Fones (66) 3517-2800 — Site: www.sinop.mt.leg.br

8-Cx. 630

N
q/
h



E ] % et 2
llr—!i'i%
CAMARA MUNICIPAL DE SINOP )
ESTADO DE MATO GROSSO Res—
SUBTOTAL (MAXIMO DE 10 PONTOS) 1@,
QUESITOS ASPECTOS AVALIADOS PONTUACAO
5 -la) O porte e a tradi¢do dos clientes atuais da licitante ¢ o
CAPACIDADE conceito de seus produtos e servigos no mercado (0 a 2
DE pontos) 9y
ATENDIMENTO |b) A experiéncia dos profissionais da licitante em atividades
Avaliagdo da | publicitarias (0 a 2 pontos) I
qualificagdo e|c) A adequagdo das qualificagdes e das quantificacdes desses
quantificacdo  dos | profissionais a estratégia de comunicagdo publicitaria da
profissionais Contratante (0 a 3 pontos) pw
disponibilizados d) A adequagdo das instalagdes, da infraestrutura e dos
para execu¢do do |recursos materiais que estardo a disposi¢do da execu¢do do
contrato; infra- | contrato (0 a 1 ponto) 4.
estrutura e recursos | e) a operacionalidade do relacionamento entre a Contratante e
materiais ¢|a licitante, esquematizado na proposta (0 a 1 ponto) A
atendimento de[f) a relevancia e a utilidade das informacdes de marketing e
prazos para | comunicagdo, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de
execucdo das | circulagdo e controle de midia que a licitante colocara
obrigagoes regularmente a disposi¢do da Contratante, sem 6nus adicional, 1
contratuais. durante a vigéncia do contrato (0 a 1 ponto)
SUBTOTAL (MAXIMO 10 PONTOS) Q
QUESITOS ASPECTOS AVALIADOS PONTUACAO
6 -|a) A ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante ,
REPERTORIO - |se propds a resolver (0 a5 pontos) Ll
de  pegas  com|b) A qualidade da execugdio e do acabamento da pega e ou
apresentagdo material (0 a 3 pontos) :3)
sucinta do L . .
picbléim. §06 se ¢) A clareza da exposi¢do das informagdes prestadas (0 a 2
propde a solucionar pontos) 2L
SUBTOTAL (MAXIMO 10 PONTOS)| ¢
QUESITOS ~ ASPECTOS AVALIADOS PONTUACAO
Relatos de|a) A evidéncia de planejamento publicitario (0 a 4 pontos) Z,f
Solug¢ies de|b) A consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema
Problemas de | e solugdo (0 a 3 pontos) 3
Comunicac¢do em |c) a relevancia dos resultados apresentados (0 a 2 pontos) A
02 paginas. d) Concatenagao logica da exposi¢do (0 a 1 ponto) .
SUBTOTAL (MAXIMO DE 10 PONTOS) Ko

v

Sa
® N\
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